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Wie sanft ist der "Sanfte Tourismus" ?

Lern mr'njf‘e

Die Verkirzung der Arbeitszeit und die damit einher-
gehende Zunahme der Freizeit ist neben dem Erreichen
eines hohen Volkseinkommens fiir weite Teile der Be-
volkerung der gréfte soziale Erfolg dieses Jahrhunderts.
Er ist fur das heutige Erscheinungsbild des Freizeitsektors
im  wesentlichen verantwortlich. Durch langjahrige
Arbeitskdmpfe sind Freizeit und Tourismus zu gesell-
schaftlichen Grundbediirfnissen geworden. Doch die
Zunahme der Freizeit und die Méglichkeit fir eine breite
Bevolkerungsschicht, diese Zeit mit Freizeitaktivititen und
Urlaub zu fiillen, fiihrt zu einer Uberbeanspruchung der
natlrlichen Ressourcen und damit zu gravierenden
Umweltproblemen. Uber Landschaftszerstérungen durch
Tourismus wird langst schon nicht mehr nur gesprochen,
sie sind offenkundig und beeinflussen immer ofter die
Wahl| des Urlaubsziels. Auch wenn das Sich-Erholen eine
Daseinsgrundfunktion ist, diifen der Tourismus und das
Freizeitverhalten nicht als "Tabu-Themen" jede Kritik an
ihren derzeitigen Formen ignorieren. Denn durch Ver-
drangung der vorhandenen Probleme tritt héchstens ihre
Verschérfung, nicht aber eine Lésung ein. Gerade die
moderne Gesellschaft, die die Grenze der Belastbarkeit
des Naturhaushaltes in vielen Bereichen bereits tber-
schritten hat, ist gefordert, als Freizeitgesellschaft nicht
auch noch die letzten Reste verbliebener intakter Natur zu
zerstdren.
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Was ist "Sanfter Tourismus" heute ?

Das Bild des umwelt- und sozialvertraglichen Tourismus
begann 1980 ROBERT JUNGK mit der Pragung des
Begriffes "Sanftes Reisen" vorzuzeichnen. In den folgen-
den Jahren wurden vielfiltige Gedankenmodelle entwik-
kelt, welche Anspriiche an diesen "Sanften Tourismus" zu
stellen sind. Seit dieser Zeit wird die Kritik an den derzeiti-
gen Auspragungen des Tourismus immer hérbarer. Immer
mehr Touristen erkennen Umweltschidden an ihrem Ur-
laubsort und immer mehr Touristen sind mit ihrem Urlaub
zunehmend unzufrieden. Eine Situation, die Grund genug
fur die Tourismusanbieter sein sollte, {iber ihre angebote-
ne "Ware" nachzudenken und neue Formen des Touris-
mus zu entwickeln, damit die schénsten Wochen des
Jahres fiir die Urlauber wirklich das werden, was sie sein
sollen.

Viele Touristenorte gleichen auch heute noch einersténdi-
gen GroRbaustelle, obwohl die Strande bereits jetzt mit
Hotelhochhdusern kilometerweit zugebaut sind. Diese
scheinbar ungebremsten Bauaktivititen spiegeln die
Hoffnung eines endlos weiter boomenden Wirtschaftszwei-
ges wider. Einzigartige und unberiihrte Landschaften,
deretwegen die Lander als Urlaubsziele ausgewahlt wur-
den, sind und werden auch heute noch trotz Diskussion
Uber die Folgen des Tourismus zerstért und Uberbaut.

Nordrt (BUND-NW) e.V.,Gra -Adolf-Str. 7-9, 40878 Ratingen, Tel.: 02102 / 9106-0. Rolf Spittler, LAK “Freizeit, Sport, Tourismus®. Ratingen, 1994.



Ein Sinneswandel und eine Aufbruchstimmung zu einem
verdnderten, zu einem umwelt- und sozialvertréglichen,
Tourismus ist nur mit viel Mihe zu finden. Uberbuchte
Hotels in lauter Umgebung, schmutzige Strande und ver-
schmutztes Wasser sind schon zur normalen Situation in
vielen bereisten Regionen geworden. Eine spiirbare Trend-
wende ist nicht zu vernehmen. Der Tourismus zerstért
auch weiterhin seinen wichtigsten Wirtschaftsfaktor: Natur
und Landschaft. Ein Wirtschaftsfaktor der nicht regenerier-
bar ist, und die Sensibilitit des Tourismus im Vergleich zu
anderen Wirtschaftszweigen deutlich macht.

Dabei hatte der Aufbruch zu neuen Tourismusformen doch
eigentlich langst von den Tourismusanbietern ausgehen
miissen, weil sie durch eine Verbesserung ihres Angebo-
tes zu ihrer Gewinnstabilisierung beitragen kénnten. Doch
der Weg eines neuen umwelt- und sozialvertraglichen
Tourismus wurde von den Wortfithrern der Tourismuskritik
vorgezeichnet. Trotz der Kenntnis ob der Landschaftszer-
stérungen durch den Tourismus sind die Costa Brava,
Gran Canaria oder die Riviera sehr weit weg. Die Proble-
me der bereisten Bevélkerung werden von den Urlaubemn
sehr schnell wieder vergessen. Dadurch spiegelt sich das
splrbare Unbehagen der Touristen noch nicht in handfe-
sten Reiseboykotten wider, die die Unternehmer zu
Zwangshandlungen bewegen wirden. Vereinzelte Auf-
schreie der Heimischen bleiben von den groRen Touris-
musunternehmen unbeachtet, wenn die Urlauber auch im
nachsten Jahr wiederkommen und die Kasse stimmt. Und
die Urlauber kommen wieder - trotz aller Probleme. Denn
dafir sind die schénsten Wochen des Jahres wohl zu
wertvoll, als dall man sie sich durch die Beschaftigung mit
Umweltverschmutzung und Naturzerstrung vermiesen
lassen will. Da ein Protest der Reisenden in Form der
Beriicksichtigung von Umweltschutzkriterien bei der Aus-
wahl des Urlaubsortes oder durch Diskussionen mit Reise-
leitern bis heute schwach bleibt, arbeiten Um-
weltorganisationen und Gruppen von Tourismuskritikern im
politischen Bereich mit maRigem Erfolg fiir einen neuen,
"sanften" Tourismus.

Ignorante Verfechter eines "industriellen” und lediglich
gewinnorientieten Tourismus stellen auch heute noch
immer wieder die Méglichkeit eines "Sanften Tourismus" in
Frage und behaupten, es kénne keinen "Sanften Touris-
mus" geben, da jede Form des Tourismus eine Belastung
des Naturhaushaltes darstelle. Eine derartige Kritik an den
Prinzipien eines neuen Tourismus lenkt aber nur von der
notwendigen Verantwortung ab. Es ist unstrittig, daB jede
Form des Tourismus in einer Naturlandschaft eine Bela-

stung darstellt und in einer vorbelasteten Kulturlandschaft
eine zusatzliche Belastung bedeutet. Der "Sanfte Touris-
mus" will aber gerade diese Belastung mdéglichst gering
halten und auf ein unvermeidbares MaR, das einen Gleich-
gewichtszustand von Natur und Landschaft gewéhrleistet,
zuriickschrauben.

"Sanfter Tourismus" heiflt nicht, Reisen zu verbieten,
sondern dall der vorhandene gewaltige Touristenstrom
zwangslaufig durch Beschrénkungen kanalisiert werden
mufl. Durch die Schaffung von Rahmenbedingungen ist
eine vertragliche Einfigung in die Siedlungsstrukturen und
das Alltagsleben der bereisten Bevélkerung erforderlich,
die eine optimale Schonung des Naturhaushaltes gewahr-
leisten muR. Im Idealfall will der "Sanfte Tourismus" fiir
eine Urlaubsregion eine optimale wirtschaftliche Wert-
schépfung gewihrleisten, wobei durch eine breite Streu-
ung des wirtschaftlichen Nutzens ein hoher Multiplikator-
effekt in der Region eintritt, anstatt dal der Profit an
wenige Groflunternehmen ins Ausland flieRt. Es ist nicht
vertretbar, wenn nur grofle auslandische Unternehmen
vom Tourismus profitieren und die heimische Bevdlkerung
zu Putzfrauen und Kellnern degradiert wird. Weiter sieht
der "Sanfte Tourismus" eine optimale Erholung fir breite
Bevélkerungskreise, eine personliche Entfaltung durch
Kreativitit, Gesundheit und Verantwortung anstatt der
Gangelung durch Animateure und Reiseleiter vor. Ein
optimaler Bezug zum Alltag mul gegeben sein. Urlaub soll
nicht mehr als Gegenstiick zum Alltag, sondern als Még-
lichkeit, den anderen Alitag zu erleben und fir seinen
eigenen Alltag zuhause Erfahrung zu sammeln, gesehen
werden. Insofern ist auch ein bewuBterer Tourist gefordert,
der fiir Neuerungen offen ist und nicht den Alitagskonsum
mit in den Urlaub schleppt. Gerade aber durch die poten-
tiell gréRere Aufnahmebereitschaft wahrend der Ferien be-
steht auch eine Mdglichkeit, dal der "Sanfte Tourismus"
zur Humanisierung der Alltagswelt beitréagt.

Nicht mehr als nur Theorie ?

"Theorien sind gewéhnlich Ubereilungen eines ungeduldigen
Verstandes, der die Phdnomene gern los sein méchte und an
ihre Stelle oft nur Worte einschiebt.”

(JW. GOETHE)

Sicher ist der "Sanfte Tourismus" eine Idee mit einem
nicht unbetrachtlichen Utopiegehalt, doch diese Idee hat in
den letzten Jahren durch vereinzelte Pilotprojekte konkre-



tere Formen angenommen. Die Mdglichkeiten zur Verbes-
serung des Angebotes in Richtung eines umwelt- und
sozialvertraglichen Tourismus hat jedes Reiseunterneh-
men. Durch die einzig auf Profit ausgerichtete Wirtschafts-
weise - welche auch im Tourismussektor uneingeschrankt
Anwendung findet - ist die Grenze der Belastbarkeit der
natirlichen Okosysteme durch akute Naturzerstérungen
und Umweltprobleme uberschritten worden. Da wir doch
den Anspruch haben, daf der Urlaub zu unserer Erholung
beitragen soll und wir uns in dieser Zeit regenerieren
wollen, muB auch und gerade der Tourismus als "Spiegel-
bild der Gesellschaft' die Grenzen der Nutzung des Na-
turhaushaltes beriicksichtigen und seine Beeintréchtigun-
gen vermeiden. Aufgrund der angespannten Umweltsitua-
tion auch in den bereisten Urlaubsl&ndern ist die Verbes-
serung des stark unter dem Einflu ausléndischer Unter-
nehmen stehenden Tourismussektors dringend geboten.
Der Tourismus kénnte damit ein Vorreiter fir héhere
Umweltstandarts in diesen Landern werden und zu mehr
Natur- und Umweltschutz auch im Alltag der bereisten
Region beitragen.

WIR AUGH:

allem kleine Unternehmen mit neuen Angebotsformen am
Markt etablieren. Indem sie die "sanfte Nische" besetzten,
schlossen sie eine Marktliicke. Dabei ist allerdings viel zu
haufig der Begriff "Sanfter Tourismus" nicht mehr als nur
ein Werbemagnet geworden. "Sanfter Tourismus" wird
auch mit anderen Angebotsformen verwechselt, wie etwa
dem klassischen Naturtourismus, der durch die Besichti-
gung sensibler Naturbereiche vielfach sogar enorme
Schiden hinterlalt. Bisherige Versuche der Vergabe
einheitlicher Gltezeichen zur Identifikation der Angebots-
form fiir den Kunden sind leider mit Vorsicht zu geniefRen.
Sie stellen immer nur den kleinsten gemeinsame Kompro-
miB zwischen den Interessen des Umweltschutzes und
den Wirtschaftsinteressen der Reisebranche dar. Ein
Gltezeichen bedeutet immer auch einen Informa-
tionsverlust fur den Kunden. Der "Sanfte Tourismus" 143t
sich nur sehr schwer auf einen kurzen Fragebogen zu-
sammenstutzen. "Sanfter Tourismus" bedeutet namlich
auch ein grokes Maf an Uberzeugung und eine Philoso-
phie, welche Identifikation und Information der Reisenden
voraussetzt, die allerdings nicht nur durch ein Gitezeichen
vermittelt werden kénnen.
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Okologische Tourismusreform oder Werbegag?

Die Tourismusbranche mit weltweit 3,5 Billiarden Dollar
Umsatz und etwa 130 Milionen Beschéaftigten ist im
Begriff eine der Ristungs- und Olindustrie gleich-
zusetzende globale Bedeutung zu gewinnen. Die Umsatz-
zahlen fiir 1992/93 zeigen ein achtprozentiges Wachstum,
wobei allein die Deutschen 1993 61 Milliarden Mark fiir
ihre Auslandsreisen ausgegeben haben, drei Milliarden
mehr als im Sommer davor. Der Tourismus ist nicht nur
einer der grélten Wirtschaftszweige, sondern auch, da er
von wenigen GroRunternehmen beherrscht wird, eine
aulerst schwerféllige Branche, in der sich Verdnderungen
nur sehr langsam durchsetzen.

Da anfanglich die groRen Touristikunternehmen nicht auf
die o&ffentliche Diskussion reagierten, konnten sich vor

Die Diskussion um den "Sanften Tourismus" befindet sich
derzeit am Ubergang von Wissen zum Handeln, doch
scheint dieses auch zugleich das Ende der bisherigen
Konfrontation zwischen Tourismuskritikern und den Anbie-
tern zu bedeuten. In Zusammenarbeit mit Tourismuskriti-
kern werden Projekte zur Reform des Tourismus gestartet.
Doch die tatséchlichen Anderungen sind spérlich. In der
Werbung ist mittlerweile alles "sanft'. Wenn die Butter
"light" ist, muB der Urlaub auch "sanft" sein. Den ansatz-
weise erkennbaren Verdnderungsversuchen und den
anspruchsvollen Reiseunternehmen muR dennoch zugute
gehalten werden, dafl die gesamtpolitischen Rahmenbe-
dingungen fiir einen tatsachlichen "Sanften Tourismus"
heute noch nicht vollstdndig vorhanden sind. Somit kann
die Entwicklung dieses zukiinfitgen Tourismus auch bisher
nur ein weit gestecktes Ziel darstellen, das in vielen klei-



nen Schritten erreicht werden kann. Das Herbeifiihren des
"sanften" Angebotes mit der Brechstange ist nicht mdglich.
Der Abdruck von werbetrachtigen Schlagwértern allein in
einem Reiseprospekt ist auch kein Fortschritt. Es sind
vielmehr substantielle Veranderungen des Reisesektors
erforderlich, die die Beriicksichtigung von Umweltbelangen
in den Angeboten gewéhrleisten. Mit kosmetischen Kor-
rekturen wie dem Verzicht auf Einwegverpackungen auf
dem Friithstiickstisch oder der Nutzung umweltschonender
Putzmittel kann wohl ein Urlaub des guten Gewissens
erreicht werden, der Weg zum umwelt- und sozial-
vertraglichen Reisen geht aber noch viel weiter.

Die Vorwiirfe, dal die Tourismusindustrie mit einem offen-
siven Oko-Marketing die Felder der Tourismuskritk be-
setzt hat, nehmen immer mehr zu. Aber auch die Kritiker
sind fur die Stagnation der Diskussion um den "Sanften
Tourismus" verantwortlich, denn sie haben sich in Detail-
auseinandersetzungen verzettelt, sind im langjéhrigen
Kampf gegen die schier ilbermachtige Industrie der Anbie-
ter weitgehend verstummt oder sind selbst in das Ge-
schaft um den umweltbewulten Reisenden eingestiegen.
Durch das Bedurfnis der Urlauber nach mehr Umwelt-
schutz wird Tourismuskritik heute auch immer mehr zur
Werbung fir den Tourismus, denn eine Verbesserung des
Angebotes hat eine Absatzsteigerung zur Folge. Aus
umweltpolitischer Sicht ist eine weitere Nachfragezunahme
der Reisenden aber sehr kritisch zu sehen.

“Sanfter Tourismus" nur mit dem "Muster-Oko"
realisierbar?

Der "Sanfter Tourismus" scheint am Ende, doch die
Notwendigkeit einer grundlegenden Verdnderung des
Tourismussektors besteht weiterhin. Das bisher Erreichte
ist als nicht ausreichend zu werten. Es gibt wenig Anlafl
zur Hoffnung, da neben wenigen Alibi-Projekten eine
grundsatzliche Reform des Tourismussektors nicht abseh-
bar ist. In vielen Regionen (ganz besonders beispielsweise
in Osteuropa) geht die "harte" touristische ErschlieBung
ungebremst weiter, als hitte es nie eine Diskussion lber
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die negativen Auswichse der Tourismus gegeben. Daher
wird weiterhin und intensiver an einem neuen Tourismus
gearbeitet werden miissen: Umweltverbéande, Reiseunter-
nehmen und jeder einzelne als Tourist, ob im Bayerischen
Wald, auf Mallorca oder Neuseeland.

"Sanfter Tourismus" ist mehr als eine Marktlicke und
mehr als die Buchung eines angepriesenen “"sanften"
Angebotes mit einem Giitesiegel. Die Veranderungen, die
das Erreichen eines "Sanften Tourismus" in uns und in
unserer Gesellschaft erfordern sind miihevoller erreichbar,
als der Kauf einer als "sanft" angepriesenen Reise. Ziel-
gruppe fir den "Sanften Tourismus" ist nicht ein Kleiner
elitarer Kreis, der sich die Gberwiegend Uberteuerten "sanf-
ten" Angebote leisten kann. Das gesamte touristische
Angebot mulR vielmehr reformiert werden. "Sanfter Touris-
mus" darf kein Luxusgut sein. Jeder Urlaub mufl umwelt-
und sozialvertraglicher werden.

Aber: Urlaub muf Urlaub bleiben, auch fiir den "Sanften”
Touristen. "ReformstreR" ist da véllig fehl am Platz und
allenfalls Ausfluf falsch verstandener Zielvorstellungen.
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Mit Fachtagungen, Veréffentlichungen, Pressearbeit sowie
politischer Lobbyarbeit
setzt sich der BUND-NW fiir eine 6kologische Gestaltung -
der Freizeit und des Tourismus ein.
Dazu bitten wir SIE um Unterstitzung:

Umweltschutz braucht eine starke Lobby

Sie kénnen helfen durch eine Spende, durch lhren Beitritt als
Mitglied im BUND oder indem Sie bei uns aktiv werden !
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