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1 Kurzfassung

Das Interesse dieser Arbeit gilt dem natudgenen Tourismus in landlichen Gebieten
Deutschlands. Naturbezogener Tourismus ist jebtzrub, der von einem bestimmten Grad an
Naturinteresse gepragt ist und in naturnahgiden fihrt. Wenngleich noch Nischensegment,
befindet sich diese Urlaubsform im Waahst und kann wichtiger Bestandteil einer
nachhaltigen Regionalentwicklung sein. Eklare Zielgruppe kann fir diese Tourismusform
nicht definiert werden. Naturbezogene Totans sind jedoch Uberdurchschnittlich aktiv und
interessieren sich intensiver fur die thia Kultur und regionstypische Brauche und
Spezialitaten. Die Fragestellung ist nun, weise Region bieten und welche Schritte sie
unternehmen muss, um erfolgreich einen nazwhenen Tourismus zu entwickeln. Dies wird

beispielhaft anhand eines ténsuchungsraums dargestellit.

Der Untersuchungsraum, die Senist,eine Region in Ostwestfalen-Lippe zwischen Bielefeld
im Norden und Paderborn im Siden. Diewabhslungsreiche und teilweise einzigartige
Landschaft wird bereits fir Wochenendausfliggautzt, die Senne ist jedoch noch weit davon
entfernt eine Urlaubsregion zu sein. Bei daralyse der Region fallen vor allem die guten
Potentiale von Natur, Landschaft und Kultur auf der einen und die mangelnde Organisation
sowie fehlendes Marketing auf der anderen Smife Die Angebotsstruktur ist bereits auf einen
naturbezogenen Tourismus ausgerichtet, weddch oft Mangel in der Umsetzung auf und
muss flr eine erfolgreiche Entwicklung erganarden. Eine nutzerbezogene Umfrage in der
Senne zeigt auf, dass Radfahren inkludar Nutzung des gastronomischen Angebots die
haufigste Aktivitat der Besucher ist. Da imaturbezogenen Tourismus Radfahren und regionale
Spezialitaten neben Natur und Kultur ebenso Ntttelpunkt stehen, sollte sich auch das
touristische Leitbild der Senne an diesem Kernbagerientieren. Die wichtigsten Schritte in
der Senne sind eine bessere ZusammenarbeitGdeneinden und darauf aufbauend eine
einheitliche touristische Organisation dergRe. Die Senne muss auch ein einheitliches
Marketing betreiben, das sich aus Kommutids-, Produkt-, Verkaufs- und Preispolitik
zusammensetzt. Die Kommunikationspolitik gills Basis des Marketings und umfasst die
Werbung, die Offentlichkeits- und Imagearbeit. Bienne muss sich durch gezieltes Marketing
ein Image erarbeiten, das auf die Region rexrgyimacht und der reellen Angebotsstruktur
entspricht. Innerhalb der Angebotsstruktanlissen die Potentiale der Kkulturhistorisch
gewachsenen Landschaft besser genutzt wedenwichtigste Punkt ist aber die mangelnde

Besucherfreundlichkeit der einzelnen Angebotegésamt kann sich die Senne im Hinblick auf
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einen naturbezogenen Tourismus durchaus positiv weiterentwickeln, wenn die Probleme

planvoll und mit der richtigen organisatorischen Methodik angegangen werden.

Abstract

The interest of this diploma thesis appliesth® nature-related tourism in rural areas of
Germany. Nature-related tourism is a kind of ¥@cawhich is marked by a certain degree of
interest in nature and leads in rural regioishough it is still a niche segment this holiday
form grows and can be an important component of a lasting regional development. A clear
target audience cannot be defined for thisisoarform. Nature-related tourists are surperior
active and highly interested in the natureliume and regional customs and specialities. The
guestion is what a region has to offer and Wwhsteps are necessary to develop successfully a

nature-related tourism. This is shown exemplarily with the help of an investigation space.

The investigation space (Senne) is a region in Ostwestfalen-Lippe between Bielefeld in the
north and Paderborn in the south. This vaed partly unique scenery is already used for
weekend excursions but nevertheless Sennidlifas away from being a holiday region. In the
analysis of the region there are good potentials of nature, scenery and culture on one hand and
the lacking organisation as well as missing mianeon the other hand. The structure of supply
already caters to a nature-related tourism, bienathere a faults in its implementation. So the
structure of supply has to be supplementedafasuccessfully developement. A user-related
survey in Senne indicates that riding a bike in connection with the use of the gastronomic offer
is the most frequent activity of the visitors. Because in the nature-related tourism riding a bike
and regional specialities stand beside naturé eulture, the touristic role model of Senne
should also orientate itself by this core offehe most important steps for Senne are a better
cooperation of the municipalities and a unifoirarist organisation of the region. Senne must
also pursue a uniform marketing which cotssisf communication politics, product politics,
sales politics and policy on prices. The communication politics is considered as the base of the
marketing and encloses the advertisementptlidic relations and image work. Senne has to
pursue a specific marketing weh makes curious on the region and corresponds to the offer
structure. Within the offer structure the pdtals of the cultural-historically grown scenery
have to be used more efficiently. But the mimsportant point is the lacking usability of the
single offers. Overall Senne can make a favordbleelopement in nature-related tourism if the

problems are approached in a tactical maandrwith the right organizational methodology.



2 Einleitung

Die folgende Diplomarbeit befasst sich mit @mtwicklung eines naturbezogenen Tourismus in
landwirtschaftlich gepragten B®nen in Deutschland. Wahmeé die Bundesrepublik immer

noch das Reiseziel Nummer 1 der Deutschervéstindern sich die Tourismusbranche und die
Urlaubsvorlieben der Deutschen insgesamt. Tourismusformen, die auf Naturerlebnis und sanfte
Erholung setzen, sind zwar immer noch Nisg®gmente, befinden sich jedoch stark im
Wachstum. So konnte der naturbezogene Toussiimuviele Regionen eine Chance sein, eine
ganzheitliche Regionalentwicklumg Gang zu setzen, die aus der Region selbst kommt und die
regionseigenen Potentiale nutzt. Die Fragaestellist, fir welche Regionen diese Entwicklung

in Frage kommt, welche Voraussetzungen &mwicklungsschritte notwendig sind, um sich
erfolgreich im naturbezogend ourismus zu positionieren.

Als Untersuchungsraum wird fur diese Arbeie ddenne herangezogen, um in dieser Region
beispielhaft die Potentiale und Chancen imbiick auf die Entwicklung eines naturbezogenen
Tourismus, insbesondere des Rad- und Bauewnlobs zu erdrtern. Die Senne ist eine
trockene, sandige Region in Nordrheire§tfalen zwischen Bielefeld und Paderborn.
Heideflachen, Trockenrasen und Kiefernwéldeuf der einen und eine strukturreiche,
landwirtschaftlich gepragte Kulturlandschaft aldér anderen Seite pragen die Region. Schon
heute wird die Senne an den Wochenendenzahireichen Tagesbesuchern fir naturbezogene
Aktivitdten genutzt und ist fir ihre Heidefl&ath und den angrenzendlaturpark Teutoburger
Wald Uberregional bekannt. Trotzdem konnte 8&nne bisher keine Strukturen flr einen
naturbezogenen Tourismus entwickeln cgleh als Tourismusregion etablieren.

Den Einstieg in die Arbeit bildet ein allgemeirieeil, der darstellt, was unter naturbezogenem
Tourismus zu verstehen ist, welche Zielgruppen angesprochen werden, welche Voraussetzungen
und Potentiale in einer Region vorhanden seiissen und inwieweit die Entwicklung eines
naturbezogenen Tourismus einen Beitrag zur eigensténdigen Regiomeking der Region

leisten kann. Diese Themenbereiche werddurch eine eingehende Literaturrecherche
erarbeitet.

AnschlieBend folgt der Einstieg in dasgemtliche Thema, der Entwicklung eines
naturbezogenen Tourismus. Die wichtigstektéigen fir eine sinnvolle Tourismusentwicklung
sind die Potentiale in Natur und Landschaft, die touristische Organisation der Region, ein
touristisches Leitbild, die Angebotsstruktur whas Marketing. Diese Themenkomplexe werden
anhand von Fachliteratur und Rivbeispielen dargestellt.

Der Hauptteil der Arbeit beschaftigt siamit dem Untersuchungsraum, der Senne. Das
letztendliche Ziel ist hier, ein Tourismusleitbfidr die Senne zu erstellen, das in verschiedenen
Handlungsfeldern MafRRnahmen fur eineinnvolle touristische Entwicklung der
Angebotsstruktur, der Organisation und des Marketings aufzeigt. Nachderigemeine Lage
und Struktur des Raumes erlautert wurdentdere die oben genannten Aspekte Natur und
Landschaft, Organisation, Leitbild, Angebota&tur und Marketing eingehend untersucht und
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dargestellt. Dies geschieht in Zusammeedrbmit der AubE-Umweltakademie, durch
Geldndebegehungen und LiteraturrechercAaschlieRend folgt die Beurteilung dieser
Gesichtspunkte. Um die Beurteilung arguma¢im zu unterstreichen, werden die
Positivbeispiele zum Vergleich herangezogen einé nutzerbezogene Befragung durchgefuhrt,
deren Ergebnisse in der Argumentation wiealgigegriffen werden. Abschliel3end entsteht auf
Basis dieser Starken-Schwéchen-Analyse einidtisrhes Leitbild. Das Leitbild zeigt die
zukunftige Entwicklung der Tourismusregion in einer Vision, die die wichtigsten Angebote, das
Image der Region sowie die Art und Organisatiomsfdes Tourismus in der Senne enthélt. Die
aus dieser Vision entwickelten Handlungsfeldpthalten Leitlinien und Ziele, die den Rahmen
fur die konkreten Aufgaben und MalRnahmen festlegen.

AbschlieBend gibt die Arbeit einen zusammerdaden Uberblick (iber die Chancen der Senne
als naturbezogene Tourismusregion.



3 Bedeutung von Natur und Landghaft fir den Tourismus

Die deutsche und auch weltweite Tourismusbranche ist ein breit gefachertes Feld mit vielen
verschiedenen Urlaubsformen, ndeinterschiedlichsten Reisetiven und Zielgruppen. Die
beliebtesten Urlaubsarten sind nach wie w@r Bade- und Strandurlaub und der reine
Ausruhurlaub. Als haufigste Aktivitdten im Urlaub wurden das Kennen lernen von
landestypischen Spezialitaten, Baden, &hsn und Ausfliige in die Umgebung angegében
Doch welchen Stellenwert nimmt der Aspekttidaund Landschaft im Tourismus ein? Welche
Anspruche stellen Urlauber an die sie umgeleeUmwelt und fir welch&rlaubsformen ist

eine intakte Natur besonders wichtig? Ist deaifismusbranche auf die Natur angewiesen oder
kann sie letztendlich durch andd~aktoren ersetzt werden?

Umfragen ergeben, dass die Natur einen nichurterschétzenden Aspekt fir den Tourismus
darstellt. Eine schone Landschaft und intaktéuNaind fir 80% der Deutschen entscheidende
Kriterien zur Wahl des Reiseziels. Mehr als 5@#nschen sich Naturerlebnisse. 36% wandern
gerne im Urlaub und sogar 33% wollen anrem Urlaubsort die Moglichkeit zur
Tierbeobachtung haben. Dagegen werden 75% der Befragten von Tourismusorten mit verbauter
Landschaft abgeschreckt.

Diese Zahlen zeigen, dass Natur und Landschafdtiezu alle Tourismusarten eine wichtige
Rolle spielen und Grundlage fur die Entwicklung eines Urlaubstourismus sind. Das
grundlegende touristische Attraktivitdtspotentigdd durch die landschaftlichen Gegebenheiten
bestimmt und somit stellen sie die Angebotsbasis eines Tourismusstandorte3odaerden

eine schéne Landschaft und saubdnawelt bei vielen Tourismusarten eher als Vorraussetzung
denn als Attraktion geseh&rSie dienen oftmals als Kulisse fiir einen harmonischen Urlaub.
Dennoch muss eine reizvolle Landschafie Moglichkeiten zur Erholung bietet, als
maRgebendes touristisches Absatzpotential angesehen werden

Die Wichtigkeit des Erlebens einer schénen lsoh@ft im Urlaub basiert auf verschiedenen
Bedurfnissen des Menschens. In der Landschaft werdeBedigrfnisse ausgelebt, die sich im
Alltag entwickelt haben und so bewirkt die thi@@ntfremdung vor allem im stadtischen Alltag
ein zunehmendes Bedlrfnis nach Kontrasteie Natur- und Landschaftserlebnissen im
Urlaub® Dieses Grundverlangen impliziert jedauicht die Notwendigkeit einer vollkommen
intakten Natur aus O0kologischer Sicht. Einaésee Landschaft ist aus der Sicht des Urlaubers
nicht automatisch gleichzusetzen mit einebglichst unberihrten Natur. So erzeugt weder

! vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 15 - 16
2vgl. SPITTLER (2001), S. 2

3 vgl. LUFT (2004), S. 19

*vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 21
®vgl. LUFT (2004), S. 19
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ganzlich unberidhrte Natur noch digensiv genutzte Agrarlandsafh allgemeines touristisches
Interesse. Der Urlauber sucht vielmehr eine vom Menschen beeinflusste, jedoch harmonisch
anmutende Kulturlandschaft mit lockerem Baumbestand. Dichte Urwalder werden sogar

Abb. 1. Wacholderheide bei
Alendorf in der Eifel
(Wikimedia, 2008)

teilweise als bedrohlich empfunden
und so wundert es nicht, dass Almen mit scihéitteBaumbestand und Wacholderheiden zu den
beliebtesten Landschaften der Deutschen z&hlen. Idealfall weisen Elemente in dieser
Landschaft auf Landwirtschafts-, ForstwirtsdRafHandwerks- und Produktionsformen hin, die
typisch fiir diese Region sind und in einem historischen Kontext $tefdmben diesen
kulturellen und historischen Elementen tragechasoziokulturelle VerHtnisse wie Brauchtum
und Mentalitat zur Landschaftswahrnehmung’ bBiOHL schreibt in diesem Zusammenhang
folgendes:

LAntrieb fiir das asthetische Erleben von LaoHaft [...] sind [...] grundlegende menschliche
Bedirfnisse, deren Befriedigung immer aufWweck eines Landschaftsbesuches ist. Diese
asthetischen Bedurfnisse finden ihre Ediily vorzugsweise in Landschaften, die

» vielfaltig strukturiert sind,
> sich durch Naturndhe auszeichnen, sowie
> geringe Eigenartsverluste aufweisel{.“

Das Bedirfnis nach einer kulturhistorischarmonisch gewachsenen Landschaft und
gewachsenen soziokulturellen Verhéaltnissen findet sich hier in der Eigenart wieder. Die
Eigenart gewichtet NOHL besonders starkihinspiegelt sich das Bediirfnis nach Heithaind
typischen Wiedererkennungswerten wider, die auf den Menschen beruhigend wirken.

®vgl. SPITTLER (2001), S. 2
"vgl. KOBBE (2007), S. 76
8vgl. SPITTLER (2001), S. 3
°vgl. LUFT (2004), S. 20
ONOHL (1993), S. 7

Hvgl. NOHL (1993), S. 7
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Die positive Gewichtung der Vielfalt kommt duretas Bedirfnis nach Orientierung in und
Wissen Uber die Landschaft zu Stande. Gemeanhtsowohl eine Stikturvielfalt in der
Landschaft insgesamt, als auch eine Fornedfali in den einzelnen StruktureinheiténDie
hdchste landschaftliche Reizvielfalt bietet ein haufiger Wechsel von Wald-, Wasser-, Wiesen-
und landwirtschaftlichen Nutzflach&h

Die Naturndhe einer Landschaft lasst denndtdhen das Bedlrfnisach Freiheit und
Zwanglosigkeit auslebel.

Diese Gewichtungen, wann eine Landschaftdacist, konnen jedoch nur als intersubjektiv
betrachtet werden, das hei3t der ,durtimsitliche* Urlauber wird eine oben genannte
Landschaft positiv bewerten. Da aber elrendschaftswahrnehmungimmer auch im Kopf
eines Betrachters entsteht und durch eigefehEingen und Sehnstichte beeinflusst wird, kann
auch eine reine Wildnis oder beispielsweisime Wistenlandschaft auf einen einzelnen
Betrachter positiv wirken> Dennoch stimmen die oben genannten Kriterien mit dem
Landschaftsempfinden der Mehithder Deutschen Uberein. Die wichtigsten naturgeografischen
Aspekte sind das Relief, die hydrologischen \adiriisse, Flora und Fauna und das den Korper
beeinflussende Klim4. So wird im Allgemeineneine vielfaltige Natur- und Kulturlandschaft
mit Kuppen, Felsen, Quellen, Wasserflachen und T&téai attraktiv angesehen. Wichtig fiir
eine attraktive Landschaft sind auch naturnahé&Wider und extensive Wirtschaftsweisen, die
auf traditionelle Landnutzungsformen hinweis8ehr negativ werden hingegen Monokulturen
bewertet.

Neben der &sthetischen Wahrnehmung und Henlissen auf den Organismus ist die
Nutzbarkeit einer Landschaft essentiell fir den Touristen, da nur durch eine Nutzung die
Landschaft auch erlebbar wird. Hier sing d/egeverbindungen von hoher Bedeutung, aber
auch der freie Zugang zu Wiesen und Wald&rdert die Erlebbarkeit einer Landschaft.
Darlber hinaus ist eine Landschaft nur dann fir den Tourismus relevant, wenn sie eine gewisse
Mindestgro3e fur Aktivitdten wie Radfahremd Wandern aufweist, die Larmimmissionen
niedrig sind und eine gute Erreichbarkeit miterschiedlichen Verkehrsmitteln gegeberist.

Unter Berucksichtigung der genannten Mmsetzungen kann eine Landschaft in der
Tourismusbranche als das wesehticGrundkapital einer Region geltenNaturgebundene
Tourismusformen sind nach wie vor im Aufwii und insbesondere fur den Inlandstourismus

12 ehd.

3 ygl. LUFT (2004), S. 21

14 vgl. NOHL (1993), S. 7

5 vgl. WOBSE (2002), S. 13
®vgl. LUFT (2004), S. 20

Y SPITTLER (2001), S. 6

8vgl. SPITTLER (2001),S.6-7
¥vgl. SPITTLER (2001), S. 1
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spielt die Natur eine wichtige Rolf8.Denn die Einstellung der Urlauber zu einer ,natiirlichen*
Landschaft hat sich in den letzten Jahrewayalelt. Zum einen wird die Sehnsucht nach
Ursprunglichem in einer zunehmend techntisierZivilisation immer starker. Zum anderen
dient die Landschaft verstarkt als Aktionsfdidr naturverbundene Tatigkeiten und immer
seltener als reine Kulis$é.So avancieren landschaftliche Vorziige zum Mittelpunkt der
Werbung fir Urlaubsregionen. Tourismusregionéeie vorrangig mit der Ressource Natur
werben, erfreuen sich wachsender Beliebtffeit/or allem groRe Schutzgebiete, die mit
besonderen Naturattraktionen aufwartenbema positiven Einfluss auf die touristische
Entwicklung einer Region. Das belegen die Zahlen fir die dsterreichischen Nationalparke, wo
33% der gesamten Wertschopfung im Ubernanfgtourismus allein auf die Existenz der
Nationalparke zuriickzufiinren fSt. Fiir diesen Zuwachs sind in Nationalparken die
naturinteressierten Urlauber ausschlaggebend, die hier Aktivitaiten wie Wanderungen,
Naturbeobachtung, Trekking etc. nachgehémmer mehr Reisende fordern jedoch ein
aktionsbezogenes Landschaftserleben mitpeathenden Angeboten uethe Vernetzung mit
Kulturangeboteff. So gilt vor allem fir Regionen, die nicht mit (iberragenden
Naturattraktionen aufwarten konnen, dass die Natur alleine nicht ausreicht, um als
Urlaubsregion attraktiv zu werdén.Sie kann hier vielmehr als wichtige Komponente im
Zusammenhang mit naturorientierten Urlaubstemmvie Aktiv- oder Wellnessurlaub gesehen
werden?® Ob eine Landschaft zum Publikumsmaigmewird, hangt dann zu einem groRRen Teil
von ihrer Einbindung in die regionale oder Ubgieale Tourismus-Infrastruktur und weiteren
standortférdernden touristischen Angeboten ab.

2Oygl. SCHULZ (2006), S. 4

2Lvgl. LUFT (2004), S. 21

vgl. SPITTLER (2001), S. 2

vgl. Lebensministerium Osterreich (2008)

vgl. LUFT (2004), S. 43

vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 21
vgl. AUbE-Umweltakademie (2003), S. 5
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4  Naturbezogener Tourismus — Definitionen und
Rahmenbedingungen

Unter naturbezogenem Tourismus werden im Zusammenhang mit dieser Arbeit alle
Urlaubsformen verstanden, die von einem geem Naturinteresse gepragt werden. Dieses
Interesse kann verschieden stark ausgelsleiet, was sehr unterschiedliche Ausformungen zur
Folge hat. Im Folgenden wird zunachst diei@re der Naturinteressierten naher definiert und
so die Zielgruppe fir naturbezogenen Tourismaingegrenzt. Im Anschluss wird erortert,

welche Tourismusformen zum Segment detunb@zogenen Tourismus gehdren und welche
Aktivitditen kennzeichnend sindDes Weiteren ist zu klaren, welche Regionen sich fir

naturbezogenen Tourismiesonders eignen.

Die Naturinteressierten

78% der Gesamtbevolkerungreutschland halten unmittelbare tNigerlebnisse im Urlaub fur
sehr wichtig” und kénnen als naturinteressiert angesevemen. Das Interesse am Erleben der
Natur im Urlaub ist innerhalb der nachfragen Gruppe jedoch sehr unterschiedlich. Die

folgende Ubersicht versucht das Natieresse in Interessengruppen einzutéflen.

1. spezialisiertes Naturinteresse:hierzu zéhlen (Hobby-)Wissenschaftler, Freizeitjager
und —angler und teilweise Natursportler, dieh vertiefend mit einem Bereich der

Natur beschaftigen und eine wesschaftliche Sichtweise verfolgen;

2. engagiertes Naturinteresse: auch hier besteht noch grof3es Interesse an der
wissenschaftlichen Sichtweise und $bran 6kologischen Zusammenhdngen. Das
Erleben von Natur ist jedoch ggheitlicher orientiert. Vertter dieser Gruppe haben oft
den Anspruch intakte Natur ohne zu vietelere Touristen zu erleben. Auch Uber den
Urlaub hinaus sind sie teilweise in Natumstzorganisationen aktiv oder beschéaftigen

sich auf andere Weise mit Naschutz und nachhaltiger Nutzung;

3. allgemeines Naturinteressewie bei der vorhergehenden Gruppe ist das Erleben von
Natur ganzheitlich orientiert. Interesse dmweltbildung ist ebefalls vorhanden, das

Erleben von Natur ist jedoch mehgenuss- und sinnesorientiert und das

?"vgl. CIPRA (2007)
%8 ygl. STRASDAS (2001), S. 119 - 120
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Hauptaugenmerk liegt auf der Beobachtumigressanter Tiere und Naturph&dnomene.
Weniger interessant sind 6kologische Zusammenh&nge und komplexere Probleme des
Naturschutzes. Intakte Natur wird voreser Gruppe zwar als positiv angesehen, kann
jedoch aufgrund des fehlenden Hintergrundwissens nicht immer richtig eingestuft
werden. Dieser Gruppe kann die Mehrzahl migturinteressierten Touristen zugeordnet

werden.

4. beilaufiges Naturinteresse:Interesse an Natur bestehtdieser Gruppe eher in einer
Kulisse fir einen schonen Urlaub und die dortigen Aktivitaten. Okologische
Zusammenhange und Fragen des Naturschutzes stehen hier im Hintergrund und kénnen
nur in Form von ,leicht verdaulicher Unterhaltuiy'hahe gebracht werden. Vertreter
dieser Gruppe besuchen besonders gern bekannte Naturphdnomene oder beobachten
aulBergewohnliche Tierarten. Hierbendisie wenig empfindlich gegentber hohem

Besucheraufkommen.

Je geringer das Interesse fur die Natur ausfddsto hoher wird der Anteil an Téatigkeiten
aulRerhalb dieses Themenbereichs. So verbribgleuber der Gruppe 3 und 4 haufig nicht in
erster Linie Natururlaube, sondern geniel3&uch-Natururlaube®“. So gab 2002 jeder 4.
Reisende an einen ,Auch-Natururlaub® verbrazhithaben, jedoch nur jeder 15. war in erster
Linie Natururlauber® Das zeigt, wie schon oben erwahidss die Gruppe der allgemein und
auch der beildufigen Naturinteressenten am grof3ten ist. So fordert ein Grof3teil der
naturbezogenen Urlauber eine gut ausgebdlgenaeine touristische Infrastruktur und weitere
touristische Qualitaten wie Sonne, Strammtler Kultur. Die gesamte Gruppe der
Naturinteressierten verhalt sich im Vergleigh allen anderen Urlaubern sehr aktiv. Diese
Aussage bezieht sich dabei nicht nur auturteezogene Tatigkeiten. Naturinteressierte
unternehmen insgesamt mehr Ausfliige inUdilegebung, gehen haufiger zum Einkaufsbummel
oder in Museen, besuchen Kureinrichtungend Sportlich aktiv und haben gréReres Interesse
an landestypischen Spezialitatén.Dariiber hinaus ist es naturinteressierten Urlaubern
besonders wichtig Abstand vom Alltag zukbexmen und bei schéneWetter und gesundem
Klima frische Kraft zu sammeln. Diese Tendenzen zeigen, dass im naturbezogenen Urlaub

keineswegs eine ,schone Landschaft” ausreicht, um Gaste zu locken. Der naturinteressierte

29 STRASDAS (2001), S. 120
% vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 7
31 vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 16
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Urlauber fordert vielseitige Angebote und ist elmequalitatsorientierten Urlaubssegmenten zu

Hause® Daher kennzeichnen diese heteroggimégruppe folgenden Faktoren:
» eher alter als junger;

Schwerpunkt auf jungen Familien und &lteren Paaren;

sehr aktiv;

an Kultur und Bildung interessiert;

YV V VYV VY

oft eigensténdige Orgasition und direkte Buchurig.

Naturtourismus

Als Naturtourismus wird hier jeder Urlaub bezeichnet, bei dem das Naturerleben im
Vordergrund steht. Natururlauber kdnnen so der Gruppe 1 und 2, teilweise auch der Gruppe 3
der oben genannten Naturinteressierten ladg®. Naturtourismus darf nicht mit dem
Okotourismus gleichgesetzt werden, der zlgdt den Anspriichen des umweltfreundlichen
und nachhaltigen Reisens gerecht wird. Naturtourismus hingegen ,[...] ist eine Form des
Reisens in naturnahe Gebiete, bei dems &rleben von Natur im Mittelpunkt stelif“ Die
Okologischen Auswirkungen der Reise stehen nicht im Vordergrund. Daher birgt
Naturtourismus fur die Natur sowohl Chancealsh Risiko in sich. Auf der einen Seite kann
okologisch unuberlegtes Nutzen der Natur zeblichen Schaden fuhreandererseits sind
Natururlauber aber offen fur Umweltbildungsg@bote und interessieren sich fur dkologische
Zusammenhange, was eine starkere Sensdilisg fur Umweltfragen bewirken kann.

Insgesamt liegt der Anteil von Naturwitzen an allen Reiseformen 2004 bei nur®7%
Naturtourismus ist ein Nischensegment, verzeichnet jedoch im Jahr 2006 mit 36% die
zweitgroRte Zuwachsrate unter allen UrlaubsfortheRast die Halfte der Natururlaube werden

im Inland verbracht, was bedeutend Uber dearchschnittswert aller Reiseformen (31%)

%2 \gl. WILKEN/ BAUSCH/ BRITTNER (2005), S. 7
% ygl. WILKEN/ BAUSCH/ BRITTNER (2005), S. 9
3 STRASDAS (2001), S. 6

% vgl. Reiseanalyse 2004

% vgl. Reiseanalyse 2006
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liegt’”. So genannte ,Leuchttirme* fiir den Naturtourismus sind GroRschutzgebiete wie

National-, und Naturparke sowie Biospharenreseffate

Im Naturtourismus existieren unterschiedéc Aktivitatsfelder, die von den Touristen
ausschlief3lich oder kombiniert wahrgenommendea. Die erste Form des Naturtourismus
umschreibt das Feld der Natur- und Tierbeohawp Die Landschaft wird sehr intensiv

wahrgenommen und durch Wandegen, Naturfihrungen oder Expeditionen erschlossen. Die

zweite Auspragung stellt der Besle des Natursports dar.

4

Abb. 2: Trekking in den Bergen
(BfN, 2008)

Auch hier sind Wanderungen
eingeschlossen, vor allem aber werden baiorientierte Sportarten wie Radfahren,
Mountainbiken, Walking, Trekking, Canyoningder Gleitschirmfliegen ausgeubt. Die dritte
Auspragung bezieht sich auf die direkte Nutzung der Natur durch Jagd, Angeln oder Pilze

sammelr?®

Obwohl das Naturinteresse bei NatururlaubiennMittelpunkt steht, werden auch in diesem
Segment Angebotskombinationen mittiék und Kulturelementen verlarfjt Auch die Natur
selbst muss durch Angebote wie gefihWanderungen und Radtouren, Themenflhrungen,
Wildtiererlebnisse und Kanutouren erlebbar gemacht wétdé&p muss eine Region ein

Blundel an Voraussetzungen fur die Eicklung eines Naturtourismus erfillen:

37vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 14
% vgl. SCHULZ (2006), S. 6

%9 vgl. ZEPPENFELD (2006), Folie 5

“Oygl. ZAHL / BEER (2005), S. 15

“Lygl. SCHULZ (2006), S. 8
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1.

Natirliche und kulturelle Voraussetzungen:eine im Sinne des Tourismus positive
Landschaft (vgl. Kapitel 2), beobachtbarinteressante und seltene Tierarten,
traditionelle Kulturlandschaft mit regionaltypischen Produkten;

Infrastruktur zur Gelandeerkundung: Wegenetz, Aussichtspunkte,

Informationseinrichtungen, Ankunfésume, sanitére Anlagen, etc.;

Zielgruppenspezifische Erlebnisangebote: Naturerlebnis mit allen  Sinnen,

Fuhrungen, GPS- Routen, Filmvorfuhrungen, etc.;

Allgemeine touristische Infrastruktur: Gastronomie, Beherbergung, Souvenirladen,

Tourist-Information, Gasten angepasste Servicezeiten, etc.;

Vorhandensein von Anbietern und Veranstaltern:Zusammenarbeit von privaten und

offentlichen Anbieterngemeinsame Vermarktung.

Wie bei allen anderen Tourismusforment iBs auch beim Naturtourismus von grol3er

Bedeutung, dass eine Vielzahl von Akteuren wie Einzelunternehmer, Gastgeber,

Reiseveranstalter, Gemeinden, Tourismmganisationen und Schutzgebiets-Verwaltungen

kooperierend und erfolgreich zusammen arbéften.

LAuch-Natururlaube*

Die beilaufig und teilweise auch die allgemein Naturinteressierten verbringen haufiger ,Auch-

Natururlaube®, bei denen das Naturerlebnis wichtiges Element darstellt, jedoch nicht die

Hauptmotivation des Urlaubs ist. Andere Aktiwdd wie Baden, Rad fahren, Kultur, Ausruhen

oder Sport treiben stehen im Vordergrund urel ldandschaft nimmt h&aufiger den Stellenwert

einer Kulisse ein, die einen harmonischend erholsamen Urlaub ermdglicht. Zusatzlich

werden Ofter einzelne Naturattraktionen besu@azu gehdren Urlaubsformen wie Strand-,

Camping-, GesundheitBauernhof- oder Radurlafth Auch diese Tourismusarten verzeichnen

wie der Naturtourismus im Jahr 2005 hohe Zuwachse bis z(#*3@ie Zielgruppe fiir einen

»JAuch-Natururlaub” ist nicht eindeutig abgrenzen und héngt stark von der jeweiligen

Urlaubsform ab. Sowohlugendgruppen und Aktiv-Urlaubeals auch Familien und die

Generation 50+ verbringen derartige UrlatibeFestzuhalten ist, dass diese Gruppe von

“2ygl. ZEPPENFELD (2006), Folie 9 - 16

“vgl. GUNTHER / MUNNEKHOFF (2003), S. 15
“ygl. Reiseanalyse 2006

“Syvgl. ZAHL (2005), S. 15
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beilaufigen Naturinteressierten zumeist mittldris hohe Komfortanspriche an den Urlaub
stellt*. Im Folgenden wird beispielhaft fadie Urlaubsform Radurlaub eingegangen.

Radtourismus

Der Radtourismus bezeichnet den Urlaub mimndeahrrad, bei dem der Tourist entweder
taglich Touren von einem festen Ausgangspunkernimmt oder aber verschiedene an einer
ausgewahlten Strecke liegende Ubernachtungkohéigiten nutzt. Dabei transportiert er sein
Gepéck entweder selbst oder nimmt dafiir einen Gepdackservice von Reiseveranstaltern in

Anspruch.

Auch der Fahrradtourismus verzeichnet in tetmaten Jahren starke Zuwachse. 1,8 Millionen
Deutsche fuhren 2001 eine mehrtagige Radreise durch. Ca. 50% dieser Radurlaube werden in
Deutschland verbracht, was wiederum stark igeen Durchschnitt aller Urlaubsformen (31%)

liegt. Die favorisierten Bundeslander sind NRW, Bayern, Niedersachsen und Schleswig-
Holstein. Das touristische Radfernwegenetz int®ehland ist dementgxrhend in den letzten
Jahren kontinuierlich ausgebaut worden, sodass seit 2002 190 Radfernwege mit einer

Gesamtlange von rund 40.000km existieten.

el = -...__..r! Abb. 3: Weserradweg
- (Ferienhof Sander, 2008)

.l

Eine eindeutige Zielgruppe kann auch imhfadtourismus nicht definiert werden. Die
Urlauber sind tberwiegend méannlich, gehdrearater Altersgruppe der 25 — 45-Jahrigen an
und stammen vermehrt aus der Mittelschiche Baupturlaubsmotive fiir einen Radurlaub sind

das Erleben schéner Landschaft, Bewegung irfrden Natur, Sport und Fitness. Radtouristen

6 ygl. ZEPPENFELD (2006), Folie 8
“"vgl. LIEBSCH (2003), S. 142 - 143
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reisen zumeist in Gruppen und Ubernachten Ubgemig in Hotels und Pensionen, aber auch im

Wohnwager®

Fur den Radtourismus ist die Grundvoraussggzein attraktives Radroutennetz mit guter
Beschilderung und miteinander verknipften g&fe auf Orts-, Landes- und auch
Bundeseberfé. Das heiRt der Anschluss an einerdRenweg kommt dem Radtourismus in
einer Region sehr zu Gute. Die Beschildersofite optisch einheitlich sein und somit einen
hohen Wiedererkennungswert aufweisen. Sie sbliie- und Fernziele, sowie die wichtigsten
Sehenswaurdigkeiten enthalten und die Logles regionalen und lbregionalen Radwege
integrieren. Das regionale Ba@utennetz sollte weitgehend autofrei und ganzjahrig befahrbar
seir’®, um moglichst viele Touristen anzulocken. An den Strecken muss fahrradtouristische
Infrastruktur in Form von Rastplatzen, Schuitten und Abstellanlagen vorhanden sein. Auch
fahrradfreundliche Beherbergungsimbe und Gastronomie sollenclsiin direkter Néhe zur
Strecke befinden, um eine unkomplizierterst@gung und Ubernachtung zu ermdglichen.
Dartber hinaus wird ein Radweg erstr flurlauber attraktiv, wenn er durch eine
abwechslungsreiche, schéne Landschaft fihrt undesgante touristischéiele auf der Strecke
liegen, die als Motivation fiir die Radtour und Etappenziel dienen k&HnEerner ist
winschenswert, dass eine radtouristischegidte fahrradfreundliche Verkehrsmittel wie
Regionalbahn oder Busse mit Fahrradtragernitbéite um eine unkomplizierte Anreise oder
Uberbriickung von Strecken zu gewahrleistégde Fahrradregion muss eine Radwanderkarte
mit einfacher Handhabung anbieten, die imedlifall auch weitere Informationen zu
Sehenswurdigkeiten und Unterkinften enthdNeitere standortférdernde Angebote sind
beispielsweise gefuhrte Themradtouren oder Fahrradsengtdionen mit Reparatur und
Verleih >

“8ygl. LIEBSCH (2003), S. 144 - 145
“Svgl. LIEBSCH (2003), S. 145
*vgl. LIEBSCH (2003), S. 146

L ebd.

*2ygl. LIEBSCH (2003), S. 160 — 172
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5 Naturbezogener Tourismus al€Beitrag zur eigenstandigen
Regionalentwicklung

Tourismus kann einen Beitragrawirtschaftlichen Entwicklung einer Region leisten. Vor allem
in landlichen Problemgebieten kann er eine wichtige Rolle einnefinanelche
Tourismuskonzepte langfristig einen positivemfluss auf eine Region haben und welche
Bedeutung sie fur eine eigenstandige Regiortalieklung haben, wird in diesem Kapitel
erlautert. Dazu wird zunash umrissen, was unter eigenstandiger Regionalentwicklung zu

verstehen ist, um im Anschluss aué @edeutung des Tourismus einzugehen.

Der Begriff eigenstindige Regionalentwicklungstammt aus einer in den 70er Jahren
begonnenen Diskussion um alternative Strategmeder Regionalentwicklung. Grund dafur
waren tief greifende Problemund raumliche Ungleichentvkiingen in den Peripheriefi.Es
existiert nicht mehr ,der” landliche Raum, demtstdie gleichen Kriterien zugewiesen werden
kdnnen, sondern entwicklungsstarke und —schwache Rdume wechseln sich sehr kleinrdumig ab.
Dabei weisen die strukturschwachen R&umaielschichtige Probleme auf. Durch die
Rationalisierung und demedeutungsverlust der Landwirtschaft entfallt die dominierende
O0konomische Basis der landlichdRdume und auf3erhalb desdavirtschaftlichen Bereichs
kénnen nur wenige Arbeitsplatze angeboten werdéine recht statische Regionalpolitik ,von
oben” mit Subventionen fir Induwganlagen, verkehrs- und industrieorientierte Infrastruktur
und auch fir touristische GroRRprojekte konnte di@efizite langfristig nicht ausgleichen. Vor

allem die Funktionsvielfalt und eine Qualgétruktur, die auch negative Entwicklungen
auffangen konnten, bleiben dabei unbertcksithtdn dieser Stelle greift die Idee der
eigenstandigen Regionalentwicklung. Diese soll ein Instrumentarium sein, das besser auf die
Bediirfnisse, Potentiale und Interesséner einzelnen Region eingehen kdhmazu soll die
politische Macht dezentralisiert werden, sodass den einzelnen Regionen mehr
Selbstorganisation zugesprochen wird. rébu die Verlagerung politisch— 6konomischer
Entscheidungen auf die regionale Ebene wemisime regionale Institutionen geschaffen, die
ortliche Entwicklungspotentialbesser nutzen und Foérdergelder gezielter akquirieren kénnen.

> vgl. MOSE (1998), S. 9

> vgl. MOSE (1993), S. 31 - 32
*vgl. MOSE (1993), S. 19 - 21
*vgl. MOSE (1998), S. 129 - 130
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Dies kann durch regionale Verbande, Planuegslischaften oder ,runde Tische* gescheHen.
Ein Ubergeordnetes Ziel der eigenstandidg@egionalentwicklung ist neben der Schaffung
O0konomischer Anreize auch soziokulturelle, @gsche und politisch-institutionelle Aspekte in
ein ganzheitliches Konzept zu integrieterDie Selbstorganisation dieser Bereiche kann bei
den Einwohnern wiederum zu einer verstémktegionalen Identitat fuhren, die zusatzliche

Motivation fiir eine Weiterentwicklung mit sich bringt

Zusammenfassend hilft also eine eigens@mdiRegionalentwicklung strukturschwache,
landliche Raume zu reaktivieren, indem dielegenen Entwicklungspotentiale einer Region
aktiviert und starker genutzt werden. terstitzt werden diese Entwicklungen vom
Europaischen Fonds fur regionale Entwicld (EFRE), der sich erstrangig auf die
wirtschaftliche Entwicklung einer Region beziehber auch Umwelt, Tourismus, Kultur und
Bildung starken will. Somit fordert dieser Fongime ganzheitliche Entwicklung. Die aktuelle
Gemeinsame Agrarpolitik (GAPJer Europaischen Union hilft ebenfalls, die eigenstandige
Regionalentwicklung zu unterstiitzen. Seit 2007 sindetleFinanzinstrumente aufgeteilt in
den Europaischen Garantiefonds fur diendwirtschaft (EGFL) und den Européischen
Landwirtschaftsfonds fiir die Enigklung des landlichen Raumes (ELER)Vor allem der
ELER verfolgt eine ganzheitlichEntwicklung des landlichen Raumes, indem 3 Hauptziele
festgelegt wurden. Zum einen soll die Wettlerbsfahigkeit von Forst- und Landwirtschaft
gestarkt werden. Zum anderen sind die Verbesserung von Umwelt und Landschaft und die
Steigerung der Lebensqualitat ifandlichen Raum einschligéh der Diversifizierung der
Wirtschaft ebenso wichtige Ziefé.Fir die konkrete Férderung von MaRnahmen in diesen
Bereichen muss jedes Mitgliedsland einentiomalen Strategieplan verfassen, der die
allgemeinen Ziele néher definiert. Daraufléigen in Deutschland die einzelnen Bundeslander
Entwicklungsprogramme fest, in denen konkretedermaflinahmen formuliert sind. In NRW
hat das Ministerium fir Umwelt, NaturschytLandwirtschaft und Verbraucherschutz das
~NRW-Programm Landlicher Raum 2007 — 2013" entwickélbie einzelnen Regionen sind
nun dafur verantwortlich Projekte und Strategzenentwickeln, um diese Forderungen optimal

zu nutzen. Zwar kann auch eine Privatperstirekt die Fordergelder beantragen, die

"vgl. MOSE (1993), S. 36 - 39
%8 vgl. MOSE (1998), S. 130
*vgl. MOSE (1993), S. 35

% vgl. Europaische Gemeinschaft (2008)
vgl. Européaische Union (2005), S. 9

vgl. Bundesministerium fur Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz (2006), S. 3

61

62
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Erarbeitung eines integrierten landlichentMaoklungskonzeptes (ILEK) in den einzelnen
Regionen erhoht jedoch die Chance auf eingeRtforderung und erhoht das Volumen der
Forderung. Ein ILEK deckt sich inhaltlich d@Rlich mit der Idee der eigenstandigen,
ganzheitlichen Regionalentwicklung, da es datogene Potential und ddesonderheiten einer
Region in den Vordergrund stellt. Die Hamdgsfelder setzen sich aus Dorf- und
Kommunalentwicklung, Land- und Forstwirtschaft und Okologie, Wirtschaft und Arbeit, Kultur
und Tourismus zusammen. Die Arbeit innerhalb des ILEK soll die Zusammenarbeit und
Vernetzung in der Region und die regionalenitat stirken und so insgesamt zu einer

verbesserten Lebensqualitat fiihfan.

Wie oben erwahnt, stellt der Tourismus innertidls ILEK ein Handlungsfeld dar. Das deutet
darauf hin, dass der Fremdenverkehr im landlichen Raum an Bedeutung gewinnt, da die
Freizeit- und Erholungspotentiale in Deutschland von der Bevdlkerung immer starker genutzt
werdef®. In landschaftlich attraktiven Remien, die jedoch eine problematische
Umstrukturierung ihrer wirtschaftlichen Basis durchlaufen, bietet sickr@endenverkehr als
Erwerbsalternative und Chance zur allgemeinen Verlassig der regionatelLebensqualitat

an®™. Der Tourismus kann innerhalb einesnzfaeitlichen Konzeptes der eigenstindigen
Regionalentwicklung eine wichtige Rolle spielen, ataein querschnittsorientierter Sektor ist.
Der Fremdenverkehr kann andere Wirtedtsbereiche férdern und regionale
Wirtschaftskreislaufe insgesamt starken. §d@nnen positive Effekte awndere Bereiche der
Regionalentwicklung erzielt und in einemng&eitlichen Konzept eine vernetzende Wirkung
erreicht werdef{®

Doch wann bzw. in welcher Form der Tounmiss fir eine Region ein Entwicklungspotential
darstellt, hangt von den Strukturen undr&essetzungen des jeweiligen Raumes und dem
Fremdenverkehrskonzept insgesamf’albie positiven Anséatze im Tourismus kénnen bei
falscher Entwicklung erhebliche Risiken tiealten und sogar zu rer Verscharfung der
strukturellen und 6konomischen Probleme fuhrgor allem eher quantitativ ausgerichtete
Tourismuskonzepte bergen die Gefahr durcmnsive Eingriffe in Natur und Landschaft und
in das Ortsbild die Grundlage fir den Fremdekebr auf lange Sicht zu zerstéren. Auf3erdem

entsteht bei einer auf den Tourismus a&usiteten Monostruktur die Gefahr einer

%3 vgl. HAHNE (2006), S. 31 — 32

®vgl. MOSE (1993), S. 24

5 vgl. MOSE (1998), S. 10

% vgl. REVERMANN/ PETERMANN (2003), S. 150
7 vgl. MOSE (1993), S. 25
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Abwanderung von qualifizierten Arbeitskraften, di@ Arbeitsplatze in der Tourismusbranche
oft nicht sehr hochwertig sifd. Auch kommen touristische Mono- oder Massenstrukturen
meist externen Investoren von Grof3pkien, einzelnen Bauunternehmern oder
Immobilienhandlern zugute, sodass der T®@uus kaum zur regionalen Wertschopfung
beitragf®. Ein derartiger Tourismus kann demnach nicht zur eigenstandigen

Regionalentwicklung beitragen.

Im Sinne der eigenstandigen dgi@nalentwicklung sollte sich auch ein Tourismuskonzept am
Ansatz der ganzheitlichen Entwicklung orientieren und die Zusammenhange von Natur, Kultur,
Mensch und Wirtschaft berlcksichtigen. Hierfiir eignet sich eher ein qualitativer touristischer
Ansatz, bei dem dieBildung eines regionsspezifischen Fremdenverkehrskonzeptsn
Vordergrund stehf® Dabei sollten vor allem die touristischen Entwicklungsvorhaben mit einer
Verbesserung der Lebensbedingungen der [Hirisehen einhergehen. Auch auf einen
Ausgleich zwischen MaflRnahmen der Bewahrtnaglitioneller Strukturen auf der einen und
Entwicklung moderner Strukturen auf danderen Seite muss geachtet werden, um das
soziokulturelle Gefiige zu erhalten. So sollte Zias eine Angebotsstruktur sein, die die Region
selbst in den Mittelpunkt des touristischen Interesses stellt. ,Eigenarten und Besonderheiten
einer jeweiligen Region wie Landschaft, Geschichte, Brauchtum, Architektur oder
Wirtschaftsweise werden somit zu wickdtig und unverwechselbaren Bestandteilen des
regionalen touristischen Angebots.“Um die Grundlage eines qualitativen Tourismus und
damit die Sicherung des ©konomischen Erfofgsht zu gefahrden, muss das 6kologische
Geflige langfristig erhalten und weitererglelt werden. Schlussendlich muss das
Tourismuskonzept in eine eigenstandige Redenmwicklung integriert werden, die auf die
Verzahnung dkonomischer, 6kologischer und soztakeller Potentiale ausgerichtet {$tDazu
mussen durch Instrumentarien aus Naturschutz, Landschafts- und Tourismusplanung,
Landwirtschaft und Regionalplanung konkrete Leitbilder und MaRnhahmen entwickelt werden,

die auf die jeweilige Region zugeschnitten $ind

Zusammenfassend kommt also ein eher sanfter bzw. nachhaltiger Tourismus einer

eigenstandigen Regionalentkiung  zugute, da eine  moglichst dauerhafte

%8 vgl. MOSE (1998), S. 8 - 10

% vgl. REVERMANN/ PETERMANN (2003), S. 150
Ovgl. MOSE (1998), S. 19

"L MOSE (1998), S. 20

"2vgl. MOSE (1998), S. 30

3 vgl. REVERMANN/ PETERMANN (2003), S. 133
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fremdenverkehrswirtschaftliche  Entwlong der Bevdlkerung eine  angemessene

wirtschaftliche Existenzgrundlage verschéfftHier ist auch der naturbezogene Tourismus als
geeignete Tourismusform innerhalb einer eig@amdigen Regionalentwicklung zu nennen, da
im naturbezogenen Tourismus grof3es Interesseegionalen Eigenarten, Kultur und Natur

besteht und eine Tendenz zu qualitatsorietetie Urlaub existiert (vgl. Kapitel 3).

Der Rad- und auch der Bauernhofurlaub weralsrmégliche Tourismusformen angesehen, die

zu einer eigenstandigen Regiomalgicklung beitragen kénnen.

Abb. 4: Bauernhofurlaub
(LAURER, 2008)

| Der Bauernhofurlaub ist

eine Tourismusform, die in das bestehende gesellschaftliche Geflige integriert werden kann und
somit die regionale Identitat erhalt und ford@a fir den Bauernhofurlaub keine zusatzliche
Bausubstanz notwendig ist, kadie Zersiedelung der LandschaftGrenzen gehalten werden.
Auch insgesamt kann diese Tourismusform oOkalclgitragfahig gestaltet werden. Dartber
hinaus kdnnen regionale Kreislaufe von deavdektion bis zum Verbraucher verwirklicht und
fur den Urlauber vor Ort veranschaulicht wemd Die hofeigenen Unterkiinfte dienen als
Nebenerwerb und somit der Divdigerung in der Landwirtschaft. Auch tragen die Gewinne
dadurch zur regionalen Wertschopf) bei und gehen nicht an externe Investoren. Insgesamt
kann also der Bauernhofurlaub regale Potentiale wie die Kulturlandschaft, die traditionelle
Bausubstanz, Arbeitskrafte undgienales Kapital nutzen und ermdglicht so der Bevdlkerung
einen grofRen Einfluss auf die touristische Roklung. Die Tourismusform ,Urlaub auf dem
Bauernhof* kann jedoch nicht aillee sdmtliche Entwicklungsprobleme in strukturschwachen
landlichen Raumen l6sen. Nur in Verknipfumg anderen sanften Urlaubsformen und einem
ganzheitlichen Konzept zur regionalen Entdimg kommt dem Bauwehofurlaub und auch
jeder anderen Tourismusform als eimzsl Komponenten eine hohe Bedeutungziu
bedenken ist auch die Gefahr, dass ein quakstWachstum in der Regel ein quantitatives

" vgl. MOSE (1998), S. 20
Svgl. MOSE (1998), S. 143 - 144
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Wachstum nach sich zight An dieser Stelle sind die regionalen Akteure und vor allem die
ortsansassige Politik gefragt, eindeutige Entiiegsrichtlinien festzusetzen und dem Reiz des

schnellen Kapitals von touristisch@mol3projekten nicht zu erliegen.

Insgesamt jedoch ist die Entwicklung einesunidezogenen Tourismus fur strukturschwache
landliche Rdume mit gutem Natur- und Kulturpaiginsehr attraktiv, da sich hierdurch die
Chance fir eine bessere wirtschaftliche Entwingl insgesamt auftut. Neben dem Erhalt der
natirlichen und soziokulturellen Vielfalt ergeben sich  durch den Tourismus
Ausstrahlungseffekte auf Landwirtschaft, Baugewerbe und Dienstigigbereich. Somit
nimmt die Entwicklung eines nachhaltigefourismuskonzeptes einen hohen Stellenwert

innerhalb eines ganzheitlichen Konzepteseigenstéandigen Regionalentwicklung &in.

®vgl. MOSE (1998), S. 29
"vgl. REVERMANN/ PETERMANN (2003), S. 148
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6 Strukturentwicklung fu r einen naturbezogenen
Tourismus

Wie bereits erwahnt, sind fur die erfolgreickatwicklung eines naturbezogenen Tourismus
verschiedene Voraussetzungen zu erfillen . (\Kgpitel 3). Um im Naturtourismus, im
Bauernhof- oder Radurlaub Erfolge zu erzielen, muss ein bestimmtes Natur- und
Kulturpotential vorhanden sein und ein totisshes Leitbild entwickelt werden. Auf das
Konzept muss eine ausreicite und abwechslungsreiche Angebotsstruktur aufbauen. Die
Urlaubsregion muss organisatorisch und flen Gast wahrnehmbar vernetzt sein und
letztendlich muss die Region sich nach auRenvermarkten und sich ein Image zulegen, um

Urlauber anzulocken.

6.1 Positivbeispiele im naturbezogenen Tourismus

Im Folgenden werden 5 Positivbeispiele im Hinblick auf die oben genannten Voraussetzungen
fur einen naturbezogenen Tourismus vorgestBliése Beispiele dienen dazu, sie spater mit
dem Untersuchungsraum, der Semm@®stwestfalen, zu vergtshen und so die Bewertung fir

den Untersuchungsraum argumentativ zu unitsh. Aus diesem Grund werden Regionen als
Beispiele herangezogen, die landschattlich aeit Senne vergleichbamsi oder eine ahnliche
touristische Entwicklungsrichtung aufweiseBemnach werden Regionen vorgestellt, die
idealerweise Heide- und Waldgebiete aufweisanjedem Fall aber von der Landwirtschaft
gepragt sind und fur naturbezogefleurismus, wie Radurlaub stehen.

6.1.1 Positivbeispiel fur das Natur- und Kulturpotential

Als Beispiel fur das Natur- und Kulturpotential wird bewusst der vergleichsweise kleine
Nationalpark De Hoge Veluwe in den Niedadan in der Provinz Gelderland gewahlt. Die
Gesamtflache des Parkes ist mit der Grof¥eHideflachen auf dem Truppenibungsplatz in

der Senne vergleichbar (vgl. Kiggd 7.1). Der Nationalpark Déloge Veluwe hat es jedoch
geschafft, einen naturbezogenen Tourismuslgdich zu entwickeln, was Rickschliisse auf

ein in jedem Fall ausreichendes Natur- und Kplbtential zuldsst. Fur die Analyse des Natur-

und Kulturpotentials werden nicht nur der Matlpark selbst, sondern auch die angrenzenden
Gebiete beschrieben. Denn genauso, wie in der Senne kdnnen die eigentlichen Heideflachen nur
als Kernflache und Anziehungspunkt fur den Tourismus dienen. Der direkten Umgebung

kommt dabei ebenso eine hohe Bedeutung fur die touristische Nutzung zu.
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Wie im zweiten Kapitel herausgearbeitet, giteeharmonische Natur- driKulturlandschaft mit
lockerem Baumbestand und teilweise grofRerem, naturnahem Waldbestand als sehr geeignet fir
die touristische Nutzung. Heidelandschaftenrodlenen mit schitterem Baumbestand gehdren

zu den beliebtesten Landschaften der deutschen Urlauber. Land- oder forstwirtschaftliche
Aspekte, die auf kulturhistorische Produktionsee hinweisen, sind ebenfalls als ideal
anzusehen. Eine fir die Freizeitnutzung vorgeseh_andschaft sollte Besonderheiten besitzen
und dadurch eine hohe Eigenart und eineed&ierkennungswert aufweisen. Die Landschaft
sollte sich durch einen haufigen Wechsel Véald, Wiesen und anderen Strukturelementen und
eine gewisse Naturndhe auszeichnen. Elemené Kuppen, Téler, Felsen, Quellen und
Wasserflachen steigern die Attraktivitat zusateliDie Flora und Fauna sollte Besonderheiten
wie geschiitzte Arten aufweisen. Vor allem fiediende Tiere sollten gut zu beobachten sein.
Hier wirken besonders Schutzgebiete alziBhungspunkt. Dariliber hing sollte ein Teil der

Natur frei zugdnglich sein. Eine Mindestgréfem Radfahren und Wandern und Ruhe sind

ebenfalls sehr wichtig.

Der Nationalpark De Hoge Veluweund seine Umgebung kdnnen viele dieser oben genannten
Voraussetzungen bieten. Inmitten des grof3en Wédlittes der Veluwe gelegen, ist der Park
einer der altesten und mit 5500 ha groRten dwaiparke der Niederlande. Das wahrend der
Eiszeit geformte, leicht higelige Sandgebist mit Wald, Moorland, Heide- und
Flugsandgesellschaften bedeckt. Zusammadeir diese Elemente eine harmonische und
abwechslungsreiche Landschaft mit Einzatb&n auf den weitldufigen Heide- und

Flugsandflachen und geschlossen@aturnahen Waldern. Die W&dsetzen sich teilweise aus

18 J

Abb. 5: Nationalpark De Hoge
Veluwe (Virtual Tourist, 2007)

Buchenwald, zu grof3en Teilen
jedoch aus Ende des 19. Jhd. gepflanzten Kiaeded Flugtannen aus der ersten Hélfte des 20.
Jhd. zusammen. Somit ist der Nationalpark eins@hdie der Heiden eine alte Kulturlandschaft,

die an historische Wirtschaftsweisen erinnert. Heute jedoch zeichnet sich der Nationalpark

durch eine gewisse Naturnahe aus und ist bekannt fur die Mdglichkeit zur Beobachtung von
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Rothirschen, Rehen, Mufflons, Wildschweinend Fichsen. AulRerdem sind im Park eine
Reihe von Pflanzen- und Tierarten der Roteneligeheimatet, darunter einige Vogel- und
Schmetterlingsarten, der Baummarder, die Rmagter, der Moorfrosch und der Dachs. Die
Landschaft weist zusatzlichdtraktive Elemente wie kleine Kuppen und Taler und einige
Moorseen auf.

Daruber hinaus kann d&tationalpark mit einigeBesonderheitenaufwarten und verschafft
sich so einen gewissen Wiedererkennungswert. &men ist die intakte Flugsandlandschaft in
Europa einzigartig. Durch ein Projekim Jahr 2001 konnten zusatzliche 100 ha
Flugsandgesellschaft wieder gewonnen werdéum anderen wirbt der Park mit seinen
.berihmten“ Flugtannen, die aufgrund der starkéinde auf offener Flache nicht in die Hohe,
sondern in die Breite wachs&hDariiber hinaus ist eine Sanahd Heidelandschatft in dieser
GroRe in den Niederlanden einzigartig und lockt daher 500.000 Besucher jahffictMan
einem 42 km langen Radwegenetz bietet der Park zudem eine ausreichende GroRe fir
Tagesausflige. Umgeben von emeyroReren Waldgebiet bietet er ausreichend Ruhe zum
Entspannen. Auch die Umgebung des Naticarklp trdgt zum Naturpotential bei. Die
waldreiche und fur niederlandische Verha@sa recht dinn besiedelte Umgebung wird im
Osten durch die ljssel und im Nordwesten Wéatuwemeer, einem Audlifer des ljsselmeeres

begrenzt. Das flache Relief der Landschaft kommt Radfahrern sehr 2ugute.

Insgesamt kann der Nationalpark De Hoge Veltn& seiner vergleichsweise kleinen Flache
eine Natur und Landschaft bieten, die fun edtarkes touristisches Interesse sorgt. Die

Umgebung eignet sich dariiber hinausrggut als touristische Pufferzone.

6.1.2 Positivbeispiel fir ein Tourismusleitbild

Ein Tourismusleitbild ,,... ist die schriftlich fonulierte Zielsetzung einer Tourismusgemeinde/ -
region. Es beschreibt den Rahmen, in dem dashzielorientierte Handeln [...] bewegen soll.”
81 Es bildet den roten Faden innerhalb desagnten Tourismusplanung einer Destination und
deckt sowohl die Bereiche der Imagebihg und anderer Marketingsegmente, der
Angebotsstruktur und der Organisation®alEin Leitbild sollte die individuellen Potentiale

einer Region nutzen, Probleme beheben und umesehte Entwicklungen verhindern. Somit

8 vgl. Nationalpark De Hoge Veluwe (2008)

vgl. TAZ (2008)

8 vgl. GOOGLE MAPS (2008)

81 Kompetenzzentrum Tourismus Weser-Ems (2001), S. 4
82 ygl. FREYER (2004), S. 336 - 339
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fordert ein Leitbild eine sinnvolle touristische Entwicklung. Dabei flgt das Leitbild im Idealfall
viele kleine Ideen und die Meinungen von Béweiling, Kommunen, Tourismusunternehmen
und Ortlichen Tourismusorganisationen zusammen. Um dies zu erreichen, erfordert der Prozess

ebenso eine intensive Kommunikation dieser Akteure.

Die Inhalte eines Leitbildesbauen stets auf der Analyse des Ist-Zustands und einer Starke-
Schwéchen-Analyse einer Region auf. Es enthalt als perspektivische Fehktidgliche
Entwicklungsszenarien und davon abgeleitete Leitsatze, Ziele und Strategien. Die Leitsétze
beinhalten die Vision der zukinftigen Entwigkb und Gestaltung des Tourismus. Die Ziele
sind bereits konkret ausformulierte Etappendarh Weg zu dieser Vision. Sie sollten innerhalb
eines Zeitplans von 10 Jahren verankert sein.9biategien definieren eher die methodischen
Ansatze und beschreiben so die AnderungerDiemken und Handeln der Akteure, um die
Leitsatze und Ziele erfolgreich umzusetzen. tegtdlich ist es das Ziel eines Leitbildes in der
instrumentellen FunktionsebéfievlaRnahmen zu definieren und ihre Umsetzung zu férdern.

Dies sollte durch ein Kontrollorgan und regelmaRige Berichte gewahrleistet viarden.

Als Positivbeispiel zu diesem Thema wird ddamturpark Pfélzerwald aufgefthrt. Der 1800
km2 groRe Naturpark liegt im Studen von Rhaml-Pfalz und umfasst das gréRte Waldgebiet
Deutschlands. In den Jahren 2003 — 2005 entWeckier Naturpark im Zuge eines Projektes
mit dem Bundesamt fur Naturschutz ein Tourishaitbild, das in einer Vision die wichtigsten
Ziele der zukunftigen Tourismusentwicklungeinhaltet. Darauf aufbauend werden 8
Handlungsfelder benannt, die jeweils eigenel&iund Leitlinien besitzen. Aus den Zielen
wurden schlieBlich konkrete Aufgaben entvalt, die den Rahmen fur die zukunftige
touristische Entwicklung abstecken.

Die Vision des Naturparks Pfalzerwald lasst sich wie folgt zusammenfassen: Zunéchst werden
einige Schlagwdrter genannt, mit denen Riegion zukinftig in Verbindung gebracht werden

soll. Dazu gehdren an erster Stelle Wald und Wein, aber auch das mediterran gepragte Klima,
regionale Kdstlichkeiten, eine unzerschnittenadschaft, geschichtstrachtige Burgen und eine
franzdsisch gepragte Lebensart gehoren tuage der Urlaubsregion. Zusammenfassend steht
der Naturparkfiir aktiven Lebensgenuss in ikizr Natur und gewachsener Kultur® Die

touristischen Angebote orientieren sich am endogenen Potential der Region und bei ihrer

8 ebd.

8 ebd.

8 vgl. Kompetenzzentrum TourismWeser-Ems (2001), S. 4 - 11
8 Naturpark Pfalzerwald e.V. (2006), S. 13
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Entwicklung sollen wirtschatftlicher Erfolg, Olagische Vertraglichkeit und soziale Qualitat
gleichermal3en beriicksichtig werden. Im Mpteikt der Angebotspalette steht die WeinstralRe
und die Natur und Kultur der Region. Sowohl| Tagas-auch Ubernachtungstouristen sollen in
diesem Segment attraktive Angebote findenrdbuden Tourismus sollen der Naturschutz,
regionale Land- und Forstwirtschaft, Handel, Kultur und Gewerbe durch Synergieeffekte
gestarkt werden. Letztendlich soll eine eitliehe Vermarktung der Region in Zusammenarbeit

mit allen fiir den Tourismus relevamt Akteuren durchgefiihrt werdéh.

Die aus dieser Vision entwickeltéfandlungsfelder sind ,Natur und Landschaft”, ,Kultur und
Regionales”, ,Essen und Trinken®, ,Wohnen undlaéen®, ,Aktiv und Vital*, ,Naturerlebnis

und Information®, ,Mobilitdt und Verkehr* und ,Ompisation und Marketing“. Im Folgenden
wird fUr jedes Handlungsfeld beispielhaft ein Ziel und eine Zukunftsaufgabe vorgestellt. Im
Handlungsfeld ,Natur und Landschaft’ ist neiZiel die Foérderung der Entwicklung
abwechslungsreicher, naturnaher und standortgeere@faldbilder. Eine sich daraus ergebende
Zukunftsaufgabe ist der Erhalt und die Forderdag Altbestandes ausdféer, Eiche und Buche

und die Gestaltung und Pflege artenreicher, gestufter Waldrander. Im Handlungsfeld ,Kultur
und Regionales” ist die Betonung der kultureléerbindung mit dem franzésischen Teil der
Region ein wichtiges Ziel. Daraus ergibt sich die Aufgabe gemeinsame Projekte in Form von
Festen und kulinarischen Angeboten zu reaksie Im Themenbereich ,Essen und Trinken*
wird besonderer Wert auf das Angebot region&8erichte gelegt. Dazu soll die Produktlinie
.Pfalzerwald kulinarisch* die vielféltige heiscthe Kiche nahe bringen. Im Handlungsfeld
-Wohnen und Schlafen* wird besonderer Wert deh authentischen, regionalen Charakter der
Unterkiinfte gelegt. Dieses Ziel soll duratie Spezialisierung und Zertifizierung von
Beherbergungsbetrieben erreietgrden. Das Handlungsfeld ,Aktiv und Vital“ legt unter dem
Motto ,Klasse statt Masse" Wert auf ein heertiges und gut vermarktbares Angebot. Daraus
ergeben sich beispielsweise die fgabe der Uberprifung und Ausdiinnung des
Wanderwegenetzes und die Entwicklung einesoregen Premium-Wanderweges. Im Bereich
.Naturerlebnis und Information“ ist eine wichéd_eitlinie, den Besuchern die Natur mit allen
Sinnen begreifbar zu machen. Dazu sollkalskrete Zukunftsaufgabe im inneren Pfalzer Wald
ein Naturerfahrungsraum ausgewiesen werttenHandlungsfeld ,Mobilitat und Verkehr* ist

die Erreichbarkeit aller wichtigen Sehenswgkeiten und Wanderparkplatze mit dffentlichen
Verkehrsmitteln ein Ubergeordnetes Ziel. Dazu sollen das Angebot der Freizeitlinien
ausgeweitet und die Streckenfihrung aqagst werden. Im letzten Handlungsfeld

»Organisation und Marketing” soll die Desttian unter dem Namen ,Pfalzerwald — Naturpark

87 vgl. Naturpark Pfalzerwald e.V. (2006), S. 12 - 13
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und Biosphéarenreservat” als Ganzes entwickelt verdnarktet werden. Dazu sollen fur eine
verbesserte Kommunikation regelmafige Tourismusforen mit allen relevanten Akteuren
durchgefuhrt werden. Eine weitere Aufgabist die Entwicklung einer modernen
Internetplattform fir Tourismus und Naturpavkn der Erstellung des Leitbildes waren 66
Personen beteiligt, die die regionalekteure im Tourismus vertratéf.

6.1.3 Positivbeispiel fir den Aspekt Angebotsstruktur

Ein touristisches System setzt sich aus einem Leistungsbindel, der Angebotsstruktur
zusammen. Zu den Angebotselementen eirestiBation gehéren das urspringliche Angebot
(Natur, Kultur, allgemeine Infrastruktur) und datsgeleitete Angebot (touristische Infrastruktur,
Freizeitinfrastruktur, spezielle touristische AngebdtePas urspriingliche Angebot bleibt in
diesem Kapitel unbericksichtigt, da die Bereidti@ur und Kultur in Kapitel 1.1.1 bereits
behandelt wurden und eine allgemeine Infrastnukier als selbstverstandliche Voraussetzung
angesehen wird, um Uberhaupt ein Touridtongept aufzubauen. Unter der Angebotsstruktur
wird hier also dasbgeleitete Angebotverstanden, dass auf die Entwicklungsziele eines jeden
Tourismuskonzeptes abgestimmt sein sollte. Ddiéser Arbeit der naturbezogene Tourismus,

im Speziellen der Rad- und Wandertourismuder Bauernhofurlaub und der reine
Naturtourismus, behandelt wird, liegt dddauptaugenmerk auf einer grundsatzlichen
touristischen Infrastruktur wigouristinformationenBeherbergung unéastronomie und auf

einer naturbezogenen Angebotsstruktur.  Daaturinteressierte  Urlauber  durchaus
qualitatsorientiert sind (vgl. Kapitel 3), solitelie Beherbergungsbetriebe und die Gastronomie
auf die Kapazitaten in diesem Segment geprift werden. Die Verflugbarkeit von
Ferienwohnungen, Privatzimmern und Campingplatzen ist in diesem Urlaubssegment jedoch
ebenso wichtig. Unter der naturbezogenen Angebotsstruktur sind in erster Linie das Rad- und
Wanderwegenetz, die touristisch bedeuts&meehrsinfrastruktur, Naturfihrungen und andere
Angebote im Bereich der Umweltdilng, naturbezogene Sportartémgebote fur Familien,
Angebote im kulturellen Bereich und aus d8ereich der Landwirtschizu verstehen (vgl.
Kapitel 3).

Als Positivbeispiel wird deNaturpark Altmuhltal vorgestellt. Ein Naturpark hat zum Ziel den
Schutz und die Nutzung von Natur und Landschafteinander zu verbinden und die

Lebensqualitat zu steigern. Eine wichtigefgabe ist die Entwicklung eines nachhaltigen,

8 vgl. Naturpark Pfalzerwald e.V. (2006), S. 14 - 13
8 vgl. FREYER (2004), S. 23
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Abb. 6: Altmuhltal
(Gegg’s Bootsverleih,
2008)

B naturbezogenen Tourismus. Sowohl
das Naturerlebnis als auch die Eigenarten jdeeiligen Region sollen dem Besucher nahe
gebracht werdeff. Aus diesen Griinden eignet sich eintiNpark fiir den spateren Vergleich
mit der Senneregion, da auch hier die Enkliog eines naturbezogenen Tourismus angestrebt
ist. Darlber hinaus sind Wandern und RaddahSchwerpunkte im Konzept des Naturparks

Altmihltal ebenso wie in der Senne.

Der Naturpark Altmuihltal wurde 1969 gegrihdend ist mit einer Flache von 3000 km2 der
zweitgroRte Naturpark in Deutschland. Hier weah sich zahlreiche Téler, allen voran das

Altmuhltal, mit Felsformationen und Troakesen, Buchenwéldern und Hochplateau%lab.

Zunéchst wird fur das Altmuahltal die oben ehm$e grundsétzliche touristische Infrastruktur
wie Beherbergungsbetriebe, $d@nomie und Touristinformationen erfasst. Anschliel3end
werden das Rad- und Wanderwegenetz, sdwigebote im Bereich der Umweltbildung, des
naturbezogenen Sports, der Kultur(historié@r Landwirtschaft und spezielle Angebote fir

Familien mit Kindern analysiert.

Im Naturpark ist eine grol3e Zahl Beherbergungsbetriebenansassig. Insgesamt bestehen im
Naturpark Altmuhltal 1.413 Betri® mit 17.345 Gastebetten. In der klassischen Hotellerie sind
351 Unterkunfte mit insgesamt 11.919 Betten mdén. Damit stellt diese Sparte mit 69% den
grofdten Anteil an Gastebetten zur Verfugung Barahotellerie ist mit 866 Ferienwohnungen,
Ferienhdusern oder Apartmeni®96 Pensionen, 41 Camping-, Wohnmobil- oder Zeltplatzen
und 16 Jugendherbergen oder -gastehdusern teertien Gastgeberverzinis des Naturparks

sind insgesamt 542 Vermietereintrdge zu finakvon 132 Hotels undasthofe, 65 Pensionen

P vgl. NATKO (2008)
L vgl. Tourismusverband Naturpark Altmiihltal (2008)
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und 345 Ferienwohnungéh.Von den Ferienwohnungen, &lrsern oder Pensionen befinden
sich 51 auf einem Bauernhof und lber 100 Beérisind als fahrradfreundlich, erkennbar an
einem Piktogramm, ausgezeichnet. Im gehobe@ualitdtssegment sind ebenfalls einige
Unterkinfte zu finden. In der klassischen Hotellerie bieten insgesamt 9 Hotels eine 4-Sterne-
Unterkunft an. Dariber hinaus existieren 8@.Ferienwohnungen oder -h&user im 4- oder 5-
Sterne-Bereich. Insgesamt orientieren sich digetlinfte in ihrer Lage stark am Verlauf der
Altmahl, sind jedoch auch im gesamten Beraigls Naturparks zu finden. Die Gemeinden im
Naturpark verzeichneten im Jahr 2006 1.688.2lbernachtungen, was einer Steigerung im
Vergleich zum Vorjahr um 2,3% entspricht Die immer noch hohe Bedeutung der
Campingplatze im naturbezogenen Tourismuigtzeich in ihrem Anteil von 16% an den

Ubernachtungen.

Die Gastronomie im Naturpark ist grof3tenteils gut Ilgérlich und typisch fur Franken. Es
werden zu einem grofRen Teil Fischgerichte adetere Spezialititen aus der Region serviert.
So steht das ,Altmihltaler Lamm* mit seinen strengen Qualitats- unduRtionskriterien fir
qualitatsorientierte  Gastronomie im NaturpArk Es existieren gut 100 Gasthofe, die
gleichzeitig Ubernachtungsmoglichkeiten bieten. Die Gasthofe sind nahezu im gesamten
Bereich des Naturparks zu finden, vermgbadoch wiederum an der Altmihl und weniger im

auRersten Westen des Patks.

Im Naturpark sind insgesamt I®uristinformationen angesiedelt. In Eichstétt befindet sich
die zentrale Touristinformation des Naturpadsmunhltal. Neun Toustinformationen liegen

direkt im Altmiihltal, hier besitzen austeine Gemeinden eine solche Einrichtdfg.

%2ygl. Informationszentrum Naturpark Altmihltal, a (2006), S. 10
% vgl. Informationszentrum Naturpark Altmiihltal, a (2006), S. 4
% vgl. Informationszentrum Naturpark Altmihltal, b (2008), S. 105
% vgl. Tourismusverband Naturpark Altmiihltal (2008)

% ebd.
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Naturpark Altmihital
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Radwegenetzesist sicherlich der Altmuhlradweg, dezu den beliebtesten Radfernwegen
Deutschlands gehort. Von Gunzeunbkan bis Kehlheim fiihrt éiber 166 km grof3tenteils direkt
an der Altmudhl entlang. Aufgrund des ebenBeliefs ist der Radweg fur Familien und
gemachliche Fahrer geeignet. Weiterhin bidtat Tourismusverband auf seiner Homepage den
Drei-Taler-Weg, die Route Eichstatt-Ingolstachd den Anlautertal-Weg an. Die 95, 31 und 40
km langen Routen bieten ebene Streckeng&mdtliche Touren sowie lange Anstiege und
waghalsige Abfahrten fur sportliche Fahrer. i nen sowohl Téler als auch die Hochebene
der Juraalb befahren werd¥nlm Informationsmaterial dezentralen Touristinformation sind
weitere 4 Radrouten von 55 bis 170 km dardiésiarunter auch ein Rundweg. Alle oben
genannten Radwege sind mit eigenen Piktogrammen ausgeschildert. Insgesamt bietet der
Naturpark ein 800 km langes, vorbildlich ausgéddentes Radwegenetz. Auf Richtungsweisern
sind jeweils die nachsten und auch weiter entéergrofRere Ortschaften mit Kilometerangabe
aufgefuihrt. Die Strecken fuhren zumeist Ubetlegde oder fein geschotterte Wege sowie Uber
wenig befahrene StralRen. In den Talermlavden die familienfreundlichen, héhengleichen
Wege, hinauf zu den Hochplateaus kommen patichen Fahrer und Mountainbiker auf ihre
Kosten? Somit ist das Radwegenetz als sehr afhskingsreich zu bezeichnen und eignet sich

fur eine breite Zielgruppe.

Das 3000 km lange, vorbildlich&/anderwegenetzim Naturpark wurde seit den 80er Jahren
erschlossefi. Auf der Homepage des Tourismusverbandes werden einige Wanderwege

vorgestellt. Der bekannteste ist wie bei den Ragkm der Altmuhltal- Panoramaweg, der Uber

" ebd.
% vgl. STEIBL (2006)
% vgl. Apel-Reisen (2008)
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200 km von Gunzenhausen bis Kehlheim fildie 2008 zum beliebtesten Wanderweg
gewdahlte Route verlauft zumeist auf naeldssenen, schmalen Pfaden mit Ausblick auf die
Altmuhl. Die Schlaufenwege befinden sich am Rande des Panoramaweges und sind als
Tagesrundtouren angelegt. Insgesamt 27 sol@uhlaufenwege fiihren bei Streckenlangen
zwischen 6 und 25 km in die Seitentédlder Altmihl und erschlieBen dort weitere
Naturattraktionen oder Kulturstétten. Dartbarahis durchlaufen tber 10 Fernwanderwege den
Naturpark. So laden der Lirm@anderweg, der im Naturpasuf 120 km dem Weltkulturerbe
folgt, der 130 km lange Wallfahrerweg, der Jakobsweg, dein-Manau-Weg oder der
europaische Fernwanderweg E8 zu mehrtég&andertouren ein. Jeder der oben genannten
Fern- oder Rundwanderwege ist mit einergeaien Piktogramm oder einer Nummerierung
beschildert. Das beschriebene Angebot wiod zahlreichen 6rtlicheWanderwegen erganzt,

die wie die Radwege mit Richtungsweisern ausgestattet sind.

Uber die allgemein&erkehrsinfrastruktur hinaus bietet der Naturpark Altmiihlital einige fur

den Touristen interessante Angebote flrr eine bessere und erlebnisreichere Mobilitat im Urlaub.
So verkehren in der Urlaubssaison emjlader Altmuhl und des Main-Donau-Kanals
Freizeitbusse, die auch Fahrrader transportig@gnen. Darlber hinaist das Altmuhltal von
Gunzenhausen bis Eichstatt durch eine Redfia@ mit 8 Haltepunkten erschlossen. Auch hier

ist die Fahrradmitnahme moglich. Des Weiteren bieten einige Unternehmen im Naturpark einen
Gepack- und Ruckholtransfer fur Radfahnend Wanderer an, was ein entspanntes und
unkompliziertes Fahren und Wandern ermdégli¢hir das geméachliche Vorwéartskommen auf
dem Wasser sorgen von Berching bis Kehlhdimienschiffe, auch Rundfahrten werden
angebotert®

Der Naturpark Altmihltal bietet zahlreiche Angebote im BereichUWaweltbildung und -
information. Die Schwerpunkte der Umweltbildung befen sich in den beiden Naturpark-
Infozentren in Eichstétt und Treuchtlingen. Sietéh Dauerausstellungen den Lebensrdumen
sowie Flora und Fauna des Naturparks, einextopgarten und einen Naturerlebnis-Raum. Seit
1995 sind diese Informationszentren duratlas Bayrische Staatsministerium  fur
Landesentwicklung und Umweltfragen offiziell zu Umweltzentren erklart worden. Die
Umweltbildung und -erziehung ist die Schwerpanigabe solcher Umweltzentren und so setzt
sich das vielseitige Programm aus der Verdtwstgsreihe ,Natur erleben fir jung und alt®,
einem Exkursionsprogramm, sowie Fortbildungen, Seminaren und Projekten zusammen.
Insgesamt werden 410 Fihrungs- oder Erkdmmgebote im Jahr 2008 durchgefihrt. Die

190 ygl. Informationszentrum Naturpark Altmiihltal, b (2008), S. 156 - 157
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Fuhrungen thematisieren beispielsweise diadsahaft des Naturparks, bestimmte Tier- oder
Pflanzenarten, Tierbeobachtung, Wildkrauterrogiech geschichtliche Aspekte. Besucher, die
sich ohne Fuhrung durch den Naturpark bewedénnen sich ebenfalls auf zahlreichen
Schautafeln Gber Biotope oder Tier- und Pflamztam informieren oder einen der insgesamt 48
Lehrpfade nutzen. Des Weiteren befinden sich im Naturpark einige Einrichtungen, die in den
Bereich der Umweltbildung eingetiret werden kénnen, so zum Beispiel das Wildgehege bei
Eichstéatt mit einem Lehrpfad und Informationéber die Tiere und ihre Lebensrdume oder die
Greifvogelwarte auf Schloss Rosenburg keiedenburg mit verschiedenen heimischen
Greifvogelarten. Daruber hinaus kann der Besuaich in Museen Uber Archéologie, Fossilien

und die Naturgeschichte des Altmiihltals informiet®n.

Im Naturpark kénnen eine Reilmaturbezogener Sportartenausgetbt werden. Neben dem
Radfahren und Wandern sind Bootwandern, NoiMalking, Klettern, Drachenfliegen und
Reiten im Naturpark moglich. Auf der 150 kilangen Flussstrecke im Naturpark bieten
zahlreiche Bootsvermieter Kajaks und Kanusdiine Tour auf der langsam flieRenden Altmuihl

an. Der Rucktransfer fir Boote und Fahrdrim Service enthalte und unterwegs warten
ausgeschilderte Bootsrastplatze mit groRzigigem und Ausstiegsstellen. In 7 Nordic
Walking Parks mit insgesamt 38 Rundkursen konnen sowohl Anfanger als auch
Fortgeschrittene diesen Sport ausiiben. @atén sind sehr gut ausgeschildert, es kénnen aber
auch gefiihrte Touren und Kurse belegt werdeuarch die Felsformationen des Jura ist der
Naturpark Altmuhltal seit Jahrzehnten eines Hedeutendsten Kletgebiete Deutschlands.
Leichtere Kletterfelsen stehen Kindern ur&hféangern zur Verfugung, ebenso finden
fortgeschrittene Kletterer Routen mit untersdhighen Schwierigkeitsgraden. Im Naturpark
sind 3 Klettergebiete mit tber 100 verschieagefeuren ausgewiesen. Drachenfliegen ist fur
Nichtgelbte auch als Mitflug von 4 verschiedenen Abflugrampen aus mdglich und wer den
Reitsport austiben mdchte, kann sich zwischeridngerstunden, gefihrten Ausritten und
mehrtagigen Wanderritten, die auch mit eigenem Pferd moglich sind, entscheiden. Insgesamt
bietet der Naturpark ein breites Kontingeah sportlichen Aktivititen an. Sowohl die
Zielgruppe der Genuss- und Freizeitsportler atshadie der professioneller versierten Sportler

wird angesprochetf?

1091 ygl. Tourismusverband Naturpark Altmiihltal (2008)
192 gpg.
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Abb. 8: Kletterfelsen im
Altmihltal (GRIMM, 2008)

Die zentrale Touristinformation des
Naturparks hat eine gesonderte Broschire Angeboten fur Familien herausgegeben und

bietet Urlaubspauschalen fur Familien ane dich an den Bedirfnissen dieser Zielgruppe
orientieren. Eine bunt gestaltete Kindetkaund das Naturpark-Maskottchen Fossi bewegen
Kinder dazu, den Naturpark zu entdeckerel®ider bereits oben genannten Aktivitaten wie
Reiten, Radfahren oder Paddeln eignen sichehsstiur Familien mit Kindern. Gerade die
gemachlich flieRende Altmihl und der steigungsarme Altmuhlradweg gelten als sehr
familienfreundlich. Hinzu kommen Kletterfelséiir Kinder mit speziellen Kinderkletterkursen,
Kinderstadtfihrungen und Hochseilgérten algadsforderung fur die ganze Familie. Viele
Fuhrungen der beiden Naturparkinformationszmsind speziell auf Kinder zugeschnitten. So
kann die ganze Familie unter fachkundiger Anleitim&teinbriichen auf Fossiliensuche gehen
oder eine Tropfsteinhdhle erkunden. Durch die Burg Pappenheim, das Schloss Hexenagger und
mehrere historische Feste kann die Vergangehiagithah erlebt werden. An alten Spuren des
Limes, einer romischen Grenzmauer, kénnen Kirmaahren, wie der romische Nachwuchs vor
2000 Jahren im Altmihltal gelebt hat. Minifpdatze, Erlebnis- und Freibader runden das
Angebot ab. Dartber hinaus machen viKleinigkeiten den Familienurlaub im Altmuhltal
angenehm. So geben einige Museen spezielle Kinderbroschiiren heraus und fur die auf der
Homepage angezeigten Veranstaltungen ist dibersangabe fur Kinder vermerkt. Fir die
Beherbergung von Familien mit Kindern stehasle Ferienwohnungen auf Bauernhéfen zur
Verfigung und eine Liste von falenfreundlichen Gastgebern thilt Unterkiinfte, die einen

kostenlosen Aufenthalt fiir Kinder unter 14 Jahren in Begleitung ihrer Eltern anfSfeten.

193 g
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Natururlauber interessieren sich  Uberdurchschnittlich  stark  &ulturelle und
kulturhistorische Aspekte einer Region. Der Naturpark Altmuhltal kann in diesem Bereich
einiges bieten und prasentiert sich als wahrdsudand. Die Altmihlregion wurde bereits von
eiszeitlichen Jagern und Neandertalern genutdt schon aus dem 6. Jt. vor Chr. ist eine
bauerliche Landwirtschaft nachgewiesen. Didtéfewaren hier sesshaft und spéater weiteten die
Romer bis hierhin ihr Reich aus. Der Limes, ein romischer Grenzwall und seit 2005
Weltkulturerbe der UNESCO, ist ein Zeugnigfur. Im Naturpark konnen 3 Orte mit
urzeitlichen Funden besucht werden. Gefundemden HoOhlen von beachtlicher Grole, die
Spuren altsteinzeitlichen Lebemsithielten. Ein wichtiger Fund ist auch ein Exemplar des
Urvogels Archaeopteryx, der im Juramuseum in Eichstatt ausgestellt ist. 6 Statten, darunter eine
Burgruine, zeugen von Kkeltischer Besiedelung. Insgesamt 16 Denkmaler erinnern an die
Romerzeit und die Uberreste des Limes kdnnen an verschiedenen Stellen begutachtet werden.
Der Limes ist dariiber hinaus durch Radnd Wanderwege erschlossen. Uber diese
wechselvolle Besiedelungsgeschichte der Altmdgibn informieren insgesamt 16 Museen und

8 Lehrpfade. Eine Besonderheit sind ein Ges$thdorf und der Gutshof Mdckenlohe, wo
Geschichte lebendig dargestellt wird. Auch aufi dahlreichen Mittelaltermarkten und -festen

oder einem Ritterturnier kann der Besucher siclvergangene Zeiten zurtickversetzen. Aber
auch in der heutigen Zeit kann die Altmuhl@yiKultur bieten. Im Naturpark verstreut liegen
zahlreiche Burgen und Schldsser und auch die Gemeinden verfligen Uber barocke oder
mittelalterliche Stadtbilder. Auf den Markten ukddchweihen werden in Trachten Brauche und
Traditionen prasentiert. Abgerundet wird dadtangebot von interessanten Museen wie dem
Mihlen-, Brauerei- oder Eisenbahnmuseum. Zeguetzt finden in der Region viele Konzerte

und Auffihrungen statt. Eine Besonderheit ist das Bergwaldtheater, wo unter freiem Himmel

Musicals, Opern und Theaterstiicke aufgefiihrt wettfen.

Auch die Landwirtschaft wird in das touristische Konzept mit einbezogen. Neben einigen
Museen, die sich mit Themen wie bauerlicheben oder Hopfenanbau beschéftigen, wurde in
der Region eine Direktvermnktung von landwirtschaftlichen Produkten aufgebaut. Die
Produkte stehen flr hohe Qualitat und nathiditc gesunden Genuss. Etwa 30 Landwirte
beteiligen sich an der Initiative des Natarpvereins und dem Amt fur Landwirtschaft und
Forsten. Unter den Produkten befinden sich Teigwaren, Eier, Honig, Obst, Safte, Likore, Tees,
Krauter, Bauernschinken, Rindfleisch und dédtsnihltaler Lamm. Vor allem das Altmuhltaler

Lamm wird in der regionalen Gastronomie angebdterDiese Initiative verstarkt beim

104 apd.

105 ap.
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Besucher den Eindruck einer in sich gewachsenen, unverwechselbgren iRé einer starken

regionalen ldentitat.

Die Angebotsstruktur des Naturparks Altmunhltal ist ideal fur die erfolgreiche Etablierung eines
naturbezogenen Tourismus. Fir die in diesem Segment breit gefacherte Zielgruppe mit den
unterschiedlichsten Interessen ist ein grol3estiKgent an Angeboten vorhanden, das sowohl
reinen Natururlaub, als auch andere naturbezogene Urlaubsformen, wie Rad-, Wander-,

Familien- oder Bauernhofurlaub méglich macht.

6.1.4 Organisation und Vernetzung

Die Organisation und Vernetzung der touristischen Angebote in einer Region zu einer
ubersichtlichen Angebotspaletigt ein wichtiger Schritt, undem Touristen die Nutzung der
Angebote zu vereinfachen und ihm somit eirzeffrieden stellenden Urlaub zu ermdglichen.
Durch eine sinnvolle Organisation werden sowohl die Angebote innerhalb eines
Themenbereiches vernetzt, als auch allgterschiedlichen Angelsdtrange Ubersichtlich

dargestellt.

Ein Beispiel fur dieVernetzung innerhalb eines Themenbereiches ist Baswegenetz Wie
bereits erwahnt (vgl. Kapitel 3) sollte eindR&genetz gut und einheitlich beschildert sein und
ortliche sowie regionale und Uberregionale Regev miteinander verknipfen. DarlUber hinaus
solite das Radwegenetz mit der Belegung, Gastronomie und verschiedenen
Sehenswaurdigkeiten verbunden sein, um diespkiliche der Radtouristen zu befriedigen.
Wichtig ist auch eine Ubergeordnetentaitliche Organisationund Vernetzung einer
Urlaubsregion, um hier Ubersichtlich und als zusammengehdérige Ferienregion aufzutreten. Der
Besucher sollte sich die touristischemgg&bote nicht mihsam zusammensuchen miuissen,
sondern Uberschaubar prasentiert bekommen. Z&ntrale Anlaufstelle der Destination muss
den Bedarf an Grundinformationen decken @mken zentralen Buchungsservice bieten. Die
ortlichen Tourismusstellen fur detaillierte Infaationen darf sie jedoch nicht ersetzen, sondern
bei Bedarf auf sie verweisen. Insgesamt s@liite Umgestaltung der Organisationseinheit von
der Ortlichen auf die Uberdrtliche Destinationsed stattfinden. Dieser Vorgang erleichtert
ebenso die interne Kommunikation. Da dftentliche Hand weitgehend die fiir den Tourismus
notwendige Infrastruktur zur Verfugung stellt, ist die Einbindung der betreffenden
Gebietskoérperschaften in den Tragerschaftaved einer Tourismusorganisation von Vort&il.

Befindet sich eine Destination noch in einsehr uneinheitlichen Organisationszustand, sollte

1% ygl. LUFT (2004), S. 68, 69, 71
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als Zwischenschritt ein Trager aus Vertretdar Teilgebiete gegrintieverden, welcher den
Gesamtraum zu einer Angebots- und Waiterbseinheit fihrt. Erst wenn eine
gesamtrdumliche Angebotskoordination und Vennagzerfolgt ist, kann ein zentraler Trager
erfolgreich seine Arbeit aufnehméH.

Die Organisation des Naturparks Altmuhltal als Ferienregion ist als vorbildlich anzusehen.
Die Region nutzt die Kulisse des Naturparks als Ferienkulisse und legt die
Organisationsstrukturen von Naturpark undufismus zusammen. Ddsformationszentrum

des Naturparks in Eichstatt, zentral im Na&rkpgelegen, ist gleichzeitig der Verwaltungssitz
des Naturparks, zentrale Touristinformationd Anlaufpunkt fir Umweltbildung. Trager des
Naturparks, ebenso des totisshen Konzepts ist der Landks, sodass eine optimale
Kommunikation und Zusammenarbeit moglich ist. Flr die touristische Entwicklung wurde ein
Gebietsausschuss gegrindet, der sicls den Gemeinden im Naturpark und den 10
Fremdenverkehrsvereinen zusammeng&izDariiber hinaus hat sich der Gebietsausschuss
Naturpark Altmdhltal dem Tourismusverbaktlanken angeschlossen und fungiert somit als
Bindeglied zwischen regionate und (berregionalem Tourismd$ Diese Organisation sorgt
sowohl fur eine Optimierung interner Vorgangds auch der Informationsmoglichkeiten des
Urlaubers. Ein sehr vorbildliches Beispiel fidre Vernetzung der Angebotstruktur ist die
Homepage des Naturparks. Hier kann sich destGowohl Gber den Naturpark informieren, als
auch Uber alle oben genannten (vgl. Kap#el.2) Angebotsthemen wie naturbezogene
Sportarten, Kultur, Geschichte, Veranstaltungen, Unterkiinfte, Familienferien und regionale
Erzeugnisse'?

6.1.5 Tourismusmarketing
Das Marketing einer Region beinhaltet die untaestiithsten Bereichayie eine angemessene
Produktpolitik, eine Preispolitik, eine Didiritions- (Vertriebs-) und Kommunikationspolitik.

Eine sinnvolle Kombination aller Bereiche wird auch als Marketing-Mix bezeichnet.

Fir eine Region wie die Senne, die vor allemeioem Bekanntheitsproblem steht und sich am
Anfang der Entwicklung zu einer Region fur Naturbezogenen Tourismus befindet (vgl. Kapitel
8), ist eine sinnvolleKommunikationspolitik wichtig. Die Kommunikationspolitik gilt als
Basis fur den touristischen Erfolg einer Region. Ihr wird haufig die grofte Bedeutung im

197ygl. LUFT (2004), S. 74
198 ygl. Tourismusverband Naturpark Altmiihltal (2008)
199ygl. PLAPPERER (2008)
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Marketing-Mix zugeschrieben, da sie sichch auf3en richtet und so als ,Sprachrohr des
Marketing“*** fungiert. Zu ihr gehéren eine Imagead Markenbildung, Offentlichkeitsarbeit,
Werbung und Verkaufsférderurd.

Bevor eine Reiseentscheidung getroffen wisteht die Information U(ber verschiedene
Reiseregionen im Vordergrund. Eine gute Kommikationspolitik in Form einer Prasenz im
Internet, in Tourismuskatalogen und anderen Medien ist dafiir von hoher Bedeutung. Dabei sind
sowohl quantitative als auch qualitative Akige von Bedeutung. Oft fuhren indirekte
Wahrnehmungen und Beurteilungéeispielsweise von Fotos zu Entscheidungen. Fir eine
Etablierung auf lange Sicht missen die béesucher durch das Marketing entstandenen
Vorstellungen erflllt werden. So sollte sich tieagebildung und Werbung stets an den Starken
und Schwachen der jeweiligen Region orientierBie Wirkung des Marketings héngt aber
auch von der Dauer, Haufigkeit und dem Aufdader Werbemafinahmen ab. Das Marketing
sollte der Destination ein Gesamtprofil verleihen und die Marketing-Instrumente gezielt
einsetzen. So durfen einzelne Instrumentetrigtiiert zum Einsatz kommen, sondern missen
sich als Wirkungskette erganzen und unterstiitZeBabei ist ein zentraler, gesamtraumlicher
Vermarktungstrager als optimal anzusehemdSiie Strukturen dafir noch nicht vorhanden,
missen sich die einzelnen Tourismusortemingest an einem destinationsbezogenen

Gesamtmarketing orientieren.

Teile des Marketings, insbesondere der Kamikationspolitik, sind die Einfihrung einer
Dachmarkenstrategie die Koordination von PR-MalRnahmen, Werbung und ein
gesamtraumbezogener  Internetaufifitt. Die Dachmarkenstrategie verschafft —einer
Urlaubsregion ein einheitliches Auftreten und eine Identitédt. Eine Destination sollte einen
einheitlichen Namen fir das Gebiet bzw. die Landschaftsform besitzen, um beim Gast
Assoziationseffekte hervorzurufen und sonseUrlaubsentscheidung positiv zu beeinflussen.
Zur Vermittlung dieses raumlichen Gesamterscheinungsbildes gehdort ein Logo samt kurzem

Slogan, das eine Wiedererkennung und eiestidationsgebundene Vorstellung bewirkt. Ein

110ygl. Tourismusverband Naturpark Altmiihltal (2008)
M FREYER (2004), S. 528

12ygl. FREYER (2004), S. 536

13ygl. LUFT (2004), S. 67

Y4 ygl. LUFT (2004), S. 71 - 75
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gutes Beispiel hierfur ist das Logo des Emdis mit dem Slogan ,Emsland — ein Stuck n&her

zur Natur“*®

Abb. 9: Logo Emsland
(Tourismusverband
M S AN D Niedesachsen. 2008
M STUCKE MMAHER FUR NATLUR

Wenn hinter einer solchen Dachmarke

entsprechende Markenbilder aufgebaut werden, verschafft das dem Urlauber eine gewisse

Transparenz in der Angebotsvielfaft

PR, auch Offentlichkeitsarbeit, will die allgemeine Offetlichkeit Uber Aktivititen der
Tourismusregion informieren. Das geschieht durch den unbezahlten Medienraum in Zeitungen,
Zeitschriften, Radio oder Fernsehéh. Werbung dagegen ist gezielter und
zZielgruppenorientiert. Sie eignet sich fir den fastigen Aufbau einedmages, als auch fir
kurzfristige Bekanntmachungen. Als Medien rden Prospekte, Kataloge, Plakate und
Anzeigen in Zeitung, Horfunk oder Fernsehemwandet. Dabei wird zwischen 3 Arten von
Werbung unterschieden. Zum einen gibt dés Imagewerbung, die zur Vermittlung einer
Vorstellung von der Tourismusregion dientn&iAngebotswerbung beinhaltet Angebote und
Vorschlage, um Urlaubswiinsche zu weckeneBrerkaufswerbung enthalt zusétzlich buchbare
Leistungen-'® Sehr wichtig in der heutigen Zeit ist eiRtattform im Internet mit Informationen
rund um die Ferienregion. Auch hier sollte ddestination als Ganzes dargestellt werden. Fir
einen Internetauftritt sind die optische Arsphe und eine leichtverstéandliche und
ubersichtliche Navigation Grundwasssetzungen. Es sollten stets aktuelle und allgemeine
Informationen zur Verfligung gestellt werdenar8tart ist auch ein E-Mail-Formular fir
Ruckfragen und die Moglichkeit fur Bktbuchungen von Uerkinften oder

Pauschalangebotéf?

Sehr aktiv im Bereich des Tourismusmarketings ist wiederunNdemrpark Altmahltal . Far
das AuBenmarketing des Naturparks wur@anJahr 2006 insgesamt 99.500 € ausgegeben,

davon ein Grof3teil fur aktuelles Prospektmiate Werbeaktionen und die Weitergestaltung des

15 ygl. LUFT (2004), S. 65 - 66
118 ygl. LUFT (2004), S. 220
17ygl. LUFT (2004), S. 84
18ygl. LUFT (2004), S. 249 - 252
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Internetauftritts. Ein Marketingschwerpunkt dteim Bereich Radfalen und Wandern. Der
Naturpark sieht sich selbst als Wanderdesiom und der Altmuhl-Panoramaweg gilt als
wichtiger Imagetrager. Das Thema Kultur wiebenfalls als wichtiger Schwerpunkt erachtet.
Nach einer Neukoordination der Kkatingmaf3nahmen in dieselBereich gibt der Naturpark

die Broschire ,Kulturgut! Kultur erleben undeniel3en* heraus, die Informationen zu
Veranstaltungen, BauwerkenKstlern und kulinarischen Besonderheiten gibt. Die Basis der
Werbung bildet die ,gelbe Reihe", insgesarib jahrlich aktualisierte Prospekte in
einheitlichem Design. Darunter befinden sicls @gastgeberverzeichnis und Broschiren zu den
Themen Camping, Wandern, Radwandern, eti€¢kn, Geschichtsland, Erlebnisland,
Pauschalangebote und viele mehr. Der Interfigitaiikann als vorbildlich angesehen werden.
Die Homepage ist nicht nur optisch ansprechend leicht zu navigieren, sie bietet auch ein
hohes MaRR an Aktualitdt. Durch ein dezemtsaRedaktionssystem koénnen Veranstalter und
Gastgeber ihre Daten selbstandig und weniggitaufwandig aktualisien. Im Bereich der
Anzeigenwerbung nutzte das Informationszemtr vielfaltige Madoglichkeiten, um den
Bekanntheitsgrad der Region zu vergroRefs. wurden insgesamt 41 Anzeigen in der
Tagespresse, zielgruppengerechten Zeitschriftehim Internet geschaltet. Ein Grof3teil davon
hatte einen deutschlandweitéktionsradius. Durch eine Anzeige auf ,www.Urlaub.com”
kénnen potentielle Gaste sogar internationalegsprochen werden. Um die Bekanntheit des
Naturparks zu steigern und das Image aldfaligie Natururlaubsregion zu verfestigen, nahm
der Naturpark 2006 an 14 Messen mit einem eigenen Stand teil. Davon waren einige
uberregional wie die Reisemesse Koln International. Sogar die Teilnahme an der BIT in
Mailand wurde ermoglicht. Dartiber hinaus weitzei 25 weiteren Messen oder Veranstaltungen
Prospektmaterial ausgelegl.Durch die MarketingmaRnahmerhielt der Naturpark tiber Jahre
hinweg einen hohen Bekanntheitsgrad und Ieiage als beliebte Wander- und Radwander-
Region mit hohem Kulturpotential. Dadurch erfrsith der Naturpark einer guten PR durch
Zeitungen, Magazine, Internet, Radio und Fernsehen. Im Jahr 2006 konnten 186 Pesseartikel,
die den Naturpark betreffen, registti werden, davon 4 im Fernsehen und 11

Verdffentlichungen im Auslant*

19ygl. LUFT (2004), S. 260
120ygl. Informationszentrum Naturpark Altmihltal, a (2006), S. 14 - 32
12Lygl. Informationszentrum Naturpark Altmiihltal, a (2006), S. 40 - 43
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7 Der Untersuchungsraum Senne

Die folgenden Kapitel beschéaftigen sich mit dem Untersuchungsraum, der Senne. Dazu wird der
Raum zuné&chst in seiner allgemeinen Strukingl Lage beschrieben, um dann die Potentiale
und Strukturen im Hinblick auf einen naturbezoge Tourismus zu untersuchen. Dazu werden
wie bereits in Kapitel 5 die Aspekte Nagtotential, Tourismusleitbild, Angebotsspektrum,

Organisation/ Vernetzung unéermarktung herangezogen.

7.1 Lage und Struktur des Raumes

Die Senne ist Teil der Westféalischen Tieflandsbucht und liet{RkV zwischen Paderborn im
Suden und Bielefeld im Norden. Die eigentlickenne hat eine Grofen 250 km?2 und reicht

im Westen bis Hovelhdf”. Aus Griinden der Homogenitat in Landschaftsbild und
Nutzungsstruktur wird fur diese Arbeit amwestlichen Rand der Senne ein Teil der
Ostminsterlander Sande bis nach Rietberg @umtersuchungsgebietSenne hinzugefugt. Der

hier behandelte Raum weist neime GroR3e von ungefahr 400 kenff. Wenn im Folgenden von

der ,Senne" gesprochen wird, &b stets dieser eben beschéeb Raum gemeint. Am dstlichen
Rand der Senne liegen Oerlingban, Augustdorf, Schlangen uBdd Lippspringe im Westen

wird die Region wie erwahnt von Verl, Rietbewgd Delbriick begrenzt. Im Siden bilden die
Lippe und Paderborn die Grenze der Region, im Norden der Teutoburger Wald und die
sudlichen Auslaufer Bielefelds. Die Kreise Ritdld, Gutersloh, Paderborn und Lippe haben
Anteil an der Senne. Die Verkehrsanbindung der Region erfolgt durch die Autobahn 33 und
eine Regionalbahn der Nord-West-Bahn,dbe durchqueren von Paderborn in Richtung

Bielefeld die Senne.

Der Teutoburger Wald im Nordosten ist ein sclanMittelgebirgszug voetwa 120 km Lange.

Die hochste Erhebung ist mit 468 m der Velmerstot bei Schlangen. Im Westen und Sitdwesten
schlieBen die Ostminsterlamde&sande und die Hellwegbérdan, die ebenfalls der
Westfalischen Tieflandsbucht zuzuordnen sindlli8ii der Senne erhebt sich die Paderborner

Hochflache'?® Die Senne ist kein einheitlicher Nataum, sondern ein Name fiir einen

122ygl. SPITTLER (2008), S. 19
123ygl. HUTTER/ SCHROEDER/ RUTHER (2000), S. 10
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Landschaftsraum, der sich aus drei TeilrAumen mit unterschiedlichen geologischen

Voraussetzungen zusammensetzt.

Bielefeld

Detmold

Abb. 10: Der
Untersuchungsraum
Senne (Senne-
Original, 2008)

Allen Teilraumen
gemeinsam ist jedoch der zumindest in dergdagenheit gro3e Anteil an Heideflachen. Die
Heide pragte lange Zeit den Charakter d&nnelandschaft und erreichte ihre grof3te
Ausdehnung im 18. Jhd. Heute nehmen di@eféichen noch mehrere Tausend Hektar'&in.
Der Bereich am Ful3e des Teutoburger WaldediesDbere Senne. Sie ist gekennzeichnet durch
einen trockenen, sandigenod@n mit Dunenbildung, Trocke und Kastentélern. Die
Trockentéler ziehen sich teilweise bis weitdan Teutoburger Wald hinauf. In diesem noch
heute sehr sandig-trockenen erstenilrdem liegt der ca. 11.600 ha groRRe
Truppenubungsplatz und mit ihm in Grof3teil der Heideflichen und Trockenrasen. Auf

anndhernd 2000 ha des Truppemiigsplatzes ist die komplettgten- und Biotopausstattung

124 ygl. WULF (1993), S. 29
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der Heide erhalten geblieben. Zusatzlich ddin sich auf etwa 400 ha sehr nahrstoffarme
Standorte mit Sandmagerrasengesellgehaind auf 1250 ha mageres Griinl&id.

Abb. 11: Heideflache und
Kiefernbestand in der

Moosheide (eigene Quelle)

Der Truppenubungsplatz darf nur
aullerhalb der Sperrzeiten befahren und lestreterden. Fir Autofahrer gilt dabei ein
Halteverbot. Radfahrer und Wandererdiirfen ebenfalls nicht rasten. Die
HauptverbindungsstraRen dirfengee der Gefahr durch Blindganger in keinem Fall verlassen
werden. Die Drumlin- Senne schliel3t sich sadthich, parallel zum Teutoburger Wald an und
bildet ein Band von Bielefeld- Brackwede Ubeuk&nbrock bis in die westlichen Auslaufer des
Truppenubungsplatzes hinein. Hier bestimmedie eiszeitlichen, leicht gewellten
Moranenriicken, die Drumlins, das Landschaliisdim Sudwesten im Bereich von Hévelhof
schliel3t sich letztendlich die Untere Senneeame feucht-moorige, ebene Landschaft mit hoch

anstehendem Grundwasser und ebenfalls sandigem BSden.

Die Region zeichnet sich durch die Nédhe zil3gren Stadten wie Bielefeld und Paderborn aus.
In der Senne selbst sind zahlreiche Doérfer uniyeiKlein- und Mittelstadte wie Schlo3-Holte
(26.000 Einwohner), Hovelhof (16.000 Einkweer) oder Delbrick (30.000 Einwohner) zu
finden. Die Landschatft ist sehr kleinteilig, datsWalder, Wiesen, Felder und Bachlaufe oft auf

engem Raum miteinander abwechseln.

Ein grol3er Teil der Senne, vor allem das GebmtHOvelhof und Schlofld Holte-Stukenbrock,
wirkt durch die vielen groBen Einzelhdfe in Verbindung mit dem Bau von zahlreichen

Einfamilienh&usern in Dorfrandlage oder in deigneLandschatft teilweise zersiedelt. Groliere

125ygl. HARTEISEN/ LIEPMANN/ WIENDL et alt. (2003), S. 8
126 ygl. HUTTER/ SCHROEDER/ RUTHER (2000), S. 15
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Bereiche ohne Wohnbebauung befinden slagegen auf dem Truppenibungsplatz und den
angrenzenden Naturschutzgebieten, sowie in der sudwestlichen Semney Bereich der
Emsniederung noch ausgedehnte Feuchtwiesen existieren.

Abb. 12:
Landschaft in der
Unteren Senne

(eigene Quelle)

Die Senne weist zurzeit noch
keine typischen Strukturen einer Tourismugragauf, sondern sieht sich vielmehr als
florierender Wirtschaftsstandort. Dies lLgglen wachsende @erbegebiete, wie
beispielsweise bei Hovelhof. Somit gehért die Senne nicht zu den klassischen
strukturschwachen landlichen Raumen. Auf daderen Seite gewinnt der Tourismus in den
letzten Jahren jedoch aBedeutung. Vor allem in Hévelhokurden verschiedene Projekte
umgesetzt. Zuletzt wurde eine Projektstelle @ptimierung des Emsradweges geschaffen, die
durch Férdergelder des EFRE finanziert wh.

7.2 Ermittlung der Potentiale und Strukt uren im naturbezogenen Tourismus

Wie Kapitel 5 zeigt, sind fur die erfolgreictentwicklung eines naturbezogenen Tourismus
bestimmte Voraussetzungen zu erfillen und auf der planerischen und der MaRnahmenebene
gezielte Wege zu beschreiten. Inwieweit di@r@ediese Potentiale aufweist, soll nun ermittelt

werden.

7.2.1 Natur- und Kulturpotential
Da die Senne keinen einheitlichen Naturraumtd#rsind vielmehr aus 3 TeilrGumen besteht,
kann sie ebensuielseitige Landschaftsbildervorweisen. Sie schlief3t sowohl die Hange des

127 Herr Westhof im Gesprach am 03.07.2008, Hévelhof
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Teutoburger Waldes mit Trocken- und Kastentglata auch eine leicht hiigelige, waldreiche
Landschaft und die flache Ebene der Unteren Serihein. Am Ful3e des Teutoburger Waldes
und innerhalb des Truppenlibungsplatzes existigré3ere zusammenhangende Eichenmisch-
oder Au- und Bruchwalder, die von Heideflaoh Trockenrasen oder Wiesen abgewechselt
werden. Im Bereich des Truppenibungsplatzes steigt das Relief zum Teutoburger Wald hin
gleichméaRig an, sodass sich die Moglichkeit weiten Ausblicken ergibt. In der leicht
hugeligen Drumlin- Senne ist die Landschaft ddbmteilig. Kleinere Waldflachen wechseln

sich mit Wiesen, Feldern, Bachlaufen, Hecke Bebauung ab. In dieser Landschaft steht bei
Schlof3 Holte im Holter Wald eine 1000-jahrigé&che, die durch einen Pfad erschlossen von
Besuchern besichtigt werden kann. In der ebddnteren Senne dominieren dagegen neben den

bewirtschafteten Feldern weitlaufige extensive Weideflachen und Feuchtwiesen.

Die Senne ist von Natur aus die nahrstofétenandschaft NRW's und weit dartber hinaus.
Das Landschaftsbild ist bis heute durch den hohen Anteil an extensiver Landwirtschaft gepragt.
Da die Senne uber lange Zeit kaum landwirtschéafifjenutzt wurde, haben sich in der Region
einzigartigeBiotope entwickelt, die eine Reihe gefahteeTier- und Pflanzenarten beheimaten.
Dazu zdhlen die Heide- und Trockenrasengesellschaften, die Moor- und die

Feuchtwiesenbiotope sowie die zahlreichen FlieRgewasser und Quellen.

Abb. 13: Das Sandbett
der Ems nahe der

Quelle (eigene Quelle)

So besteht in der Senne an versdbnen Stellen die Moéglichkeit zdierbeobachtung Ein
Schwerpunkt dabei bildet die Vogelwelt. Imndé&/aldern leben die Waldschnepfe und der Bunt-

und Schwarzspecht. Am Waldrand kann mit etwdglkster Schwarzstorch, eine in NRW stark
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gefahrdete Arf®, beobachtet werden. Als Végel der Haidsind in der Senne vor allem der
Ziegenmelker, die Heidelerchend das Schwarzkehlchen zu nemnglle 3 Arten stehen in

NRW ebenfalls auf der Roten Liste und sind als stark gefdhrdet eini@stéfh den
zahlreichen relativ unbelasteten Sandbactien Senne kdnnen Eisvigel, Wasseramseln und
Gebirgsstelzen beobachtet werden. In der Fedebénlandschaft der Esaue dagegen ist mit

dem Grof3en Brachvogel der grofdte heimische &viesgel angesiedelt. Dariber hinaus sind

die stark gefahrdeten Uferschnepfen, Kiebiiné teilweise auch die in NRW vom Aussterben
bedrohten Bekassinen anzutreffen. Aul3er delr@ighen Vogelarten kénnen Wild, Feldhasen

und Fasane beobachtet werden. Die halboffene Parklandschaft der Senne bietet beste
Voraussetzungen fir die 5 Wildarten in der SetNeben den heimischen Arten Schwarz-, Reh-
und Rotwild kommen in der Senne auch Mufigkd Damwild vor, 2 Arten, die in Deutschland
urspriinglich nicht heimisch wartfl. Dariiber hinaus beheimatet die Senne einige interessante
Schmetterlingsarten, wie den Kaiserman@r im Waldrandberelic lebt oder den stark
gefahrdeten Ockerbindigedamtfalter, der eine typische Ateér Heide ist. Letztendlich kénnen

in der Senne auch einige Libellenarten beobachtet werden. So lebt die Blaufligel Prachtlibelle
an den Bachlaufen, die Kleine Moosjungfdrame typische Moor-Art und die verschiedenen

Arten der Heidelibelle fliegeBaggerseen und Sandgruben&n.

Extremstandorte wie Regenwassermoore, die iEkuropa nur selten vorkommenden
Binnensanddiinen oder die Heidegesellschaftenagiotl aus floristischer Sicht interessant. In

den Mooren der Senne kommen der unter Naturschutz stehende Rundbléttrige und der Mittlere
Sonnentau vor, die sich von Insekten erndhren. Die Heidegesellschaften sind bekannt fur die
Besenheide, die mit sehr nahrstoffarmen Vienigsen zurechtkommt, abauch Silbergras und
Sand-Segge, beides Rote-Liste-Arten, kommen hiet¥or.

Die Senne hat einigeschutzgebiete vorzuweisen, in denen oben genannte Tier- und
Pflanzenarten besonders gut zu beobachten sind. Direkt an die Senne schliel3t der Naturpark
Teutoburger Wald und Eggegebirge an. Am FdBs Waldes sind verschiedene Bachtéler zu

Naturschutzgebieten erklart worden. Heidefttimit Kiefern- und Birkenwald sind im NSG

128\gl. Science 4 you (2008)

129 epd.

130 ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007), S. 105

131ygl. HUTTER/ SCHROEDER/ RUTHER (2000), S. 91 - 103
132ygl. HUTTER/ SCHROEDER/ RUTHER (2000), S. 74 - 77
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Moosheide zu finden. Der grof3te Teil der H#lidchen befindet sich auf dem Gelande des
Truppenubungsplatzes, der nach der militaesciNutzung ebenfalls fir den Naturschutz
bewahrt werden soll. In der Unteren Serstehen einige Feuchtwiesen sowie Ufer- und
Wasserflachen unter Naturschutz. Dazu zalies NSG Erdgarten-Lauerwiesen bei Hovelhof
oder das NSG Steinhorster Becken in ders&ederung. Am Steinhorster Becken kdnnen

Wasservogel von einem Beobachtungsturm aus erkundet werden.

Abb. 14: NSG
Steinhorster Becken

(eigene Quelle)

Die Region kann ebensalturhistorische Aspekte in der Landschaft bieten. Die Heideflachen
selbst zeugen von einer intensiven Bewirtschaftung in friherer Zeit. Die historische
Weidelandschaft wird in der Senne unter anchedeirch eine traditionelle Wanderschéaferei und
drei weitere gro3e Schafherdgepflegt. In der Heidschnuckensgdarei bei Hovelhof kann der
Besucher sich zeitgleich Uber den Heidehomfprmieren, der in der Vergangenheit ein
wichtiger Bewirtschaftungsfaktor auf denHeideflachen darstellte. Ein weiteres
Beweidungsprojekt, das gleichzeitig die Varganheit wiederbelebt, ist das Projekt mit den
Senner Pferden. Die Senner Pferde lebterr @0® Jahre lang in der Sandlandschaft des
Senneraums. Die Pferde waren in Besitz destéiiirau Lippe und lebten ganzjahrig in freier
Wildbahn. Ein Beweidungsprojekt im NSG ddsheide soll die Senner Pferde zumindest
teilweise in das Landschaftsbild zuriickhol&hDariiber hinaus sind in der Senne zahlreiche
Zeugnisse historischer Nutzung in der Kultodachaft zu finden. Auf Wanderungen kénnen
alte Handelswege begangen ward Alte Fachwerkhéfe, insgesamt 23 Wassermiihlen an den

Sennebadchen, 3 Windmuhlen, 2 kleine Jagdschltsser, ein Wasserschloss und 2 weitere

13ygl. HUTTER/ SCHROEDER/ RUTHER (2000), S. 114 - 118
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Schlossruinen, alte Bewassegskanéle und historische Kirchfe zeugen vom Leben in den
vergangenen Jahrhunderten. Vor allem RigtbeDelbriick und Oerlinghausen bieten
sehenswerte Ortshilder mit alten Fachwerkh&usern.

b

e

Abb. 15: Die
Henkenmiihle aus
dem 17. Jhd.

L (eioeneQuellg)

7.2.2  Tourismusleitbild

Ein Tourismusleitbild fir die Senne existiert diesem Zeitpunkt nicht. Die einzelnen Projekte
und MalRnahmen, die in der Senne umgesetatiave gelten zwar zu einem grof3en Teil einem
naturbezogenen Tourismus, vor allem dem Radtourismus. Eine Leitlinie mit Zielformulierungen

wurde jedoch weder fiir die die ganzegid® noch auf Gemeindeebene aufgestélit

In den Jahren 2000/2001 wurde allerdings @&Bgionales Entwicklungskonzept zur
Beteiligung am LEADER+-Projekt erarbeitet, dass auch die touristische Entwicklung zum
Thema hat. Ein Regionales Entwicklungskonzept schafft eine Grundlage fur die Nutzung
regionaler Forderprogramme der EU, des Bagndnd des Landes wie dem LEADER+-Projekt.
Das Konzept soll die Region in ihrer Wirtschaftgionalen Zusammenarbeit, ihrem politischen
Gleichgewicht sowie der Nutzung und dem Szhugin Potentialen und Ressourcen férdern. Die
Erholungsfunktion der Senne soll in diesem Entwicklungskonzept genauso berlcksichtigt
werden wie die Verkehrs-, Versorgungs- undsgleichsfunktion dieses landlichen Raumes. Fur
einen naturbezogenen Tourismus ist vilera die Frage von Bedeutung, wie mit dem
unverwechselbaren Natur- und Kulturpotentidler Senne umgegangen wird. Die

Leitvorstellung fir die touristische Nutzung der Senne sieht den Naturschutz fir die

134 Herr Westhof im Gesprach am 03.07.2008, Hévelhof
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Kernflachen der Senne im Vordergrund. In d@andbereichen soll ein extensiver Tourismus
moglich sein, wohingegen ein intensiverer Tourismus in Richtung der umliegenden Stadte wie
Paderborn und Detmold stattfinden soll. Insgesaorden 5 Handlungsfelder festgelegt, fir die
passende Projekte eingereicht werden kemntDiese Handlungsfelder beliefen sich auf
.Heimat, Kultur und Tourismus®, ,Venarktung, Regionale Produkte, Land- und
Forstwirtschaft®, ,Naturschutz, Biologischeaibnen®, ,Wirtschaft, Bildung und Soziales* und
.verkehr und Siedlungswesen”. Fiur diese Hamndisfelder wurden insgesamt 35 Projekte
eingereicht, von denen sich 14 allein auf Batd ,Heimat, Kultur und Tourismus" beziehen.
Weitere 12 Projekte beziehen sich awfsdThema ,Heimat, Kultur und Tourismus® und
beriihren gleichzeitig noch ein anderes Hangdsfeld, beispielsweise den Naturschutz.
Folgende Projekte, die fur einen naturbezrmge Tourismus von Bedeutung sind, wurden u.a.

eingereicht:

Erlauterung der Augustdorfer Diinenlandschaft

Haus des historischen Handkeram Heimathaus Hovelhof
Neugestaltung des Bahnhofsumfeldss Fahrradstation (Hovelhof)
Modellprojekt ,Senner Pferde”

Senne-Besucherlenkung und -information Uber das Internet

vV VYV YV VYV VYV V

Touristische ErschlieBung der Senne mit Kutschfahrten, Radverleih,

Ausweitung des Campingangebotes (Paderborn)

» Senne Original als Initiative zuHerausbildung einer regionalen
Identitat

» Vernetzung der Radwege mit Aainergemeinden (Schlangen)
» gefuhrtes Ausreiten und Kutschfahrten (Schlangen)

» Waldlehrpfad,  Trimmpfad, @ Wassertretbecken, = Wanderwege;
Vermarktung der GesamtregiorSenne (Interessengemeinschaft

Stukenbrock-Senne)

» Verbund der Senner HeimatmuseBejtwandernetz, Schafbeweidung,

Umweltbildungsangebote, Aufbau eines Heimathauses (Bielefeld)

Fur das Konzept wurden jedoch Foérdergelder abgelehnt, sodass eine Umsetzung in dieser Form

nicht weiter verfolgt wurde.
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7.2.3 Angebotsspektrum

Wie im Kapitel 5 anhand des Naturparks Altritéhgeschehen, wird auch hier zunachst das
touristische Basisangebot analysiert (Beherbergungsbetie, Gastronomie,
Touristinformationen), bevor die Angeboter féinen naturbezogenen Tourismus untersucht

werden (Rad- und Wanderwegenetz, naturbezogene Sportarten etc.).
Die Beherbergungsbetriebdan der Senne teilen sich wie folgt auf die Gemeinden auf.

» Oerlinghausen: 4 Hotels mit 103 Betten
3 Gasthofe mit 19 Betten
Privatzimmer und Ferienwohnungen mit 41 Betten
1 Jugendherberge und 1 Ndtaundehaus mit 156 Betten

» Augustdorf: 1 Ferienwohnung mit 3 Betten

» Schlangen: 1 Gasthof und 1 Hotel mit 29 Betten

Privatzimmer und Ferienwohnungen mit 25 Belfén

» Bad Lippspringe: 8 Hotels mit 700 Betten
13 Pensionen oder Privatzimmer mit 180 Betten
77 Ferienwohnungen mit 190 Bettéh

> Hovelhof: 4 Hotels mit 114 Betten
3 Gasthofe mit 53 Betten

Appartements und Ferienwohnungen mit 42 Bétfen

» Schlof3 Holte-Stukenbrock:
5 Hotels mit 165 Betten
10 Gasthéfe mit 168 Betten
4 Pensionen mit 20 Betten

3 Ferienwohnungen mit 6 Bettén

> Delbrick: 4 Hotels mit 187 Betten
2 Ferienwohnungen mit 11 Bettéf

1% ygl. Stadt Oerlinghausen (2008)

1% ygl. Gemeinde Schlangen (2008)
137ygl. Stadt Bad Lippspringe (2008)
138 ygl. Gemeinde Hovelhof ,a (2008)
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> Verl: 6 Hotels mit 179 Betten
2 Gasthofe mit 27 Betteft

» Rietberg: 5 Hotels mit 120 Betten
7 Pensionen oder Privatzimmer mit 161 Betten
4 Ferienwohnungen mit 12 Betten
Insgesamt kann die Senne in der klassisdHetellerie 36 Betriebe mit 1597 Betten bieten,
wohingegen innerhalb der R&otellerie 1214 Betten zur ¥agung stehen. Zusatzlich kénnen

11 Campingplatze Besucher aufnehmen.

Dasgastronomische Angeboin der Senne ist grof3. Vor allem bieten hier insgesamt tber 60
landlich gelegene Ausflugsgaststatten Getramiek Gerichte an. Zumeist wird von Lokalen wie

der Bauernstube, der Mihlenschénke oder demdeHef eine deutsche oder auch regionale
Karte mit Gerichten wie Schnitzel, Pickert oder Himmel und Erde angeboten. Die Gaststatten
sind (iber die gesamte Flache der Senrsgenommen dem Truppeniibungsplatz vert&ilt.
Darlber hinaus gibt es in der Senne auch geteolastronomie. So wird auf dem Museumshof

Senne franzdsische Spitzengastronomie angeboten.

Die Touristinformation in Hovelhof befindet sich in einementral gelegenen Ort, an dem die
Besucher Informationen fir ihren Aufenthalt erhalten kénnen. Dartber hinaus befinden sich in
Rietberg, Oerlinghausen, Bad Lippspringe und Paderborn, StititeRand der Senne,
Touristinformationert*® In den ubrigen Gemeinden teet die Gemeindeverwaltungen die

Maglichkeit, sich iber Freizeitaktivitadteund Ubernachtung zu informieren.

Das Radwegenetzin der Senne setzt sich aus einigen Radfernwegen, sowie regionalen und
lokalen Strecken zusammen. Radfernwege, die durch die Senne fihren sind die BahnRadRoute
Teuto-Senne, der EmsRadweg, der Europdw®g R1, die Romer-Route (315 km), die
Landesgartenschau-Route (120 km) und die Wellness-Radroute (534 km), also insgesamt 6
Fernwege. Hervorzuheben ist dieser Stelle der Teilabschnitt des Europa-Radweges, der von
Calais in Frankreich bis nach St. Petergbiur Russland fuhrt und so die Senne in einen

internationalen Zusammenhang stellt. Die edstetsche BahnRadRoute Teuto-Senne flhrt Gber

139ygl. Stadt SchloR Holte-Stukenbrock (2008)
140ygl. Stadt Delbriick (2008)

11ygl. Gemeinde Verl (2008)

12y gl. ADFC-Regionalkarte Ostwestfalen (2008)

143 apd.
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160 km von Osnabrick Uber Bielefeld und ans@&died durch die Senne bis Paderborn. Die
Strecke ist so konzipiert, dass von jedem Puainist ein Bahnhof der Regionalbahn gut erreicht
werden kann. So bleibt der Radfahrer flexjb#h er stets Streckenabschnitte mit dem Zug
zuriickgelegen kann. Der Emsvaeh beginnt direkt in der Senne an der Emsquelle bei
Hovelhof und fuhrt Gber 375 km zunachst dudié Senne und schlief3lich bis zur Mindung an

die Nordsee. Alle oben genannten Radferreveimd mit einem eigenen Logo ausgeschildert.
Zusatzlich fuhren 5 beschilderte regionale Reglevganz oder teilweise durch die Senne: Die
150 km lange Firsten-Route-Lippe tangiert dabi€ém Osten bei Augtdorf, Schlangen und

Bad Lippspringe und verfolgt hier die Spureler Firsten und Grafen des Schaumburger
Landes. Der 77 km lange Senne-Radwegumtiet den Truppentbungsplatz am Rande des
Teutoburger Waldes und fihrt durch das NSG Moaiashevo noch einige Heideflachen die
Landschaft pragen. Der Senne-Pacours Hovdibgf etwas westlicher als der Senne-Radweg
und umrundet auf 65 km Hovelhof. Er fuhrt sowohl zu den Heideflachen im NSG Moosheide
als auch in die Ebene der Senne. An 12 &ieth werden Natur, Landschaft und Kultur der
Region erklart. Der Delbricker Kapellenwéihrt auf einem Rundkurs von 45 km durch die
westliche Untere Senne und vierdiet 15 Kirchen und Kapellemiteinander. Die Paderborner-
Land-Route schlie3lich umrundet auf 260 km die Stadt Paderborn und verlauft dabei auch durch
die Senne uber Delbriick und Hoveli&fAuf lokaler Ebene existieren weitere ausgeschilderte
Radwege, wie die 7 Rundwege HO 1 bis HO6 7 der Gemeinde Hovelhof. Diese Touren haben
eine Streckenlange von 7 — 23 km Lange. FuiS#iene geben zusatzlich 2 Blcher Vorschlage

fur Radtouren, die nicht ausgeschildert sind, pbdkartografisch dokumentiert und vor allem
textlich ausfuhrlich beschrieben sind. Das By&enne — Die Natur mit dem Rad erleben®
enthdlt 9 Routenvorschlage zwischen 32 und 64 km, die das gesamte Sennegebiet von
Augustdorf bis Delbriick abdeck¥h Diese Routen kénnen auch als GPS-Tracks herunter
geladen und mit einem GPS-Gerét befahren erer@er Freizeitfuhrer ,Naturlich Ostwestfalen
Lippe* enthalt insgesamt 25 Routenvorschlage, von denen 3 durch die Senne fihren. Diese
Touren sind 2 Rundkurse von 80 und 75 km und eine Strecke von 73 km. 2 der 3 Touren
Ubernehmen jedoch grof3tenteils die Stredkienfng der BahnRadRoute Teuto-Senne und des
Senne-Radwegéé® Insgesamt filhren die Radwege in der Senne zu einem Grofteil Uber

schmale, asphaltierte Landstralen mit nurreimzeltem Autoverkehr. Teilweise, so

144ygl. SPITTLER (2008), S. 46 - 52
15ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007)
148ygl. SPITTLER (2008)
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beispielsweise bei Delbrick und in der €aue, wird der Radverkehr lber gesonderte
Asphaltwege gefuhrt. Weitere infrastrukturelle Einrichtungen, die fiur ein Radwegenetz
notwendig sind, sind Radstationen mit Reparaturservice und Verleih von Fahrradern, Rastplatze
und Schutzhitten. In der Senne bieten 15 Stationen einen Reparaturservice an und an 6
Verleihstationen kdnnen Fahrradgemietet werden. An insgesait8 offiziellen Raststellen,

von denen 9 eine Schutzhitte besitzen, kpansiert werden. Die meisten Schutzhitten
befinden sich in der siidlichen Senne Bereich des Lippesees und bei DelbrtkEine
Besonderheit in der Senne ist die Internetmattf ,senne-portal.de”, die einen interaktiven
Routenplaner bereitstellt. Hier kann der Radéalsich durch Angabe von Start- und Zielort
individuelle Radrouten erstellen und ausdrucken. Das System wahlt automatisch
fahrradfreundliche Routen und liefert zusatadicinformationen zu Sehenswirdigkeiten und

Gastronomig?®®

DasWanderwegenetzin der Region konzentriert sich stark auf die Obere Senne am Ful3e des
Teutoburger Waldes und auf den Hiheg selbst, da hier geeignetaldreiche und reliefierte
Strukturen bestehen. Einige regionale undiifggonale Wanderwege fuhren in diesem Bereich
durch die Auslaufer der Senne. Der Cheruskerdwgghlauft OWL auf einer Lange von 65 km
von Porta Westfalica Uber Lemgo und Detmoldzuis Gemeinde Schlangen der Senne. Der
Diemel-Ems-Weg startet in Warburg und fihrt tiBaderborn nach Augustdorf, wo er nach 80
km in der Néhe der Emsquellemdet. Der Hermannsweg verlauafivar nicht direkt in der
Senne, sondern Uber den Kamm des Teutobudgaldes, der Wanderer kann jedoch an
zahlreichen Aussichtspunkten tber das GebieSdene blicken. Die 156 km lange Route fihrt
von Bad Iburg nach Bielefeld und anschlieRémer Oerlinghausen zum Hermannsdenkmal,
bevor er auf dem 441 m hohen Velmerstot éndeer Eichenweg ist der 210 km lange
Kreiswanderweg von Giutersloh und umrundet 8tadt entlang der Kreisgrenzen, demnach
fuhrt er auch Uber Rietberg, Verl und Suhl Holte-Stukenbrock. Alle oben genannten
regionalen oder (berregionaleHauptwanderwege besitzen eine eigene Markietthg.
Zusatzlich konnen viele lokale Wanderwegerwandert werden, die bei Kkirzerer
Streckenfiihrung zu Rundtouren einladen. t#d der Naturpark Eggegebirge und sudlicher
Teutoburger Wald eine groRe Zahl an Rundsvegon 2 — 7 km mit Informationstafeln und

Wegemarkierungen bestlckt. Von den Uber Rihdwanderungen, die zumeist durch den

147ygl. ADFC-Regionalkarte Ostwestfalen (2008)
148 gl. Senne-Portal (2008)
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Teutoburger Wald verlaufen, fihren 16 in dabi@eder Oberen Senne. Zu jeder Route stellt
der Naturpark kostenlose Flyer mit Infornuaten zur Streckenfuhrung und zu Sehenswertem
zur Verfugung. In Hovelhof kann der Besuclaif 7 Wanderrouten von 5 bis 15 km Lange
auch die flache Ebene der Senne erwaridértuber die markierten Wege hinaus existieren
auch bei den Wanderwegen einige Routenvorgehldie kartografisch und textlich beschrieben
werden. Im Freizeitfihrer ,Natirlich Ostwestfalen Lippe* fuhrt 1 der 10 vorgeschlagenen
Rundtouren durch die Obere Senne von Oerlinghausen aus an den Heide- und
Trockenrasenflachen des Stapellager Truppeniibungsplatzes Ehtlamgdem Sammelband
.Faszinierende Senne zu Fudehen 21 Rundwanderwege zur Verfligung, die durch die Obere,
die Drumlin- und die Untere Senne filhf¥nAuch die Stadt Paderborn hat 4 Routenvorschlage
durch die Senne herausgearbeitet, wie etigaWanderung ,Stille Wasser im Sennesand®, die

an 3 kleineren Baggerseen, die amom Baden geeignet sind, vorbeifiifitt

Umweltbildung und -information ist an verschiedenen Orten in der Senne mdglich. Das
Senne-Informationszentrum im Prinzenpalai8ad Lippspringe informiert ber die Flora und
Fauna auf dem Truppenubungsplatz und die Entwicklder kulturhistorischen Landnutzung in
der Senne. Das Informationszentrum bietet keine festen Offnungszeiten, sondern 6ffnet nur auf
Anfrage. Eine feste Informationsstelle ist aucte dileidschnuckenschéferei bei Hévelhof, die
zur Biologischen Station Paderborner Largkhoért. Informationstafeln und andere
Ausstellungssticke auf dem Gelande infieman hier Uber historische Landnutzung,
Naturschutz und Landschaftspflege in der SentheDie Gebaude 6ffnen ebenfalls nur auf
Anfrage, bei einzelnen Veranktangen und beim jahrlich stattiilenden Tag der offenen Tdr,
dem Heideblitenfest. In der Biologischen Stasefbst befindet sich eine Dauerausstellung zu
den in der Senne gelegenen Nathuzgebieten und dem Truppeniibungsptatdlber diese
festen Stellen hinaus befinden sich in der lsahaft zahlreiche Informationstafeln, die zumeist
an Naturschutzgebieten, Quellen oder soestiBesonderheiten platziert sind und Uber die

Natur und Landschaft der Senne informieren. Teilweise, wie am Naturschutzgebiet Steinhorster

149ygl. SPITTLER (2008), S. 274 - 279

%0 ygl. Gemeinde Hévelhof, b (2008)

*1ygl. SPITTLER (2008), S. 298

1%2ygl. KIPER (2001)

133 ygl. Stadt Paderborn, b (2008)

%4 ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007), S. 50
1%5ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007), S. 60
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Becken, kann das erlangte Wissen von einertufdaobachtungsturm vertieft werden. Die
Senne bietet zudem einige Lehrpfadeje beispielsweise im Holter Wald und im
Naturschutzgebiet Moosheide, wo auf 2 Rowtarverschiedenen Stationen die Landschaft und
Tier- und Pflanzenwelt des Gebietes naher gebraelden. 2 weitere Lehrpfade befinden sich

bei Schlangen, auf denen der Besucher uber die GPS-Technik die Natur und Kultur der Senne

erforschen kann.

Abb. 16:
Informationstafel im
NSG Moosheide

(eigene Quelle)

Letztendlich bieten
Naturschutzorganisationen wie die Biologiscigtationen gefiihrte Wanderung und Radtouren,
Kurse, Exkursionen und Aktionen fiir Gruppen an. Die Biologische Station Senne, seit kurzem
in Naturschutzzentrum Senne umbenanngtdbi im Jahr 2008 insgesamt 23 gefiihrte
Exkursionen, Wanderungen oder Radtourett®alie Biologische Station Paderborner Land
fuhrt in ihrem Veranstaltungalender von 2008 insgesamt 16 Vortrdge, Exkursionen oder
Radtouren auf, die sich mit der Natur und Umwelt der Senne besch&ftigeie Biologische
Station der Kreise Bielefeld und Gutersloh waretatzlich mit 10 Angeboten auf, die sich fur
die Umweltbildung von Touristen eigneéh Der Besucher hat jedoch auch die Méglichkeit,
sich bereits von zu Hause aus uber die Natomyelt und Kultur in der Senne zu informieren.
Auf der Internetplattform ,senne-portal.de'ndi zu vielen Themen und Sehenswurdigkeiten
Kurzartikel zusammengestellt, die durch dieswahl verschiedeneFhemenkategorien wie

.Bauwerke" oder ,Naturdenkmaler” aufgerufen werden kdnnen.

%6 ygl. Naturschutzzentim Senne (2008)
57vgl. Biologische Station Paderborner Land (2008)
8 ygl. Biologische Station Giitersloh/ Bielefeld (2008)
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An erster Stelle dematurbezogene Sportartenin der Senne sind das Radfahren und Wandern
zu nennen. Die Angebote in diesem Bereich warbereits ausfuhrlich vorgestellt und bilden
einen Schwerpunkt der Freizeitauhg in der Senne. Dartber hisagibt es in der Senne die
Moglichkeit fur Nordic-Walking. Im Hovelhofer Wald wurden 3 Strecken von 2,8 km, 5 km
und 9,9 km angelegt. Auch der Kreis Gul@nshat ein insgesamt 262 km langes Nordic-
Walking-Netz mit 31 Rundtouren durch alle KBmmunen entwickelt. Die Strecken befinden
sich auch in Verl, Schlof3 Holte-Stukenbrock und RietbEty.Inline-Skater bietet der Senne-
Skate-Parcour 2 Rundkurse voruB8d 16 km Lange. Der Parcours ist nicht ausgeschildert, in
der Touristinformation in Hovelhof sinftdoch kostenlose Streckenkarten erhéltiiéhDie
Touristinformation Paderborn hat 12 Skate-Touren zwischen 11 und 24 km entwickelt, die alle
durch das Delbrucker Land und bis nach Hbeéfuhren. Diese Strecken sind ebenfalls nicht
ausgeschildert und nach einer Beschreibung zu fafitéwf der Lippe im &Rersten Siiden der
Senne organisieren 3 Anbieter Kanutouren. Insgesamt kann der Besucher zwischen 6
unterschiedlichen Strecken auswéhlen und dsdbstandig oder mit Fihrung zurticklegen.
Dariiber hinaus bietet ein Hof in SchloR Heftikenbrock Kutschfahrten an. Uber das Hotel
Heide Residenz konnen 4 verschiedene Kdigduken durch die Senne im Bereich des
Truppeniibungsplatzes, wo sich die Heideflachen befinden, gebucht Wer@aiiihrtes Reiten

ist in der Senne zurzeit noch nicht mdgli€ls. existieren zwar einige sehr schone Reitwege im
Bereich der Moosheide und désuppenibungsplatzes, bisher kénijedoch nur ortsansassige
Reiter mit eigenem Pferd diese Wege benutzenlLippesee am sudlichen Rand der Senne ladt
zum Baden und auch zum Segeln und Wasserskifahren ein. Auch der Wald- und der
Habichtssee, 2 kleinere Seen ndrdlich \Rederborn am Randges Truppenibungsplatzes,
konnen zum Baden genutzt werden, ebenso ens8dlich von Hovelhof. Samtliche Seen sind

durch Sandabbau entstanden.

In der Senne gibt es einigergebote flr Familien. So eignen sich naturbezogene Aktivitaten
wie Radfahren, eine Kanutour, Baden im Lippesder eine Kutschfahrt als familientaugliche
Unternehmung. Darliber hinaus befinden siclién Region 2 Tierparken denen heimische
Tierarten, aber auch Loéwen und Zebras dteobachtet werden konnen. Speziell fur die
Zielgruppe Familie entsteht jedes Jahr baidPhorn-Sande von Mitte Juli bis zur Ernte Ende
August ein 3 m hohes Hanflabyrinth, sowie AmjaAugust ein Maislabynih in der Nahe von

1%9ygl. SPITTLER (2008), S. 315 - 318
180 ygl. Stadt Paderborn (2008)
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Sennestadt. In Westenholz bei Delbrickbdra Familien die Mdglichkeit im Heuhotel zu
ubernachten. Die Bad Lippspringe Marketing GmbH veranstaltet im Jahr 2008 insgesamt 5
familienfreundliche Radtouren durch die SeftheWeitere spezielle Angebote fir Familien,
insbesondere der Bauernhofurlaub, sind in $enne noch nicht oder nur sehr vereinzelt zu

finden.

In der Senne kann der Besucher verschiedergebote aus dem Bereich Kultumutzen. Die
historisch gewachsene Kulturlandschaft kamicht nur im Vorbeifahren oder -wandern
besichtigt werden, sie wurde teilweise auchldrée gemacht. So kdnnen 4 Mihlen auf Anfrage
besichtigt werden. Die hist@ihen Wirtschaftsweisen kénnen auf dem Museumshof Senne, der
Heidschnuckenschéferei, dem Landschaftsple§i@&amsbrock, im Heimatzentrum OWL und

an einem Lehrbienenstand erlebt werden. Insgesamt sind in der Senne 10 Museen bzw.
Heimath&auser zu finden, die sich mit der Geschichte der Senne und historischem Handwerk und
Alltag beschéaftigen. Darliber hinaus gibt es in Senne einige Veranstiangen, bei denen der
Besucher Brauche und traditionelles Handwetkbem kann. Dazu gehéren der Bauernmarkt

auf Steinkrogers Hof bei Bielefeld, das Heiligbnfest in der Heidschnuckenschéferei und das
Heimat- und Erntedankfest in Espeln. Arch&ologisch interessierten Besuchern bietet die Region
2 archaologische Erlebnispfade und das archéologische Freilichtmuseum in Oerlingffausen.
AuBBerdem wurde in Anreppen bei Delbrick 187 frihromisches Lager entdeckt, das bis zu
6000 Soldaten aufnehmen konnte. Vor Ort befindet sich ein Informationsstand, der die

Geschichte und Bedeutung des Rémerlagers naher bitngt.

Die Landwirtschaft ist durch die Regionalvermarktungs-Initiative ,Senne Original“ in die
Angebotsstruktur der Region eingegliedert. Deréifeist Vermittler zwischen Erzeugern und
Verbrauchern, verbessert mit der Regionalmat&ae Image der landwirtschaftlichen Betriebe
und erleichtert den Verkauf der Produktesdesamt 27 Erzeuger bieten tber den Verein
Produkte wie Kartoffeln, Forellen, Wild- und imanfleisch, Bier, Honigprodukte, Spargel und
Erdbeeren an. Die Lebensmittel werden up&markten der Regiaund auf Veranstaltungen

wie Bauernmarkten verkauft. Auch 4 gastromsohe Betriebe sind Partner der Initiative und

181ygl. Hotel Heide Residenz (2008)

182ygl. Stadt Bad Lippspringe, b (2008)

183 ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007), S. 106 - 113
184 vgl. Touristikzentrale Paderborner Land, b (2008)
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verwenden die Produkte fir ihre Gerichte. Diefédlie sich an der Initiative beteiligen, sind

zumeist am ,Senne Original“-Logo zu erkennen, das im Eingangsbereich angebracht ist.

Pauschalen fir die Senne bieten die Tourismusorganisationen in Paderborn und Bad
Lippspringe sowie die Touristikzentrale PadertgorLand an. In Paderborn kann der Besucher
eine 3-tdgige Radtour mit Ubernachtung undhstiick auf der BahnRad-Route nach Bielefeld
buchen. Bad Lippspringe bietet aufgrund seifsesrichtung als Kurort Pauschalen im Bereich
Kur und Wellness, aber auch mit den efen Radfahren und Wandern an. Die
Touristikzentrale Paderborner Land bietet weitérerganisierte Radtouren von 2 — 7 Tagen
durch die Senne an. Die Touren haben Térewie ,Strampeln und Schlemmen* oder ,Von

Fluss zu Fluss*®®

Erwahnt werden muss im Hinblick auf did@ngebotsstruktur flr einen naturbezogenen
Tourismus auch die Stadt Bad Lippspringe als Kurort fir die Region. Die Stadt bietet
Kureinrichtungen wie ein Thermalbad, Heilqualleeine Salzgrotte, einen Kurwald und ein

Allergiezentrum, sowie kulturelle Veranstaltungen wie Konzerte und Theater.

7.2.4 Organisation und Vernetzung
Zunachst wird die Organisation der gesanmf@agion als Tourismusdestination untersucht, um
im Anschluss die Vernetzung der Angebateerhalb des naturbezogenen Tourismussegmentes

darzustellen.

Als touristische Dachorganisationist das Teutoburger Wald Tourismusmarketing fur die
Senne zusténdig. Die Kreise Minden-Lubbeckipe, Hoxter, Gutersloh und Herford, die
Stadt Bielefeld und das Paderborner Land werdien zusammengefasst. Die Senne taucht
jedoch nicht als einheitliche Urlaubsregion aséndern wird im Zusammenhang mit dem
Paderborner Land oder dem Teutoburggvald genannt. Die Teutoburger Wald
Tourismusmarketing mit Sitz in Bielefeldtign die OstwestfalerLippe Marketing GmbH
eingegliedert, die ein Gemeinschaftsunternehmen der 5 zugehérigen Kreise, der Stadt Bielefeld
und der regionalen Wirtschaft ist. Die Orgatima vereint die Tourismusverbande Bielefeld
Marketing GmbH, Pro Wirtschaft GT GmbH (Gutersloh), Kulturland Kreis Hoxter, Lippe
Tourismus & Marketing GmbH, Mihlenkreis Mien-Libbecke, Touristikzentrale Paderborner
Land und die Touristikgemeinschaft Wittekindslaad'. (Herford). In diesem Bereich ist sie

185 ygl. Senne-Original (2008)

18 ygl. Touristikzentrale Paderborner Land (2008)
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vor allem fiir ein Gbergeordnetes MarketingForm von Imagearbeit und PR zustandig, aber
auch das Bearbeiten von Anfragen und dietwkotklung neuer Projekte gehdren zum
Aufgabenbereich®’ Somit ist die Teutoburger Wald Tourismusmarketing kein Anbieter mit
einer eigenen Angebotspalettendern stellt im Sinne einesgienalen Marketings vorhandene

Angebote zusammen. Auf der Internetplattfonww.teutoburgerwald.deverden die Region,

Natur und (Kultur)Landschaft und die Angebates den Bereichen Wellness, Wandern und

Radfahren vorgestellt. Die Senne wird hiex lehndschaft am Teutolyer Wald vorgestellit.

Die Senne fallt in die Bereiche d@&ourismusverbande Bielefeld Marketing GmbH, Pro
Wirtschaft GT GmbH (Gultersloh), Lipp€lourismus & Marketing GmbH und der
Touristikzentrale Paderborner Latf.Die Bielefeld Marketing GmbH halt in Bielefeld eine
Touristinformation bereit, wo der Besucher einen Service von Unterkunft buchen bis zu
Informationen zu Freizeit und Erholung nutzen kann. Das Unterkunftsverzeichnis bezieht sich
auf das Stadtgebiet von Bielefeld, betriffe denne also im Bereich von Brackwede und dem
Stadtbezirk Sennestadt. Auch die Pro Wirtschaft GmbH bietet eine Unterkunftsdatenbank an.
Sie bezieht sich auf den Kreis Gutersloh undiblesichtigt so auch die im Untersuchungsraum
liegenden Gemeinden Rietberg,rVend Schlo Holte-Stukenbro¢® Die Lippe Tourismus &
Marketing GmbH bietet dem Besucher ein Call-Center fur touristische Anfragen, jedoch keine
eigenen Raumlichkeiten im Sinne einer ufiemusinformation. Teilweise ist ein
Informationsstand am Hermannsdenkmal gedffnet. Zum &Adsjkeitsgebiet der Lippe
Tourismus & Marketing GmbH gehotren audie Gemeinden Oerlinghausen, Augustdorf und
Schlangen am Rande der Senne. Im Gastgelzeiganis tauchen aus diesen Orten insgesamt 3
Unterkiinfte auf-”® Die Touristikzentrale Paderborner Land kann die zentralen Heidebereiche
der Senne und die Orte Bad Lippspringe, Hovelmaf Delbriick zu inrem Zustandigkeitsgebiet
zahlen. Viele Angebote, sowohl Freizeit-Tippsd Gastgeber als auch Pauschalen beziehen
sich auf diesen Bereich. Das Paderborner Laateballerdings keineigenen Raumlichkeiten

fur eine Touristinformation, sondern nutzt die vorhandenen Touristiatmen in Hévelhof

oder Paderborn oder verschickt Infaidrial nach telefonischer Anfrage.

167 vgl. OWL-Marketing (2008)

188 ygl. Teutoburger Wald Tourismusmarketing (2008)
%9 vgl. Pro Wirtschaft GmbH (2008)

10ygl. Lippe Tourismus & Marketing GmbH (2008)

"1 ygl. Touristikzentrale Paderborner Land, ¢ (2008)
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Uber diese Tourismusverbande hinaus findsine touristische Organisation auf der
Gemeindeebenestatt. An dieser Stelle ist vor allem Hoévelhof als sehr aktive Gemeinde im
Tourismusbereich zu nennen. Der Verkehraweig vor allem bemiht den Radtourismus im
Speziellen den Emsradweg nach Vorne zu brin@ar. Verkehrsverein pflegt dartiber hinaus
eine sehr enge Zusammenarbeit mit der Tokrentrale Paderborner Land, die auch die
konzeptionelle Tourismusarbeit mit einschliel3t. Ansonsten gibt es in der Senne keine planvolle
Zusammenarbeit unter den Gemeinden.z&me Projekte, wie die Planung des Senne-
Radweges durch die Anrainergemeinden deppenibungsplatzes, bilden eine Ausnahme. Die
Orte Schlo3 Holte-Stukenbrock, Hovelhof, Rietberg, Delbriick, Bad Lippspringe, Schlangen
und Oerlinghausen pflegen auf ihren Internetseiten eine Plattform flr Freizeit und Tourismus
und bieten einen Uberblick Uber die Gastgeber AulRerdem sind in Rietberg, Hovelhof,
Oerlinghausen und Bad Lippspringe Touristinfationen zu finden. Die Touristinformation in
Hovelhof bietet neben den Broschiren deaderborner Landes auch eine Reihe eigener
Materialien an. Ein weiterer Akteur, der an der touristischen Organisation der Region beteiligt
ist, ist der Naturpark Eggegebirge und sidlicher Teutoburger Wald. Naturparke zahlen die
Entwicklung eines nachhaltigen, naturbezuge Tourismus zu ihren Aufgaben. Die
Naturparkverwaltung in Detmold nimmt diese Aufgabe beispielsweise durch das Herausgeben
von Wandervorschlagen wahr. Aufirsen Internetseiten stellt délaturpark Sehenswertes und
sportliche Aktivitaten in der Natur vor, stejgdoch kein Gastgeberverzeichnis oder eigene
Angebote zur Verfligund’.

Zur Vernetzung innerhalb der Angebotsstruktur werden im Folgenden einige Beispiele
vorgestellt, bei denen eine Vernetzung s&dtigden hat. Inwiefern diese Vernetzung einen
erfolgreichen Ansatz darstellt und in welchen Bdren sie fehlt oder nicht zufrieden stellend

ist, wird im Kapitel 6.4.4 zur Beurteilung der Strukturen erortert.

Ein wichtiges Medium fir eine Ubersichtliche Datling der Angebote einer Destination ist in
der heutigen Zeit dakiternet. Fir die Senne hat das Naturschutzzentrum Senne, der Verein
Senne-Original und der Regionallagy Thomas P. Kiper in Zusammenarbeit mit der Stiftung
fur Umwelt und Sport der Stadtwerke Rifdld das Senne-Portal entwickelt. Die
Internetplattform ist fur Radfahrer und Wanderedaght, die hier ihre Touren planen und sich
gleichzeitig Uber Gastronomie, Sehenswgikditen, Kultur und Geschichte, Natur und

Landschaft, Aktivititen sowie Ubernachtunggylichkeiten informieren koénnen. Zu allen

172ygl. Naturpark Eggegebirge und siidlicher Teutoburger Wald (2008)
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Eintragen unter diesen Themenbereichen kann der Nutzer ein Steckbrief aufrufen und sich den
Ort in einer zugehotrigen Karte anzeigen lasd@iese interaktive Karte ist gleichzeitig ein
Routenplaner fir Wanderer und Radfahrer, deririmbvidueller Start- und Zieleingabe in der
Routenfiihrung die Attraktivitéat der Strecke uBSeéhenswuirdigkeiten berlcksichtigt. In der
Karte werden gastronomische Betriebe undheBswirdigkeiten angezeigt. Hier kann auf
umgekehrtem Wege wiederum zu jedem mar&rert ein Steckbrief aufgerufen werden. Die

Streckenfiihrung kann mit ausfiihrlicher Wegbhreibung als PDF ausgedruckt wertlén.

Ein weiteres Beispiel fur eine Vernetzung Radtourismus ist das Buch ,Senne — Die Natur

mit dem Rad erleben”. Wie bereits erwahntthéit diese Broschiire 9 Routenvorschlage mit
textlicher und kartografischer Beschreibung. SowiohiText als auch in den Karten wird auf
Sehenswaurdigkeiten und Gastronomie am ddeder Nahe des Radweges hingewiesen. Zu
einigen Themen, die im Text oder mit einem $pinin der Karte erwahnt werden, bietet das
Buch kurze Exkurse mit genaueren Erlauterungenwigib der Verein Senne-Original, der die
Vermarktung regionaler Produkte aus der Landwirtschaft fordert, beschrieben. Jeder Partner-
Hof ist in der Radkarte mit dem Senne-Originagbanarkiert und kann so von den Radfahrern

genauer unter die Lupe genommen wertdén.

Die Streckenfiihrung der beschilderten Radwegéldn Senne verbindet eine groRe Zahl an
Sehenswiurdigkeiten miteinand&in Beispiel hierfir ist die BahnRadRoute Teuto-Senne. Sie
fuhrt von Bielefeld bis Paderborn auf ca. 80 km an folgenden 20 Sehenswurdigkeiten bzw.
Stationen entlang: Biologische Station Guihsl|Bielefeld mit den Rieselfelder Windel und
einem Naturbeobachtungsturm, Flugplatz Wisbkeiche, Museumshof Senne, Schéferei
Bethel, Landschaftshistorischer Weg Senne, Whlgfad Schlof3 Holte, 1000-jahrige Eiche,
Holter Schloss, Furlmiihle, Jagerkrug mit Camgpilatz, Alte Fockelmiihle, Soldatenfriedhof,
Emsquelle, Senner PferddSG Moosheide, Heidschnuckenk@terei, Jagdschloss Hovelhof,
NSG Ergarten-Lauerwiesen, Freizeitanlagepeisee und Schloss Neuhaus mit Schloss- und
Auenpark. An der Strecke oder in kurzer Entlung liegen insgesamt 6 Campingplatze und 21

gastronomische BetrieBé&

Da auch in der Senne das Radverkehrsnet’VNRstalliert wurde, existiert eine gewisse

Einheitlichkeit in der Beschilderung. In rot-weif8@ptik zeigen entweder Wegweiser mit einem

173 ygl. Senne-Portal (2008)
174 ygl. KIPER/ RUTHER/ VENNE (2007)
175 ygl. ADFC-Regionalkarte Ostwestfalen (2008)
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Fahrrad-Symbol die Richtung an oder Schilderb&ume weisen an Kreuzungen den Weg. Auf den
Schildern ist jeweils ein Nah- und ein Fernzigt Kilometerangabe verenkt. Das Nahziel ist

auf 100 m genau angegeben. Die region®adwege und Fernwege sind dem Radverkehrsnetz
NRW unter- bzw. eingeordnet, indem dent-weilen Wegweisern die Tafeln mit dem
zugehdrigen Logo angehangt werden. Ein @eisfir die Vernetzung von Gesundheits- und
naturbezogenem Tourismus sind die Angebdeée Bad LippspringeMarketing GmbH. In
einigen Pauschalen werden Wellness- unduGdiseitsangebote mit Radfren, Wandern und
Nordic-Walking kombiniert.”®

Die Zusammenstellung der Angebote zu einer itieitichen Palette erfolgt zumeist auf den
Internetseiten der einzelnen Tourismusvad®# Alle 4 fir den Tourismus zustandigen
Organisationen pflegen eineeigenen Internetauftritt. Dabei sprechen die Seiten vom
Paderborner Land, Gitersloh und Lippe dBesucher direkt an und vermitteln ihm
Informationen zum Wandern und Radfahremnstigen Aktivitaten, Sehenswirdigkeiten,
Veranstaltungen und Ubernachtungsmdoglichkeiten. Lediglich die Seite der Bielefeld Marketing
GmbH liefert dem Touristen abgesehen vomeri Gastgeberverzeichnis keine direkten
Informationen, sondern verweist auf die Touristinformation oder leitet zum Internetauftritt der

Stadt Bielefeld Uber, wo der Tasmus einen eigenen Bereich hat.

7.2.5 Tourismusmarketing in der Senne
Im Folgenden wird erlautert, in welcher Form die Senne bereits als Tourismusregion vermarktet

wird.

Eine so genannt®achmarkenstrategiewird in der Senne nicht verfolgt. Eine Ursache daflr

ist, dass die Senne in den raumlichen Ausmalfien, wie sie in dieser Arbeit behandelt wird, bisher
nicht als einheitliche Tourismusregion angesehen und organisiert wird. Vielmehr vermarkten
sich die Kreise, Gemeinden und Stadte eigenggamtibei wir die Senne grol3tenteils als eine
attraktive Region fur Ausflige erwahnt. Sowohl dieurismusorganisationen Paderborner

Land Touristik und Pro Wirtschaft (Gutersloh), als auch die fir ganz OWL zustandige
Teutoburger Wald Tourismusmarketing stellalie Senne auf ihren Internetseiten als
einzigartige Landschaft dar, die bekannt fureilHeideflachen ist und sich besonders zum
Wandern und Radfahren eignBesonders die Touristikzentrakaderborner Land offeriert die

Senne als ein lohnendes Ausflugsziel. Die Dedéin der Senne bezieht sich jedoch auch hier

178 ygl. Stadt Bad Lippspringe, ¢ (2008)
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auf die eigentlichen Heideflachen. Sehensvugkeiten wie die Wassermuhlen bei Hovelhof
oder das NSG Steinhorster Becken, die sichwiestlichen Teil der Se befinden, werden
zumeist nicht mehr in Zusammenhang mit & mne gebracht, sondern vielmehr mit den
Gemeindert!”

Die einzelnerGemeindenin der Senne, also Oerlinghaus&thloss Holte-Stukenbrock, Verl,
Rietberg, Delbriick, Hovelhof, Augustdorf, Schlangen und Bad Lippspringe werben teilweise
mit der Senne als Erholungslandschaft. Dien@mde Hovelhof und die Stadt Schlof3 Holte-
Stukenbrock haben die Senne sogaf der Startseite des Imetauftrittes innerhalb eines
Slogans verarbeitet. Hovelhof nennt sj€las Sennezentrum an den Quellen der Effisind

SchlofR? Holte-Stukenbrock hatrd@usatz ,Senne und mehf® gewéhlt. Auf den Internetseiten
dieser Orte wird die Senne zusatzlich audicirin ihrer Entstehung, Landschaft, ihren
Sehenswaurdigkeiten und Ausflugsmoéglichkeiten beschrieben. In Bad Lippspringe wird die
Senne als Naturlandschaft vor der Haustir und als geeignet fur Naturerlebnis und Radfahren
dargestellt. Auf den Internetseiten von Veridsigefliihrte Wanderungamd Radtouren in die
Senne zu finden und Augustdorf definiert sichridmne Lage am Rande der Senne. Auf dieser
Internetseite sind auch die Sperrzeiten tlen Truppenubungsplatz zu finden, die hier
,,Sennesperrzeiteﬁao genannt werden. Auf den Intersetten von Schlangen, Rietberg,
Delbrick und Oerlinghausen wird die Sentlerdings nicht erwahnt. Schlangen und vor allem
Oerlinghausen definieren sich vielmehr filoke Lippe Tourismus & Marketing GmbH und
somit Uber die Ferienregion Lipper Land. Delbriick und Rietberg sehen sich dagegen zum
Delbriicker Land und zu den Rietger Emsniederungen zugehorig.

Eine Internetprasens besteht durch das Senne-Portal, das unter Kapitel 6.2.4 beschrieben
wurde. Auf dieses Forum wurde zur Zeit der Imiednahme in untersctdéchsten lokalen und
regionalen Medien hingewiase So veroffentlichten di ,Neue Westfalische* und das
Westfalenblatt* Artikel und erméglichten so eifR®R in der Region. Einen standigen Hinweis
auf das Senne-Portal liefern die Homepageas Gemeinde Hovelhof und der Stadt Schlof3

Holte-Stukenbrock. Auch das Naturschutzzentr8anne weist auf die Internetseite hin und

Y7vgl. Touristikzentrale Paderborner Land, d (2008)
178 Gemeinde Hévelhof, ¢ (2008)

179 Stadt SchloR Holte-Stukenbrock, a (2008)

180 Gemeinde Augustdorf (2008)
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stellt auch die Broschire vor, die zur Inbeinahme der Seite entwickelt wurde. Diese

Broschure liegt im Naturschutzzentrum Senne sawider Touristinformation Hovelhof aus.

Uber die oben erwahnt@roschiire zum Senne-Portal hinaus gibt éahrrad- und
Wanderkarten sowieBlicher, die sich mit der Senne beschétftigen. Das Spiralbuch ,Senne —
Die Natur mit dem Rad erleben® mit dazugehéri¢arte enthélt 9 Routenvorschléage fur die
Senne, der Hefter ,Faszinierende Senne u‘fenthalt 21 Vorschlage. Das Buch ,Senne und
Teutoburger Wald — Natur entdecken und emébbeschaftigt sich mit Kultur, Natur,
Landschaft und Geschichte der Senne. Diese Karten und Bicher sind ebenfalls im
Naturschutzzentrum Senne und der TouristinfoimnaHovelhof zu erhalten. Dartiber hinaus
werden sie auch in Buchhandlungen der Regiokaudt. Des Weiteren existieren 4 Flyer zu
Lehrpfaden bzw. Naturschutzgebieten und \é@manstaltungskalender rfiyeranstaltungen im
Bereich des Naturerlebnis und der Umwidilng. Diese insgesamt 6 Flyer wurden vom
Naturschutzzentrum Senne hasgegeben. Die Blcher und di@rte wurden ebenfalls in
Zusammenarbeit mit dem Naturschutzzentrerstellt und von einem regionalen Verlag und

Euronatur herausgegeben.

Uber diePR in den regionalen Zeitungdinaus bekam die Senne 20€lgenfalls einen Platz im
WDR-Fernsehen. Die Sendung ,WunderschonesMiRvidmete am 16.07. eine Folge der
Landschaft zwischen Teutoburger Wald und EfhsZusatzlich war die Region durch die
Nationalparkdiskussion seit 1998 haufig inndeegionalen, landes- und auch bundesweiten
Medien vertreten. Die Diskussion drehte sich um die Flachen des Truppenibungsplatzes,
angrenzenden Naturschutzgebreund den Teutoburger Waldd hob die landschaftlichen und
naturschutzfachlichen Vorziige dieses Gebietes hervor.

Sonstige Image-, Angebots- oder Verkaufswerbungkonnte fir die Senne selbst nicht
ermittelt werden. Das Paderborner Land gibt vaéestdne Urlaubskatalodeeraus, in denen die
Senne als Ausflugstipp erwahnt wird. Sie fallewsbl in den Bereich der Image- als auch der
Angebots- und Verkaufswerbung. Einen eigeRérer in Form einer Angebotswerbung erhalt
der Senne-Radweg. Der Flyer enthalt eine &anit der Routendargteng und Informationen
zu den Stadten und Gemeinden, die an diesetw&aliegen. Auf der Rickseite wird dariber

hinaus auf das Senne-Portal hingewiesen.

18Lygl. WDR (2008)
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Ein wichtiger Aspekt fur die Vermarktung md&esamtregion ist auch die Initiative ,Senne-
Original“, die regionale Lebensmittel aus deand- und Forstwirtschaft vermarktet. Eine
regionale Direktvermarktung schéarft das Bewsesist der Bewohner fur ,ihre Senne* und auch

der Besucher nimmt die Region dadurch besser als ein Ganzes wahr. Zuséatzlich verhilft eine
solche Initiative, wenn wie in der Senne diedrkte in Geschenkkorben und teilweise auf der
Speisekarte regionaler Gasthofe angeboten emereiner Region etwas Unverwechselbares zu

geben.
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8 Beurteilung des Untersuchungsraums

8.1 Nutzerbezogene Bewertung des naturbezogenen Tourismus in der Senne

Um die spitere Bewertung der Tourismuspotentiale in der Senne argumentativ zu unterstiitzen,
wird im folgenden Abschnitt eine nutzerbezogene Bewertung durchgefiihrt. Durch das
Einbeziehen der Nutzer vor Ort erlangt die Gesamtbewertung des Raumes eine hohere
Realitdtsndhe und Glaubwiirdigkeit. Die Meinung eines einzelnen Nutzers ist zwar stets
subjektiv und somit nicht wissenschaftlich tragfihig, die Meinungen einer grolen Zahl von
Nutzern spiegelt jedoch im Durchschnitt eine allgemeine Meinung und somit eine
Intersubjektivitit wider, die argumentativ verwendet werden kann. Dazu werden zunichst die
gebrduchlichen Verfahren vorgestellt und eine Methode fiir das Untersuchungsgebiet

entwickelt.

8.1.1 Methoden der nutzerbezogenen Bewertung

Fiir eine nutzerbezogene Bewertung werden direkte und indirekte Methoden verwendet. Bei der
direkten Methode werden die Nutzer vor Ort befragt, gezdhlt oder beobachtet. Die indirekte
Methode bezieht sich dagegen auf Simulationsmaterial und das Vorstellungsvermogen der
Befragten. Sie wird meist an einem Ort ohne direkten Bezug zur Fragestellung durchgefiihrt und
bezieht sich auf allgemeine Meinungen zu einem bestimmten Thema. Im Folgenden werden die

direkten und indirekten Methoden kurz vorgestellt.'™

Direkte Verfahren'®

Die direkten Verfahren sind unterteilt in Frequenzuntersuchung, Beobachtungsverfahren und

Befragung.

Bei der Frequenzuntersuchung soll durch Besucherzidhlungen die Nutzungsattraktivitit eines
Untersuchungsraums ermittelt werden. Diese Methode eignet sich fiir rdumlich begrenzte und
klar definierte Untersuchungsaspekte, da sie in multifunktionalen Rdumen die Motivation des

Besuchers fiir einen Aufenthalt nicht berticksichtigt.

182 ygl. HARFST/ SCHARPF/ WOBSE (1988) in DEMUTH (2000), S. 90
18 ygl. DEMUTH (2000), S. 91
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Beim Beobachtungsverfahren sollen aus den Verhaltensweisen der Nutzer Riickschliisse auf
die Nutzungsmoglichkeiten oder -intensititen gezogen werden. Die eigentliche Motivation der

Nutzer fiir ihr Verhalten bleibt bei diesem Verfahren jedoch unberiicksichtigt.

Bei der Befragung wird der Nutzer direkt angesprochen und kann auf diesem Wege seine
Meinung dulern. In welchem Grad er dies tun kann entscheidet die Methode der Befragung. Es
konnen offene oder geschlossene Befragungen angewendet werden. Bei der offenen Befragung
kann der Nutzer seine Meinung frei duflern, ohne dass ein Rahmen oder ein Antwortschema
festgelegt ist. Dies kann in Form eines offenen Interviews oder Fragebogens stattfinden. Die
geschlossene Befragung dagegen weist einen vorgegeben Rahmen in Form von festgelegten
Fragen und einer eingegrenzten Antwortdimension auf. Fir die Durchfithrung einer
geschlossenen Befragung liegen wiederum zwei grundlegende Methoden vor. Die Meinung der
Nutzer kann durch eine Priaferenzmessung erfasst oder mit Hilfe der beschreibenden Bewertung
ermittelt werden. Die Préferenzmessung wird hdufig in Form eines Paarbildvergleichs
durchgefiihrt. Der Nutzer muss hier lediglich zum Ausdruck bringen, welches Bild oder Modell
er bevorzugt. Die beschreibende Bewertung ermdglicht eine differenziertere Darstellung der
Nutzermeinungen und somit auch eine differenziertere Auswertung. Sie kann mit
unterschiedlichen Methoden durchgefiihrt werden. Die Adjektiv-Checkliste stellt eine Auswahl
von Adjektiven dar, die vom Nutzer auch in Mehrfachnennung angekreuzt werden kénnen. Bei
der Skala-Befragung stehen den Befragten mehr als zwei qualitative Antwortkategorien zur
Auswahl, denen verschiedene Zustidnde zugeordnet werden miissen. Diese Methode kann nicht
rechnerisch ausgewertet werden. Das semantische Differential erméglicht dagegen eine
rechnerische Auswertung der Befragung. Die zu bewertenden Gegensténde, Zustinde oder
Materialien werden anhand einer Skala, beispielsweise von -3 bis +3, bewertet. Aus den
Ergebnissen der Befragten kann so fiir jeden Bewertungszustand ein Mittelwert gebildet
werden, der die Durchschnitts-Meinung der Befragten wiedergibt. Wenn diese Mittelwerte in
einem Diagramm nebeneinander dargestellt werden, ergibt sich ein so genanntes
Polaritdtsprofil, das tbersichtlich die Préferenzen der Nutzer zeigt. Letztendlich ist eine
geschlossene Befragung auch in Form eines Fragebogens moglich. Als Antwortmoglichkeiten
bietet sich Multiple-Choice an und auch eine Adjektiv-Checkliste kann beispielsweise in einen

solchen Fragebogen integriert werden.
Indirektes Verfahren

In indirekten Verfahren wird hdufig Simulationsmaterial verwendet, da sie nicht vor Ort

durchgefiihrt werden und sich zumeist auf ein bestimmtes Thema beziehen, das jedoch nicht
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rdumlich festzumachen ist. Hier wird an das Erfahrungswissen und Vorstellungsvermégen der

Befragten appelliert, das als Basis fiir eine Einschitzung dient.'®*

8.1.2 Entwicklung einer Methode fiir den Untersuchungsraum

Da es sich in diesem Fall um eine Fragestellung fiir einen prézisen Raum handelt, eignet sich
ein direktes Verfahren fiir den Untersuchungsraum. Ziel des nutzerbezogenen Ansatzes ist in
diesem Fall eine Bewertung der touristischen Strukturen und die Frage, wie die Senne als
einheitlicher Raum fiir naturbezogenen Tourismus wahrgenommen wird. Um prizise Aussagen
zu erhalten, konnen hier keine Beobachtungsverfahren oder Frequenzuntersuchungen zum
Einsatz kommen, da Motivationen und Meinungen der Nutzer unberiicksichtigt bleiben wiirden.
Somit bleibt die Befragung als geeignetes Instrument fiir eine Erhebung in der Senne. Da keine
zu bewertenden Zustidnde miteinander verglichen werden sollen und eine Adjektiv-Checkliste
zu wenig aussagekriftig fir eine derartige Befragung ist, eignet sich die geschlossene
Befragung ebenfalls nur bedingt. Ideal fiir diese Erhebung ist also ein Fragebogen, der flexibler

die Aktivititen und Ansichten der Befragten wiedergeben kann.

Der Fragebogen soll so gestaltet sein, dass er von den Befragten eigenstidndig ausgefiillt
werden kann. Dazu eignet sich das Multiple-Choice-Verfahren, bei dem eine Auswahl von
Antworten vorgegeben ist und angekreuzt werden muss. Die Antworten sind jedoch so gestaltet,
dass unter dem Punkt ,,Sonstiges™ individuelle Antworten méglich bleiben. Die Einstiegsfrage
des Bogens ist jedoch offen gestaltet, um die Teilnehmer zum Denken anzuregen. Die Befragten
sollen ihre ersten spontanen Gedanken zur Senne aufschreiben und nicht durch vorgegebene
Antworten beeinflusst werden. Zu Anfang werden die Probanden zusdtzlich nach Alter,
Herkunft, Geschlecht und Familienstand gefragt, um spéter eine Zielgruppe herauszuarbeiten.
Auch die Frage nach der Art der Aktivitdt und der Begleitung dient dieser Fragestellung.
Dartiber hinaus soll durch den Fragebogen deutlich werden, wie die Senne genutzt wird und ob
die Befragten die Senne als Urlaubsregion kennen und wahrnehmen. Die letzten Fragen
beziehen sich auf eine Bewertung des Rad- und Wanderwegenetzes. Der vollstindige

Fragebogen ist im Anhang zu finden.

8.1.3 Durchfithrung der nutzerbezogenen Bewertung
Zur Durchfithrung der Befragung wurden unterschiedliche Orte und Tageszeiten gew#hlt, um
nicht durch die Befragung lediglich einer bestimmten Nutzergruppe das Ergebnis im Voraus zu

beeinflussen. So wurde die Befragung sowohl an Ausflugsgaststitten als auch an

184 ebd.
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Sehenswiirdigkeiten aus dem Bereich Natur und Kultur oder sonstigen Freizeiteinrichtungen
wie dem Lippesee durchgefiihrt. Der Fragebogen wurde zum Teil von der Interviewerin
ausgefiillt oder auch an die Probanden zum eigenstindigen Ausfiillen verteilt. Bei der
Befragung konnten 100 Personen befragt werden, was den Mindestwert fiir eine gewisse

Reprisentativitit darstellt und gewéhrleistet, die Befragung sinnvoll auswerten zu kdnnen.

8.1.4 Auswertung

Die Auswertung des Fragebogens erfolgt je nach Frage unterschiedlich. Zunédchst werden die
allgemeinen Angaben zur Person ausgewertet, um Aussagen iiber die Zielgruppe treffen zu
konnen. Die Ergebnisse werden in einem Kreisdiagramm prozentual dargestellt. Bei der ersten
Frage, die nach den spontanen Gedanken zur Senne fragt, werden die genannten Aspekte in
verschiedene Themenfelder eingeordnet und die Schlagworte nach ihrer Haufigkeit der
Nennung sortiert. Die Fragen, die keine Mehrfachnennung zulassen, werden prozentual
ausgewertet und ebenfalls in einem Kreisdiagramm dargestellt. Die Fragen mit mehrfachen
Antwortmoglichkeiten lassen eine prozentuale Auswertung nicht zu und werden so in absoluten

Werten innerhalb eines Sdulendiagramms dargestellt.

Zunichst ermoglicht die Auswertung des Fragebogens Aussagen iiber die Zielgruppe fiir die
Freizeitnutzung in der Senne. Es fillt auf, dass unter den Probanden ein hoherer Anteil von
weiblichen Nutzern (59%) auszumachen ist. Es ist jedoch nicht ausgeschlossen, dass die
Befragung hier ein falsches Bild ergibt, da u.a. eine groe Frauengruppe befragt wurde.
Weiterhin gehort der Nutzer der Senne eher der Altersgruppe 50+ an (49%). In der Altersgruppe
bis 30 Jahren konnten auffillig wenig Probanden befragt werden (15%). Zudem hielten sich die
meisten Nutzer dieser Altersgruppe am Lippesee auf. Die Frage nach der Herkunft der
Befragten zeigt eindeutig auf, dass ein Grofteil der Besucher direkt aus der Senne oder der
ndheren Umgebung kommt (92%) und die Senne fiir einen Tagesausflug (63%) nutzt. Dabei ist
zu beachten, dass die Probanden, die angegeben haben sehr selten (24%) oder zum ersten Mal
(12%) in der Senne zu sein, sich zumeist auch fiir einen Tagesausflug in der Senne authielten.
So steigt die Zahl der Tagesausfliigler ebenfalls auf nahezu 100%. Tatsédchlich konnten wihrend
der Befragung nur 2 Ehepaare aus den Niederlanden und insgesamt 5 Radfahrer, die den
Emsradweg befuhren, als mehrtdgige Urlauber aufgespiirt werden. Der Zielgruppe kann
weiterhin eine hohe Geselligkeit zugeordnet werden, denn viele Nutzer wurden von Freunden,
Partnern und Familie begleitet. Oft konnten bei der Befragung gréfere Gruppen angetroffen
werden, teilweise setzten sich die Radgruppen aus 20 Personen zusammen. Lediglich 3 Nutzer
waren dagegen alleine unterwegs, darunter 2 Radfahrer und eine Spaziergéingerin mit ihrem

Hund. Fiir den Freizeitnutzer der Senne spielen Natur und Landschaft bereits eine sehr wichtige
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Rolle. Fir 90% sind Natur und Landschaft alleinige (43%) oder mitbestimmende (47%)
Beweggriinde fiir den Aufenthalt in der Senne. Nur 10% geben an, aus anderen Beweggriinden
die Senne zu besuchen. Dabei spielen die Gastronomie und Aktivitdten am Lippesee eine grofle
Rolle. Die haufigste Aktivitdt der Probanden zum Zeitpunkt der Befragung ist allerdings das
Radfahren (48%), gefolgt von der Kategorie ,,Sonstiges” mit 21%. Immerhin noch 18%
wandern und 13% unternehmen einen Ausflug mit dem Auto. Bei den Ausfliigen mit dem Auto
sind der Lippesee und gastronomische Betriebe das Ziel. Vor Ort werden oftmals zusétzlich
Spaziergédnge unternommen. Die naturbezogenen Téatigkeiten Radfahren und Wandern nehmen
so zusammen 66% der Aktivititen ein. Innerhalb der Kategorie ,,Sonstiges* steht wiederum die
Gastronomie mit 34% an erster Stelle, gefolgt von der Freizeitanlage Lippesee. Des Weiteren
unternehmen 19% eine Inline-Skating-Tour und 14% geben an, sich auf einem Campingplatz
aufzuhalten. Weitere 10% unternehmen am Befragungstag eine Motorradtour. So sind auch in
der Kategorie ,,Sonstiges* weitere naturbezogene Tatigkeiten, wie Inline-Skating oder Camping
zu finden. Auch die Motorradfahrer geben an, unter anderem wegen der Natur und Landschaft
in der Senne zu sein. Zusammenfassend sind die derzeitigen Nutzer der Senne also eher lter als
junger, unternehmen zumeist am Wochenende mit Freunden oder der Familie Tagesausfliige in
die nahe gelegene Senne und wollen dort zu einem groflen Teil aktiv entspannen, die Landschaft

der Senne erleben und das gastronomische Angebot nutzen.

Ergebnisse, die Nutzergruppe der Senne betreffend:

Tabelle 1: Altersverteilung

Altersverteilung

15%

O bis 30
W 31-50
W ab 51

36%
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Tabelle 2: Geschlechterverteilung

Geschlechterverteilung

B weiblich

59% B niinnlich

Tabelle 3: Herkunft der Nutzer

Herkunft der Nutzer

6% 2%

B aus der nitheren Umgebung
B Direkt aus der Serne
O Deutschlandweit

O Ausland

Tabelle 4: Aufenthalt in der Senne

Sind Sie 6fter in der Senne?
1%
0%

B Ja, fiir Tagesausfliige
B Bin sehr selten hier

O Bin zum 1. Mal hier

0O Ja, fir ein Wochenende
O Ja, fir einen Urlaub
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Tabelle 5: Begleitung

Begleitung
50
40 ,
B Freunde
11}
g 30 24 B Partner
§ 2 | O Familie
O Alleine
10
3
O ,
Tabelle 6: Natur und Landschaft als Motivation
Sind Sie wegen Natur und Landschaft in der Senne?
10%%
B ja, unter anderem
47% B ja, ausschlieBSlich

O nein, wegen etwas
anderem

Tabelle 7: Aktivititen der Nutzer

48%
13%

18%

AKktivitiit der Nutzer am Befragungstag

B Radfahren
O Wandem
O Ausflug mit dem

Auto
B sonstiges
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Tabelle 8: Aktivititen in der Kategorie "Sonstiges"

Aktivitiiten in der Kategorie ''Sonstiges''

10%

B Gastronomie
B Lippesee

@ Inlinern

O Canping

O Motorrad

23%

Im Folgenden befasst sich die Auswertung mit der Wahrnehmung der Senne durch den

Besucher. Zunichst wurden die Probanden gefragt, welche spontanen Gedanken sie mit der

Senne in Verbindung bringen. Die mit Abstand héufigsten Angaben befassen sich mit der

schonen Landschaft und Natur der Senne. Auf dem 2. Rang steht der Truppeniibungsplatz, der

eng mit der Senne in Verbindung gebracht wird. Dies ist wahrscheinlich durch die Lage der

meisten Heideflichen und Trockenrasen auf dem Truppeniibungsplatz bedingt, die, wie die

Ergebnisse zeigen, ebenfalls vorrangig mit der Senne assoziiert werden. Insgesamt beziehen

sich 74% der ersten Gedanken auf Aspekte von Natur und Landschaft. Das unterstreicht das

Image der Senne als Region mit abwechslungsreicher und schoner Natur und Landschaft, die

sich fiir eine naturbezogene Erholungsnutzung eignet.

Tabelle 9: erste Gedanken zur Senne

erste Gedanken zur Senne

B schone Landschaft, schine
] 1"}II?J;‘JI){)enL'lbungp]atz, Militzr
O Sand, sandiger Boden

B Heide

B Wald, Kiefern

@ Ruhe, Erholung, Entspannung
O Biche, klares Wasser,

m Nonschay

B Schafe, Pferde

O Radfahren, schone Radwege,
B Urlaub, Freizeit

B Naherholungsgebiet

O schone Bauernhofe
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Das Marketing der Senne als eigenstindige Urlaubsregion ist, wie die Ergebnisse zeigen,
allerdings noch nicht optimal. Ein GroBteil der Nutzer ist auf die Senne aufmerksam geworden,
weil er aus der ndheren Umgebung stammt (69 Nennungen) oder durch Mundpropaganda
informiert wurde (27 Nennungen). Weitere 11 Probanden geben an in der Senne zu wohnen und
demnach nicht zusitzlich auf diese Region aufmerksam gemacht werden zu miissen. Die 6
Nennungen in der Kategorie ,,Sonstiges* bezichen sich auf Kindheitserinnerrungen und die Zeit
in der Bundeswehr. Damit beziechen sich 113 der insgesamt 127 Angaben auf nicht
marketingbedingte Griinde. Lediglich 14 Probanden geben an, zusdtzlich oder ausschlieBlich
durch Prospekte oder Karten auf die Senne aufmerksam geworden zu sein. Auf Nachfrage
geben diese Besucher fast ausschlieBlich die Karte zum Emsradweg, das Buch ,,Senne — Die
Natur mit dem Rad erleben und andere Karten an, die in den Buchhandlungen der Umgebung
erhiltlich sind. Zwei Ehepaare aus den Niederlanden sind allerdings durch die Werbung in der

heimischen Zeitung und einen Katalog des Paderborner Landes auf die Region aufmerksam

geworden.
Tabelle 10: Wie sind Sie auf die Senne aufmerksam geworden?
‘Wie sind Sie auf die Senne aufinerksamgeworden?
80
69
’70 |
0 4 B wohne in der Umgebung
w501 B durch Freunde/ Verwandte
§ w1 E durch Prospekte/ Karten
2 >7 O wohne hier
O Sonstiges
201 14 1 O Werbung
10 - 6
0
0 A

Insgesamt wissen nur wenige Besucher, wo sie sich iiber die Senne informieren kdnnen. 68%
kennen keine derartige Einrichtung. Unter den 32 % der Besucher, die mit ,,Ja* antworten,
nennen 38% die Biostationen und 34% Informationstafeln, wie beispielsweise an den

Emsquellen. Die Touristinformation in Hovelhof scheint mit 9% nicht sehr bekannt zu sein.
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Tabelle 11: Informationsstellen in der Senne

Kennen Sie Orte, an denen Sie sich iiber die Senne informieren konnen ?

B Nein

B Ja

Tabelle 12: Informationsstellen in der Senne 2

Genamnnte Informmtionsstellen

10%

B Biostationen

B Informationstafeln

B Heimatrmuseum Hovelhof
O Touristinfo Hovelhof

O Sonstiges

34%

Es folgen 2 weitere Fragen, die sich mit der Bekanntheit von Tourismus- und
Regionalmarketing in der Senne beschéftigen. Die Frage nach der Internetplattform kénnen nur
10% der Probanden mit ,,JJa*“ beantworten. Von diesen geben einige die Internetauftritte der
Gemeinden SchloB8 Holte-Stukenbrock und Hovelhof an. Insgesamt kennen nur 4 der 100
Befragten das Senne-Portal, das sich ausschlieBlich mit der Senne, den Radwegen, der
Landschaft, Natur, Geschichte und Kultur und auch mit der Gastronomie beschiftigt. Die
Initiative ,,Senne Original® kennen ebenfalls nur 13% der Befragten. Von ihnen wird sie mit
Ausdriicken wie ,Jlandwirtschaftliche Produkte® oder ,,Vermarktung von Lebensmitteln®
grofltenteils richtig beschrieben. Auftillig ist, dass selbst Probanden, die in der Senne wohnen,

diese Initiative nicht bekannt ist.
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Tabelle 13: Internetplattform Tabelle 14: "Senne Original”
Kennen Sie eine Internetplattform, Kennen Sie die Initiative ""Senne
die sich mit der Senne beschiiftigt? Original''?
10% 13%
H Nein B Nein
B Ja W Ja
AN% 87%

Die abschlieBenden Fragen beziehen sich auf die Nutzung und Beurteilung der Senne, vor allem
der Rad- und Wanderwege. Eine Mehrheit der Befragten (71%) war schon einmal auf dem
Truppeniibungsplatz. Von ihnen nutzt die Mehrheit die Wege zum Radfahren (42%) und
Wandern (19%). Allerdings fahren auch 15% mit dem Auto iiber den Truppeniibungsplatz.

Tabelle 15: Nutzung des Truppeniibungsplatzes

‘Waren Sie schon nal auf dem Truppeniibungsplatz?

MW Ja

B Nein

Tabelle 16: Nutzung des Truppeniibungsplatzes 2

Aktivititen auf dem Truppeniibungsplatz

8%

B Radfahren

B Wandem

B ohne Angabe

O Autofahren

0O Tatigkeit fiir die Bundeswehr

2%

19%
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Die meisten Radfahrer und Wanderer (38 Nennungen) orientieren sich mit Hilfe von Karten. 32
Probanden kennen sich jedoch aus, sodass sie keine Karte/Beschilderung oder nur gelegentlich
eine Karte/Beschilderung zur Hilfe nehmen. Dies lésst sich durch die zahlreichen Besucher aus
der ndheren Umgebung und der Senne selbst erkldren, die regelmiBig fiir Tagesausfliige in die
Region kommen. Nach der Beschilderung richten sich 30 Probanden, wihrend nach textlicher
Beschreibung nur wenige Nutzer fahren und wandern. Ein Grund dafiir konnte die umsténdliche
Handhabung sein, denn eine textliche Beschreibung erfordert ein stindiges Anhalten und
genaues Lesen. Die Bewertung der unterschiedlichen Medien ist insgesamt gut. Mit leichtem
Vorsprung wird die Beschilderung am besten bewertet. Die Begriindungen fiir eine méfBige oder
schlechte Bewertung des Textes lagen jedoch laut Probanden wiederum in der schlechten

Handhabe und nicht am Text selber.

Tabelle 17: Orientierung beim Radfahren und Wandern

‘Wie orientieren Sie sich beim Radfahrery Wandem?
40 38
35 1
30 1 B Karte
%@ =h B Ich kenne mich aus
§ 201 O Beschilderung
15 O Text
10 F
5 ,
O .
Tabelle 18: Beurteilung der Wegeleitung
Beurteilung der Wegeleitung
100% 3% 3%
14 %
% 13 % I
21%
80% 14 % ]
70%
0% O eher schlecht
O niBig
50%
W gut
40% B sehr gut
30%
20%
10%
o 8%
0% % %
Text Beschilderung Karte
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SchlieBlich sollten die Besucher die Wege und die zugehorige Infrastruktur bewerten. Bei der
Frage nach der Anzahl offizieller Rastplédtze geben 54% der Probanden an, nicht darauf geachtet
zu haben. Das weist darauf hin, dass die Besucher der Senne zu einem Grofiteil keine Rastplétze
nutzen, bzw. vielmehr die gastronomischen Angebote als Rastmoglichkeiten in Anspruch
nehmen. Die {ibrigen Befragten bejahen und verneinen die Frage zu gleichen Anteilen, sodass

sich hier kein eindeutiges Bild ergibt.

Tabelle 19: Rastplitze

Gibt es geniigend offizielle Rastpliitze?

B nicht darauf geachtet

B Nein
4%

O Ja

Die Bewertung des Zustandes der Rad- und Wanderwege ist insgesamt gut. Dabei werden die
Wanderwege mit 12% sehr guten und 71% guten Beurteilungen etwas besser bewertet, als die
Radwege. Die Wanderwege werden von den Probanden oft zusétzlich fiir ihre Naturnihe gelobt
und aufgrund dieser positiv bewertet, teilweise seien jedoch Briicken und Geldnde baufillig.
Die mittelméBigen oder schlechten Bewertungen fiir die Radwege kommen durch das

Vorhandensein von Schlaglochern und Wellen im Asphalt, verursacht durch Baumwurzeln,

zustande.
Tabelle 20: Bewertung der Rad- und Wanderwege
BeWertung 100% - Pl
der Rad- und 90% | 1% 7%
80%
Wanderwege
70% -
0% 1 O eher schlecht
50% - O mittelmiBig
40% - B gut
0% B schr gut
-
20% -
10% +
0% —
‘Wanderwege
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Insgesamt bestdtigt die Umfrage ein gutes Naturpotential fiir einen naturbezogenen Tourismus.
Auch die Rad- und Wanderwege bediirfen laut der Probanden lediglich kleiner Verbesserungen.
Die grof3e Diskrepanz zu einer etablierten Urlaubsregion ist scheinbar die Darstellung und das
AuBlenmarketing der Senne. Der Besucher kann die Senne kaum als zusammengehorige
Urlaubsregion wahrnehmen, wenn er keine Anlaufstellen fiir Informationen kennt und die
wenigen Informationsstellen, die in der Senne existieren, werden scheinbar sehr schlecht

dargestellt.

8.2 Beurteilung der Potentiale und Strukturen im naturbezogenen Tourismus

8.2.1 Natur- und Kulturpotential

Verglichen mit dem Naturpotential des Nationalparks De Hoge Veluwe ist die
Naturausstattung der Senne durchaus als ausreichend fiir einen naturbezogenen Tourismus
anzusehen. Die GroBe der Heideflichen und Trockenrasen, deren Vorkommen grundsitzlich
positiv zu bewerten sind, betrdgt im Nationalpark ca. 2500 ha, in der Senne nehmen diese
Fliachen ca. 3650 ha ein. Somit kann die Senne durch ihre Grofe punkten und eignet sich
dadurch besser fiir den Fahrradtourismus als der Nationalpark, der lediglich 42 km Wegenetz
fiir eine Tagestour bietet. Allerdings ist zu bertiicksichtigen, dass sich ein GroBteil der Senner
Heidefldachen auf dem Truppeniibungsplatz befinden und nicht in der Form fiir den Tourismus
genutzt werden konnen wie im Nationalpark, wo auf den Wegen téglich von 8 — 20 Uhr
gewandert und Rad gefahren werden kann. Der Truppeniibungsplatz dagegen kann nur
auBlerhalb der Sperrzeiten am Wochenende oder ab dem spiten Nachmittag genutzt werden.
Dann ist das Befahren der Wege mit dem Fahrrad und dem Auto sowie Wandern und Reiten
erlaubt. Das Verlassen der Wege und Rasten sind jedoch verboten. Dariiber hinaus ist die
Fliche des Nationalparks zwar kleiner, die Vegetation bietet jedoch im groferen Mal
aullergewohnliche Natursehenswiirdigkeiten wie Offensandflichen und eine Flugsandlandschaft
mit Wanderdiinen.'®® Somit konnte die Landschaft als sehenswerter angesehen werden, weil sie
extremere Landschaftsbilder aufweist. Die zu beobachtenden Tiere im Nationalpark kénnten
ebenso als attraktiver angesehen werden. Wéhrend in der Senne Vogel, Schmetterlinge und
Libellen eher das Interesse von Kennern auf sich ziehen, sind im Nationalpark der Dachs, die
Ringelnatter oder der Baummarder beheimatet. Dam- und Rotwild kann jedoch in beiden
Gebieten gut beobachtet werden. Die Umgebungen der Heideflichen haben ein vergleichbares

Attraktivitdtspotential. In De Hoge Veluwe eroffnet sich dem Besucher eine diinn besiedelte,

1% ygl. Nationalpark De Hoge Veluwe (2008)
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flache Wald- und Wiesenlandschaft mit der Ndhe zum Meer. die Senne bietet eine parkartige,
flache Kulturlandschaft und die Ndhe zum Hohenzug des Teutoburger Waldes. Insgesamt
gleichen sich die Vor- und Nachteile gegeniiber dem Nationalpark in den Niederlanden also in
etwa aus, sodass der Vergleich fiir die Senne ein ausreichendes Naturpotential fiir einen
naturbezogenen Tourismus aufzeigt. Dieses Ergebnis bestitigt auch die Befragung, wo 90% der
Probanden angeben, ausschlieBlich oder unter anderem wegen der Natur und Landschaft die
Senne zu besuchen. Auch wird die Senne spontan mit einer schonen Natur und Landschaft und

zahlreichen Elementen aus der Natur assoziiert.

Abgesehen vom Vergleich mit dem De Hoge Veluwe Nationalpark sind in der Senne folgende
Schwichen im Natur- und Kulturpotential auszumachen: Der Truppeniibungsplatz mit seiner
einzigartigen Landschaft und den Heideflichen kann sowohl heute als auch in den nichsten
Jahren touristisch wenig genutzt werden. Lisst man den Truppeniibungsplatz also auller Acht,
dann sind die zeitlich unabhédngig und weniger eingeschrankt nutzbaren Heideflichen im
Naturschutzgebiet Moosheide recht klein und lassen eine Tageswanderung oder -radtour allein
durch eine Heidelandschaft nicht zu. Hinzukommt, dass diese Heideflichen und lichten
Kiefernwilder zumeist nahe der Autobahn 33 liegen und so die Bedingung der Ruhe fiir eine
Erholungsnutzung nicht an jedem Ort gegeben ist. Die Tier- und Pflanzenarten, die hier und in
den Bachauen der Senne beobachtet werden kénnen, sind zwar zu einem groflen Teil in ihrem
Bestand gefdhrdet und somit als interessant fiir Naturbeobachtungen einzustufen, jedoch eher
unauffillig und fiir den Laien schwer zu erkennen und zu beobachten. Ein weiterer negativer
Aspekt fir die Landschaft auBerhalb des Truppeniibungsplatzes ist die teilweise starke

Zersiedelung, sodass hier wenige ungestorte Flachen mit Naturcharakter existieren.

Auf der anderen Seite ergibt sich hieraus aber die Stidrke einer harmonischen, parkartigen,
abwechslungsreichen Kulturlandschaft. In dieser gewachsenen Landschaft rund um den
Truppeniibungsplatz findet der Besucher viele Wassermiihlen, grole Einzelhofe, alte Kapellen

und teilweise alte Wasser- und Jagdschlosser, sowie wie historische Ortsbilder wie in Delbriick.
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Abb. 17: Historisches
Ortsbild in Delbriick
(eigene Quelle)

Die Beweidung der Heideflichen durch Heidschnucken zeigt dem Besucher, wie eine
historische Kulturlandschaft gepflegt und bewahrt wird. Durch die Dreiteilung der Landschaft
in verschiedene Landschaftsformen und den sandigen Boden mit dem typischen Mais- und
Spargelanbau weist die Senne einen hohen Wiedererkennungswert auf. Auch die Eigenschaft
,hahrstoffirmste Landschaft NRW’'s* kann als Alleinstellungsmerkmal genutzt werden. Im
NSG Moosheide kommen mit der Wildbahn der Senner Pferde, der Emsquelle und den
begehbaren Heideflichen einige Hauptattraktionen aus dem Bereich des Naturpotentials

zusammen, sodass hier eine Art Mittelpunkt des Besucherinteresses liegen konnte.

Zusammenfassend ist die Senne keine Landschaft fiir reine Natururlauber, sondern spricht
gleichermallen natur- und kulturinteressierte Besucher an, die eher eine kulturhistorisch

gewachsene, parkdhnliche Landschaft mit einzelnen Natur-Highlights schétzen.

Insgesamt war es fiir das Natur- und Kulturpotential der Senne von Vorteil, dass die Region in
der Vergangenheit nur mithsam landwirtschaftlich erschlossen werden konnte und so ein Teil

als Militarstandort gewdhlt wurde, denn

,Dadurch, dass in der Vergangenheit kaum Eingriffe in diese einmalige Landschaft

vorgenommen wurden, ergibt sich ein nicht zu unterschdtzendes Potential fiir den Tourismus.
186

8.2.2 Tourismusleitbild
Eine Beurteilung des touristischen Leitbildes der Senne kann an dieser Stelle nicht
vorgenommen werden, da kein solches Leitbild existiert. Allein diese Tatsache ist jedoch als

duflerst negativ einzustufen. Die touristische Entwicklung einer Region sollte immer auf einem

'8¢ TEGELER (2001), S. 91
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Leitbild aufbauen, um eine gezielte Entwicklung zu garantieren und die Anstrengungen
zielgenau zu biindeln. Sowohl die Weiterentwicklung der Angebotsstruktur, als auch ein
touristisches Marketing der Region kann nur vor dem Hintergrund eines Leitbildes sinnvoll
durchgefiihrt werden. Da in der Senne keine einheitlichen Organisationsstrukturen im
Tourismus existieren, ist es in der Vergangenheit und auch gegenwirtig sehr schwer ein

einheitliches Leitbild {iberhaupt aufzustellen.

Der Ansatz des regionalen Entwicklungskonzeptes in den Jahren 2000/2001 lie3, obwohl das
Konzept durch ein externes Planungsbiiro erstellt wurde, ebenfalls einen iibergeordneten roten
Faden vermissen und setzte sich so aus vielen Einzelprojekten der Gemeinden zusammen, die
jedoch nicht aufeinander abgestimmt waren. Die Projektantrige fiir sich gesehen scheinen
teilweise durchaus sinnvoll fiir die Weiterentwicklung eines naturbezogenen Tourismus zu
erscheinen. Alle Projekte in der Ubersicht ergeben jedoch eher einen Flickenteppich aus
teilweise &dhnlichen MaBnahmen. Aus diesen Griinden eignet sich das regionale
Entwicklungskonzept der Senne nicht als Grundlage fiir ein touristisches Leitbild, da es allein
auf die finanzielle Forderung einzelner Projekte abzielte. Positive Ansétze des regionalen
Entwicklungskonzeptes sind allerdings der Versuch einer Benennung touristischer
Entwicklungszonen und die Zusammenfassung von Heimat, Kultur und Tourismus in einem
Handlungsfeld. Die Senne wurde in 3 Entwicklungszonen unterteilt. Den Kern bilden die
empfindlichen Heidefldchen und Trockenrasen der Senne, wo eine touristische Nutzung duflerst
sanft und nachhaltig stattfinden sollte. In Richtung der umliegenden Stddte Paderborn oder
Detmold soll sich die touristische Nutzung intensivieren. Dieses Modell ist in sofern sinnvoll,
als dass die Landschaft und Natur der Senne im und rund um den Truppeniibungsplatz auf jeden
Fall erhalten bleiben muss. Eine zu intensive touristische Nutzung wiirde das Naturpotential der
Region gefihrden. Die Zonierung darf jedoch nicht zu einer Vernachldssigung der Kern-Senne
gegeniiber den umliegenden Stddten fithren. Im Gegenteil sollte gerade hier die touristische
Entwicklung besonders behutsam und arbeitsintensiv vorangetrieben werden, um eine sinnvolle
Weiterentwicklung zu garantieren. Die Zusammenfassung von Heimat, Kultur und Tourismus
in einem Handlungsfeld ist ein weiterer positiver Ansatz, da wie in Kapitel 3 erldutert diese 3
Bereiche nah zusammenhingen. Ein positives Heimatgefiihl der Einwohner wirkt sich auch auf
die Unverwechselbarkeit der Region aus, die als wichtig fiir die erfolgreiche Entwicklung eines
naturbezogenen Tourismus gilt. Die Kultur sollte in der Senne ebenfalls in einem Zuge mit dem
Tourismus behandelt werden, da ein naturinteressierter Tourist gleichermaflen kulturinteressiert

ist (vgl. Kapitel 3).
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8.2.3 Angebotsspektrum
Eine grundsitzliche touristische Infrastruktur mit Touristinformationen, Beherbergung und
Gastronomie muss in einer Destination vorhanden sein, um die grundlegenden Bediirfnisse des

Urlaubers wie Information und Versorgung zu befriedigen.

Im Bereich der Beherbergung kann die Senne durchaus mit dem Naturpark Altmiihltal
mithalten. Das Altmiihltal bietet insgesamt 17.345 Betten, wohingegen die Senne lediglich
2.811 Betten zur Verfiigung stellen kann. Ein Vergleich der absoluten Zahlen fillt fiir die Senne
so zundchst nicht gut aus. Unter Beriicksichtigung der unterschiedlichen Gréfen der Regionen
ergibt sich jedoch auf den 2. Blick ein anderes Bild. Das Altmiihltal mit seinen 3000 km? kann
5,78 Betten/km? bieten, wihrend sich die Zahl in der 400 km? groBBen Senne auf 7,02 Betten/km?
belduft. Somit hidlt die Senne grundsitzlich eine sehr gute Bettenkapazitit bereit. Bei einer
ndheren Analyse der Verteilung dieser Kapazitit fillt jedoch auf, dass sich das Bettenangebot
mit 38% stark auf die Senne-Randstadt Bad Lippspringe konzentriert und in der Senne selbst
weniger Betten angeboten werden. Allein 77 der insgesamt 102 Ferienwohnungen liegen in Bad
Lippspringe. So ergibt sich fiir die zentrale Senne um Hovelhof und Schlof3 Holte-Stukenbrock
ein mangelndes Angebot an Zimmern und Ferienwohnungen fiir die Entwicklung eines
naturbezogenen Tourismus iiber den Tagestourismus hinaus. Im naturbezogenen Tourismus
sind qualitativ hochwertige Unterkiinfte ebenso wichtig wie ein ausreichendes Angebot von
Campingpldtzen und Bauernhofunterkiinften. Qualitativ hochwertige Unterkiinfte sind
wiederum in erster Linie in Bad Lippspringe zu finden. 10 Hotels oder Ferienwohnungen mit 4
Sternen werden hier Angeboten, insgesamt sind es in der Senne 17. Auf die Fldche der Senne
bezogen sind das sogar mehr (0,04/km?) als im Altmiihltal (0,02/km?). Das Angebot an
Campingplidtzen ist ebenfalls als ausreichend anzusehen. Allerdings setzen sich einige Plitze zu
einem groflen Teil aus Dauerstellpldtzen und einer geringen Zahl an Touristenstellpldtzen
zusammen. Dartiber hinaus sind die Campingpldtze zumeist nicht fiir Campingurlauber mit
hoheren Anspriichen an Service oder sanitdre Anlagen geeignet. In der Senne fehlt ginzlich ein
Angebot von Unterkiinften auf dem Bauernhof, die fiir ein abgerundetes Angebot im
naturbezogenen Tourismus jedoch notwendig und sinnvoll sind (vgl. Kapitel 3). Insgesamt ist in
der Beherbergung eine Basis vorhanden, die jedoch fiir einen naturbezogenen Tourismus

sowohl in der Kapazitit als auch in der Ausrichtung weiterentwickelt werden muss.

Die Senne bietet bereits eine gute Struktur im Bereich der Ausflugsgastronomie an. Léindlich
gelegene Lokale mit Biergérten oder Cafe-Gérten, die zusitzlich an oder in der Ndhe von
Radwegen liegen, sind in ausreichendem MalBle vorhanden. Viele Radrundwege fithren an 5
oder mehr Ausflugsgaststitten vorbei. Teilweise sind die Raumlichkeiten in alten

Fachwerkhofen oder Miithlen untergebracht. Bei der Besichtigung des Untersuchungsraums hat
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sich gezeigt, dass diese Ausflugsgaststitten von den Besuchern der Senne, vor allem von
Radfahrern, intensiv genutzt werden.

e o B 4 :"e :

/4 " Abb. 18: Der
Jagerkrug

e “:f' ’:’ (eigene Quelle)

Die Touristinformation in Hovelhof als einzige Informationsstelle, die direkt in der Senne
liegt, ist eine sehr diirftige Versorgung der Géste mit Urlaubsinformationen und Beratung.
Allerdings sind hier die Informationen zur Senne allumfassend. Sowohl eigene Orts-
Broschiiren, als auch Prospekte des Paderborner Landes und die Rad- und Wanderfiihrer, die
von der Naturschutzstation Senne herausgegeben wurden, sind erhiltlich. Die angebotenen
Unterkiinfte beziehen sich jedoch nicht auf die Senne, sondern lediglich auf das
Gemeindegebiet. Des Weiteren hat sich bei der Befragung gezeigt, dass die Touristinformation
in Hovelhof sehr unbekannt bei den Besuchern ist. Dadurch verliert diese Touristinformation
stark an Bedeutung, denn der Wert von Informationen hédngt von der fiir den Besucher
praktischen Verfiigbarkeit ab und nicht von der prinzipiellen Existenz'®’. Weitere 4
Informationsstellen in Orten am Rande der Senne beschéiftigen sich hauptsdchlich mit dem
jeweiligen Ort und stellen die Senne als Ausflugstipp dar, sodass der Urlauber diese
Touristinformationen nicht als Anlaufstelle fiir die Senne als Urlaubregion nutzen kann. Rund
um den Truppeniibungsplatz und in der Oberen und Unteren Senne fehlen weitere
Touristinformationen in Orten wie Schlof3 Holte-Stukenbrock, Verl oder Delbriick. Vor allem in
Schlo Holte-Stukenbrock und Delbriick befinden sich einige Sehenswiirdigkeiten und
Radwege, die das Angebot einer Touristinformation sinnvoll machen. Das Positivbeispiel des
Altmiihltals zeigt ebenso auf, dass in einem Urlaubskerngebiet in regelméfBigen Abstinden
Touristinformationen vorhanden sein sollten. Auf Abschnitten des Altmiihltalradweges befinden
sich ca. alle 13 km derartige Einrichtungen. In der Senne begegnet der Radfahrer auf den 80 km

der BahnRad-Route nur der Touristinformation in Hovelhof.
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Das Radwegenetz der Senne ist von der Anzahl der Radwege als geeignet fiir die Entwicklung
eines naturbezogenen Tourismus mit dem Radtourismus als Schwerpunkt anzusehen. Durch das
Altmihltal, wo allerdings der Radtourismus neben dem Wandertourismus einen
gleichberechtigten Schwerpunkt darstellt, fithren 8 Fern- und Regionalwege. In der Senne, die
ungefihr 8x kleiner ist als der Naturpark Altmiihltal, sind sogar 11 ausgeschilderte Fern- oder
Regionalradwege zu finden, darunter der bekannte Europa-Radweg. Dies ist ein hohes Potential
fir die touristische Entwicklung der Senne. Unter den Radwegen befinden sich sowohl
Themenradwege zu kulturellen Themen (Delbriicker Kapellen-Radweg, Fiirsten-Route Lippe,
Romer-Route), als auch zu den unterschiedlichen Landschaften der Senne (Senne-Radweg,
Senne-Parcours Hovelhof, die Routen des Buches ,,Senne — Die Natur mit dem Rad erleben).
Diese Angebotsstruktur eignet sich sehr gut fiir kultur- und naturinteressierte Touristen, wie sie
in der Senne angesprochen werden konnten. Der Radfiihrer ,,Senne — Die Natur mit dem Rad
erleben® ist dartiber hinaus als sehr positiv fiir die Angebotsstruktur in der Senne zu betrachten,
da er die gesamte Region der Senne, wie sie in dieser Arbeit definiert ist, erschlieBt und durch
samtliche landschaftliche Erscheinungsformen der Senne, auch die Heideflichen des
Truppeniibungsplatzes, fithrt. Der Radfiihrer bietet leichte und anspruchsvolle Tagestouren. Fiir
kurze Radtouren, die sich beispielsweise fiir Familien mit kleineren Kindern oder fiir einen
halben Tag eignen, bietet Hovelhof 7 Rundwege an, die 7 — 23 km lang sind. Die Senne hilt so
fiir jeden Radfahrer die passende Tour bereit. In der Senne besteht zudem ein recht
engmaschiges Netz sich schneidender Radwege, sodass der Radfahrer aus verschiedenen
Teilstiicken der regionalen Radwege oder Fernradwege eigene Rundkurse zusammenstellen

kann.

Da die Senne jedoch in erster Linie fiir ihre Heideflichen steht, ist es ein Mangel in der
Angebotsstruktur, dass nur selten ein Radweg durch Heidefldchen oder an ihnen vorbei fiihrt.
Dies ist durch die Lage der meisten Heideflichen innerhalb des Truppeniibungsplatzes bedingt.
Hier konnen durch die duBerst beschrinkte Nutzungsmdoglichkeit keine beschilderten Radwege
durchfiihren. Wie die Befragung zeigt, verbinden viele Probanden die Senne jedoch mit den
Heidefldachen und der Wunsch durch diese Heideflichen zu fahren ist sehr gro3. So waren 71 %
der Befragten trotz der erschwerten Nutzungsmoglichkeiten schon einmal auf dem
Truppeniibungsplatz. Dies wirft eine Diskrepanz zwischen den Nutzungswiinschen der

Besucher und der aktuellen, realistischen Situation auf.

%7 ygl. LUFT (2004), S. 288
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In der Senne fehlen dariiber hinaus anspruchsvolle Streckenfithrungen mit stérkerer
Hohendifferenz fiir sportlich ambitionierte Radfahrer oder Mountainbiker. Diese Angebote
konnen jedoch im benachbarten Teutoburger Wald wahrgenommen werden. Die Ausstattung
der Radwege selbst ist bedingt zufrieden stellend. Dass die Strecken kaum {iiber spezielle
Radwege, sondern zumeist iiber schmale Landstra3en fithren, wirkt sich nicht sehr negativ auf
die Qualitdt aus, da nur selten Autofahrer die ca. 4 m breiten Stralen nutzen. Dariiber hinaus
sind die Radwege dadurch fast ausschlieSlich asphaltiert, was ein sehr bequemes Fahren und die

Nutzung mit dem Rennrad ermoéglicht. Allerdings werden die Wege durch den teilweise

schlechten Zustand des Asphaltes negativ bewertet.

Abb. 19:
Typischer Radweg
in der Senne

(eigene Quelle)

Die meisten der 18 offiziellen
Rastplitze befinden sich im Bereich des Lippesees, sodass sich fiir die Senne bei Hovelhof und
Schlo3 Holte-Stukenbrock eine Unterversorgung mit Rastplitzen ergibt. Wihrend der
Befragung stellte sich allerdings heraus, dass viele Radfahrer nicht auf Rastplédtze achten und
fiir die Auswertung konnte kein aussagekréftiges Ergebnis im Hinblick auf eine ausreichende
Ausstattung mit Rastpldtzen erzielt werden. Schutzhiitten erachten viele Radfahrer als nicht
notwendig, sondern geben sich mit Bénken zufrieden. Die Mehrheit nutzt dariiber hinaus die
Ausflugslokale als Orte zum Rasten. Will die Senne jedoch in Zukunft mehr Familien mit
Kindern anziehen, muss das Angebot an Rastplidtzen erweitert werden, da es sich diese
Zielgruppe weniger leisten kann, essen zu gehen. Die 14 Fahrradstationen mit Reparaturservice
sind sehr gleichmidfig auf die Gemeinden und Stddte der Region verteilt, sodass ein
ausreichendes Angebot vorhanden ist. Eine Radregion wie die Senne miisste allerdings ein
besseres Angebot an Leihfahrrddern zur Verfiigung stellen. Im Tagestourismus, wie er aktuell in
der Senne iiberwiegt, ist es zwar iiblich eigene Fahrrdder mitzubringen, soll sich die Senne aber

mehr zu einer Urlaubsregion entwickeln, dann ist ein gutes Angebot an Leihrddern
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unumginglich. Als Vorbild konnte hier die ostfriesische Nordseekiiste dienen, wo jeder Ort

mindestens einen Fahrradverleih bietet.

Das Wanderwegenetz der Senne beschriankt sich zu einem grof3en Teil auf die Obere Senne
und die Ausldufer des Teutoburger Waldes. Im Teutoburger Wald selbst existiert ein weitaus
umfangreicheres und gut ausgeschildertes Wanderwegenetz, von dem die Obere Senne teilweise
profitiert. Hier ist das Angebot an ausgeschilderten Wanderwegen recht hoch. Verglichen mit
dem Altmiihltal sind in der Oberen Senne in Bezug auf die Fldche sogar mehr Wanderwege
vorhanden (Altmiihltal: 0,012/km?, Senne: 0,08/km?). Die 4 oben genannten Fernwanderwege
fithren allerdings bis auf eine Ausnahme nicht durch die Senne selbst, denn sie tangieren die
Senne lediglich am Rande und enden zumeist in Gemeinden, die zwischen Teutoburger Wald
und Senne liegen. Eine Ausnahme bildet nur der Diemel-Ems-Weg. der in der Nihe der
Emsquellen endet und so in die Kernflichen der Senne vorstoBt. Dadurch, dass die meisten
Heide- und Trockenrasenfldchen auf dem Truppeniibungsplatz zu keiner Zeit erwandert werden
konnen, ist der Nutzungsdruck auf den wenigen Flidchen in der Moosheide sehr hoch. In der

Moosheide rund um die Emsquellen stehen dem Besucher zahlreiche Moglichkeiten fiir kleine

und groflere Rundwege zur Verfiigung.

Abb. 20: Wanderweg im NSG
Moosheide entlang der Wildbahn

der Senner Pferde (eigene Quelle)

In der Unteren Senne bis nach
Delbriick und Rietberg sind nur sehr vereinzelt Wanderwege zu finden, da sich hier die
Landschaft und die Wegestruktur dafiir nicht eignen. Die Landschaft ist nicht mehr reliefiert
und es existieren keine Wege mit ausschlieflicher Fulgéngernutzung. Die Wanderer miissten
hier schmale, asphaltierte Landstralen gemeinsam mit dem Rad- und Autoverkehr nutzen. Die
Vorraussetzungen fiir ein ausreichendes Wanderwegenetz existieren in diesem Bereich der
Senne demnach nicht. Der Wanderfiihrer ,,Faszinierende Senne zu Ful3“ versucht die Ebene der
Senne mit einzubeziehen, die Wege sind jedoch nicht beschildert und der Wanderer muss auch

hier in Kauf nehmen, die Strale mit dem Autoverkehr teilen zu miissen. Wihrend der
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Befragung bestétigte sich das Bild, dass die Senne eher eine Rad- als eine Wanderregion ist. Die
meisten Wanderer konnten, wie oben beschrieben, in der Oberen Senne und im Bereich der
Emsquellen angetroffen werden. Der Zustand der Wanderwege ist nicht im eigentlichen Sinne
gut. Es existieren kaum asphaltierte oder geschotterte Wege, sondern naturbelassene, teilweise
sandige Wege, die ein gutes Schuhwerk erforderlich machen. Gerade das wird jedoch von den
Probanden positiv bewertet und ist fiir einen naturbezogenen Tourismus ohne Massencharakter
als sinnvoll zu erachten. Der Zustand einiger Abschnitte ist jedoch aufgrund gesperrter Briicken

als sehr negativ zu bewerten und unbedingt zu verbessern.

Abb. 21: Gesperrter
Wanderweg in der
Moosheide (eigene

Quelle)

Eine fiir den naturbezogenen Tourismus
bedeutsame Verkehrsinfrastruktur fehlt in der Senne fast ginzlich. Nur die Nordwestbahn
bietet bei regelmiBigen Fahrzeiten eine Transportmoglichkeit fiir Fahrrider. Das iibrige
offentliche Verkehrsnetz der Senne wird durch Busse vertreten, die keine gesonderten
Moglichkeiten fiir einen Fahrradtransport anbieten. Dariiber hinaus fahren viele Linien in der

Senne nur unregelméBig und sind auf die Bediirfnisse von Schulkindern ausgerichtet.

Die Angebote zur Umweltbildung in der Senne sind von der Anzahl her nur teilweise
ausreichend. Die Fiithrungs- und Erlebnisangebote sind mit knapp 50 als ausreichend anzusehen.
Im Altmiihltal kénnen die Besucher liber das Jahr verteilt zwar zwischen 410 Angeboten
wihlen, allerdings ist die Urlaubsregion sehr viel groBer. Auf der anderen Seite werden diese
Angebote von lediglich 2 Anlaufstellen angeboten, was die insgesamt 4 Anlaufstellen in der
Senne nicht bewerkstelligen. Eine Dauerausstellung zu Flora, Fauna und Biotopen in der Senne
ist fiir die GroBe der Region theoretisch ausreichend. Allerdings 6ffnet die Ausstellung in Bad
Lippspringe nur noch auf Anfrage, sodass eine spontane touristische Nutzung hier
ausgeschlossen wird. Ein Problem dieser Institution kénnte die Lage in Bad Lippspringe sein.
Diese Stadt liegt lediglich am Rande der Senne und steht vielmehr fiir Kur- und Wellnessbetrieb
als fiir naturbezogenen Urlaub in der Senne. Auch das Angebot an Lehrpfaden ist nicht

zufrieden stellend. Die 5 Lehrpfade konzentrieren sich lediglich auf 3 Anlaufstellen, was fiir
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eine Flache von 400 km? nicht ausreichend ist. Aus den westlichen Bereichen der Region sind
die im Ostlichen Rand der Senne gelegenen Lehrpfade mit dem Fahrrad fiir Familien kaum zu
erreichen. Die inhaltliche Struktur der Angebote gestaltet sich insbesondere bei den Fiihrungs-
und Erlebnisangeboten etwas einseitig. Da die Anbieter ausschlieBlich die Biologischen
Stationen der Region sind, orientieren sich die Angebote sehr an Okologischen und
naturschutzfachlichen Inhalten. Sie richten sich oft an Besucher mit spezialisiertem und
engagiertem Naturinteresse, sodass Naturerleben und spannende Angebote fiir Kinder in dieser
Angebotsstruktur zu kurz kommen. Die 2 Tierparke der Region eignen sich nur bedingt fiir das
Nahebringen der heimischen Umwelt Der Safari-Park Stukenbrock zeigt vorwiegend
afrikanische und asiatische Arten und steht in keinem Zusammenhang zu seinem Standort in der
Senne. Der zweite Tierpark bei Delbriick zeigt auch heimische Tierarten mit erkldrenden Tafeln,
was fiir einen sanften, naturbezogenen Tourismus passender und sinnvoller ist. Hervorzuheben
fir die Umweltbildung in der Senne ist die Internetseite ,,Senne-Portal“ mit zahlreichen
Steckbriefen zu Themen aus Natur und Landschaft. Der Nutzer kann einzelne Steckbriefe zu
Tier- und Pflanzenarten aufrufen oder sich iiber die Entwicklung der Landschaft informieren.
So detaillierte Informationen iiber Natur und Landschaft bieten nur wenige Tourismusregionen,
die fiir einen naturbezogenen Tourismus stehen. Allerdings zeigt die Umfrage, dass nur wenige
Besucher diese Internetseite kennen. Insgesamt hat kaum ein Besucher eine Vorstellung, wo er
sich tiber die Senne informieren kann. Das bestétigt sowohl das Unterangebot, als auch das
schlechte Auflenmarketing der Einrichtungen und das Fehlen einer zentralen Informationsstelle,

wo diese Angebote abgerufen werden konnen.

Bei den naturbezogenen Sportarten steht das Radfahren und Wandern im Vordergrund, was
bei den Potentialen in der Senne als sinnvoll zu erachten ist. Dass Wanderstrecken fiir Nordic
Walking und Radwege fiir Inlineskating genutzt werden koénnen, wurde in der Senne erkannt.
So wurde das Angebot an dieser Stelle sinnvoll erweitert und kann mit 10 Nordic Walking-
Strecken und 22 Inlineskating-Routen als ausreichend angesehen werden. Allerdings sind die
Inlineskating-Strecken nicht beschildert und kénnen nur nach Karte und Beschreibung gefahren
werden, was von vielen Nutzern als Nachteil empfunden wird. Wie die Umfrage zeigt, werden
so die Inlineskating-Strecken bislang nur bedingt genutzt. Verglichen mit dem Altmiihltal sind
die Angebote in dem bayrischen Naturpark etwas vielseitiger. Mit Angeboten wie
Drachenfliegen, Klettern und Reiten werden hier auch jiingere und abenteuerlustige Besucher
angesprochen. In der Senne kénnen neben den Grundangeboten nur der Lippesee und die Lippe
im &duBersten Stden der Region weitere naturbezogene Aktivitidten bieten. Hier kann der
Urlauber baden, segeln und Kanu fahren. Wie die Begehung des Untersuchungsraums und die

Befragung zeigten, wird das Angebot am Lippesee intensiv genutzt. Aufgrund der auf 35 km
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beschrénkten Flussstrecke, die durch die Region fiihrt, sind mehrtigige Kanutouren in der
Senne nicht moglich bzw. nur durchfiihrbar, wenn dabei die Senne verlassen wird. Ein positiver
Aspekt in der Angebotsstruktur sind die 3 kleineren Badeseen bei Bad Lippspringe und
Hovelhof, die offiziell fiir das Baden freigegeben sind und teilweise liber Sandstrand und
Rutsche verfligen. Auch dieses Angebot wird gut angenommen. Fiir eine naturbezogene
Tourismusstruktur fehlt ein Reitangebot. Es existieren zwar einige ausgeschilderte Reitwege,
jedoch werden fiir Urlauber, die kein eigenes Pferd haben, keine Reitméglichkeiten oder
Ausritte angeboten. Die landschaftliche Struktur, mit kleinen Wéldchen und dem sandigen
Boden, eignet sich jedoch sehr gut fiir eine Reitnutzung. Reiterh6fe und andere Hofe mit

Pferdehaltung sind ebenso vorhanden.

Angebote fiir Familien gibt es in der Senne nur sehr vereinzelt. Im naturbezogenen Urlaub ist
die Familie mit kleinen Kindern jedoch eine wichtige Zielgruppe, die nicht ausgeschlossen
werden darf. Die wenigen verstreuten Angebote in der Senne kénnen jedoch kaum eine Familie
zu einem Urlaub in dieser Region bewegen. Das zeigte auch die Befragung, wo kaum Familien
mit kleineren Kindern angetroffen werden konnten. Schon bei der Unterkunftssuche stehen fiir
Familien keine addquaten Unterkiinfte zur Verfiigung. Junge Familien wéhlen als Unterkunft
Ferienwohnungen, von denen es, ldsst man Bad Lippspringe unberticksichtigt, viel zu wenig in
der Senne gibt. Zusitzlich sind Unterkiinfte auf dem Bauernhof tiberhaupt nicht verfiigbar, was
eine weitere Schwiche in der Angebotstruktur darstellt. Der Naturpark Altmiihltal hat sich
besser auf die Zielgruppe Familie eingestellt und eigene Broschiiren fiir den Urlaub mit Kindern
zusammengestellt. Sie beinhalten sowohl Aktivitdten als auch Pauschalangebote fiir Familien.
In der Senne stehen derartige Broschiiren nicht zur Verfiigung. Pauschalen oder eigens
entwickelte Angebote fiir Familien, wie Fithrungen, andere Aktivititen oder Karten existieren
ebenfalls nicht. Eine Familie mit Kindern miisste sich die wenigen Angebote miihselig selbst
zusammensuchen und dabei die vorhandenen Moglichkeiten aus dem Bereich der

naturbezogenen Sportarten nutzen.

Das kulturelle und kulturhistorische Angebot in der Senne ist abwechslungsreich, wenn auch
ohne herausragende Attraktionen, wie sie das Altmiihltal mit dem Limes als Weltkulturerbe
bieten kann. Trotzdem kann das Angebot ausreichend fiir die Etablierung eines naturbezogenen
Tourismus sein, denn insgesamt liefert die Senne eine héhere Dichte an Orten (0,053/km?), die
sich mit kulturhistorischen Themen beschéftigen, als das Altmiihltal (0,016/km?). Insgesamt
bietet das Altmiihltal jedoch eine grofere Anzahl Besonderheiten, mit der die Senne nicht
mithalten kann. Zahlreichen Schlossern und Burgen, dem Limes, begehbaren Hohlen, einem
Geschichtsdorf, Mittelaltermarkten und einem Bergwaldtheater im Altmiihltal stehen in der

Senne Miihlen, Heimathduser, ein Freilichtmuseum und Bauernmirkte gegeniiber. Eine
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Besonderheit ist das frihromische Lager in Anreppen bei Delbriick, das mit einem
Informationsstand bestiickt ist. Ob ein Informationsstand ausreicht, um eine frithromische Stitte
dem Besucher, insbesondere Familien mit Kindern zu présentieren, ist jedoch fraglich.
Insgesamt werden die kulturhistorischen Aspekte der Senne sehr schlecht prisentiert. Die
Wassermiihlen konnen beispielsweise nicht besichtigt werden oder 6ffnen nur fiir Gruppen auf
Anfrage. Teilweise fehlen sogar Hinweis- oder Informationstafeln, die auf die alten Miihlen
aufmerksam machen. Trotz dieser Méngel ist das Potential in der Angebotsstruktur vorhanden.
Rein theoretisch konnte ein engagierter Besucher eine Wassermiihle besichtigen, im
Heimathaus altes Handwerk kennen lernen, Lehrpfade erwandern, sich im Freilichtmuseum
iiber eiszeitliches bis mittelalterliches Leben informieren und in der Heidschnucken-Schéferei
etwas tiiber die historische Nutzung der Heide lernen. Der Besucher muss dafiir jedoch
Informationen von unterschiedlichsten Stellen einholen und sich um eine Offnung oder eine

Fithrung kimmern.

Die Einbindung der Landwirtschaft in die Strukturen des naturbezogenen Tourismus steckt in
der Senne noch in den Anfingen. Ein gutes Potential ist in der Region vorhanden. Die Radwege
fiihren an zahlreichen Hofen mit unterschiedlichster landwirtschaftlicher Ausrichtung von
Acker- bis Futterbau vorbei. Die Moglichkeit den Besuchern durch Unterkiinfte auf dem
Bauernhof und verschiedene Angebote die Landwirtschaft ndher zu bringen, wird hier nicht
genutzt. Die Direktvermarktungsinitiative ,,Senne Original® ist bereits ein sehr guter Ansatz fiir
die Stirkung der Region durch die Landwirtschaft. Verglichen mit der dhnlichen Initiative im
Altmiihltal, beteiligen sich in der Senne mehr Landwirte an ,,Senne Original®“, sodass eine breite
Palette von Lebensmitteln angeboten werden kann. Sehr positiv sind auch die ersten
Partnerschaften mit der regionalen Gastronomie und einigen Supermérkten der Region. Dieser
Bereich des Marketings sollte jedoch noch ausgebaut werden, um auch die Besucher der Senne
auf eine Regionalvermarktung aufmerksam zu machen. Die Befragung zeigte sogar, dass selbst
Einwohner die Initiative nicht kennen. Das zeigt, dass zurzeit die Initiative fiir den Besucher
noch zu wenig auffallend und einsichtig ist, um sie als regionale, unverwechselbare Aktion fiir

die Starkung der Senne wahrzunehmen.

8.2.4 Organisation und Vernetzung

Eine touristische Organisation der Senne als ganze Region findet nicht statt. Demnach fehlt
auch eine Tourismusorganisation mit einer zentralen Informations- und Vermittlungsstelle. Da
die touristische Entwicklung bei den Gemeinden der 4 Kreise oder bestenfalls bei den
Tourismusorganisationen dieser Kreise liegt, unterliegt die Entwicklung einem zu starken

»Kirchturmdenken®. Eine bestindige touristische Zusammenarbeit unter den Gemeinden
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gestaltet sich schwierig, da unterschiedliche Voraussetzungen bestehen und die Entscheidungen
zu stark von politischen Hintergriinden geprdgt werden. Die Teutoburger Wald
Tourismusmarketing ist als Dachorganisation fiir ganz OWL eine Ebene zu hoch angesiedelt,
um die Entwicklung und das Marketing der Senne voranzutreiben. Dariiber hinaus verfiigt die
Teutoburger Wald Tourismusmarketing nicht iiber ausreichende Mittel, um die Organisation

einer Tourismusregion zu iibernechmen.

Die nicht einheitliche Organisation der Senne wirkt sich sehr negativ auf den Besucher aus. Die
Informationssuche ist mithsam, da der Urlauber unterschiedliche Internetseiten besuchen oder
verschiedene Gemeinden oder Tourismusorganisationen kontaktieren muss, um einzelne
Informationen iiber die Senne zu sammeln. Vor allem die Unterkunftssuche in der Senne
gestaltet sich dadurch umsténdlich. Der Besucher weil unter Umstdnden nicht, wo sich die
Gemeinde- und Kreisgrenzen befinden oder muss Uberschneidungen der Gemeinden mit den
zustindigen Tourismusorganisationen beachten. So kann es schwierig sein, in einem vom
Besucher eingegrenzten Gebiet alle Unterkiinfte in Erfahrung zu bringen. Insgesamt ist der
Besucher, der die Senne bereisen will, durch die uneinheitliche Organisation verwirrt, da es mit
den touristischen Verbdnden der Kreise, den Gemeinden, dem Naturpark, den Biologischen
Stationen und der Teutoburger Wald Tourismusmarketing zu viele Akteure gibt, die in

Eigenorganisation touristisch Arbeiten.

Trotz dieser Méngel gibt es einige positive Beispiele fiir Zusammenarbeit in der Region. Der
Senne-Radweg ist beispielsweise ein gemeinschaftliches Projekt aller Anrainergemeinden des
Truppeniibungsplatzes in Zusammenarbeit mit der Touristikzentrale Paderborner Land. Die
Zusammenarbeit und damit auch die Absprache verschiedener organisatorischer Aspekte
funktioniert dariiber hinaus zwischen der Touristikzentrale Paderborner Land und der Gemeinde
Hovelhof sehr gut, wie Herr Westhof, Leiter der Stabstelle Marketing der Gemeinde Hovelhof
und Geschéftsfithrer des Verkehrsverein Hovelhof, bestitigte. Doch obwohl auf diese Weise ein
Teil der Senne mit den Kernfldchen in der Moosheide unter der einheitlichen Organisation der
Touristikzentrale Paderborner Land steht, ist es im Hinblick auf das Ziel eine Tourismusregion
Senne zu entwickeln nicht gutzuheiBlen, unter dem Namen Paderborner Land organisiert zu

werden.

Die Vernetzung innerhalb der Angebotsstruktur zeigt in der Senne im Radtourismus sehr
gute Ansétze. Die Streckenfiihrung erschlieft saimtliche Sehenswiirdigkeiten der Senne und die
zugehorigen Informationsmedien wie das ,,Senne-Portal” und das Buch ,,Senne — Die Natur mit
dem Rad erleben” verbinden die Radrouten mit Informationen zur Gastronomie und zu

Sehenswertem rund um Natur und Landschaft. Mit der Beherbergung bleibt allerdings ein
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wichtiges Vernetzungselement unberiicksichtigt. Das Senne-Portal hat hierfiir zwar Kategorien
vorgesehen, jedoch sind bisher nur sehr vereinzelte Eintrdge ohne weitere Informationen zu
Preisen oder Art der Unterkunft vorhanden. Ein weiterer negativer Aspekt im Radtourismus
sind die hiufigen Uberschneidungen der Radwege. Wihrend das Kreuzen von Radwegen ein
flexibles Radwegenetz mit unterschiedlichen Mdoglichkeiten zu Rundtouren ergibt, kann das
hiufige Uberschneiden von Radwegen zu einer Uniibersichtlichkeit fithren. Die einzelne Route
ist so nicht mehr unverwechselbar und kann leicht mit anderen Routen verwechselt werden.
Teilweise fithren 5 beschilderte und 3 textlich erlduterte Routen tiber mehrere Kilometer auf
demselben Weg. Die Beschilderung in der Senne ist Teil des Radverkehrsnetzes NRW und
bietet somit ein einheitliches Erscheinungsbild. Noch besteht allerdings Verbesserungsbedarf,

da noch nicht alle Wegweiser in dieses System integriert sind und so uniibersichtlich sind.

Abb. 22:
Uniibersichtlicher
Wegweiser

(eigene Quelle)

Eine unzureichende Vernetzung
existiert zwischen allen anderen Angeboten der Senne, wenn sie nicht vom Radtourismus
ausgehend vorgestellt werden. Aufgrund der fehlenden einheitlichen Organisation der Senne
konnen auch die Angebote nicht auf einen Blick dargestellt werden. Die Beherbergung,
Sehenswiirdigkeiten, Aktivitdten, Fithrungen und andere Angebote konnen jeweils nur bei den

einzelnen Gemeinden bzw. bei den Biologischen Stationen erfragt und miissen vom Besucher
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selber zu einem Gesamtbild zusammengefiigt werden. Ein kulturinteressierter Tourist findet
beispielsweise keine tibersichtliche Darstellung der Angebote und Sehenswiirdigkeiten in der
gesamten Senne, eine Verkniipfung mit der Gastronomie oder anderen Aktivitdten findet
uberhaupt nicht statt. Diese Tatsachen sind in der Senne unbedingt zu verbessern, da gerade die
Wirkung auf den Besucher ein wichtiger Aspekt fiir die langfristig erfolgreiche Entwicklung

eines naturbezogenen Tourismus ist.

8.2.5 Tourismusmarketing

Das Marketing der Senne ist bisher nur unzureichend. Da keine einheitliche Organisation der
Senne als Tourismusregion und kein Leitbild existieren, kénnen auch kein geschlossenes
Marketing und einheitliche Werbe- und Imageaktionen aufgezogen werden. Die einzigen
Medien, die bisher indirekt Imagearbeit fiir die Senne leisten, sind das Senne-Portal und die
beiden Biicher ,,Senne — Die Natur mit dem Rad erleben und ,,Faszinierende Senne zu Fuf3.
Diese Biicher sind in den regionalen Buchhandlungen und in der Region selbst in der
Touristinformation Hovelhof und am Naturschutzzentrum Senne erhéltlich und konnen so
lediglich Menschen aus der ndheren Umgebung erreichen. Das ,,Senne-Portal®, das geeignet
wire auf einfachem Wege eine grofle Zahl von Menschen zu erreichen, kann diese Menschen
trotzdem nicht ansprechen, da es fiir sich alleine steht und in kein Marketingkonzept integriert
ist. So kann der potentielle Gast nicht auf dieses Medium aufmerksam gemacht werden, obwohl
die Seite fiir sich durchaus positiv zu bewerten ist und zu einer positiven Imagebildung
verhelfen konnte. Ein &dhnliches Beispiel ist die Initiative ,,Senne Original“. Die bereits
erwihnten guten Ansétze und Vorteile, die eine Vermarktungsinitiative regionaler Produkte mit
sich bringt, kann der Region noch nicht zu Gute kommen, da der Verein in keinem
Marketingzusammenhang steht und weit davon entfernt ist eine Bedeutung zu erlangen, die mit
dem Rhonschaf oder anderen Initiativen vergleichbar wire. Weitere einzelne Zeitungsberichte
oder eine Reportage im Fernsehen sind nicht mehr als Stiickwerk und koénnen durch die
mangelnden touristischen Informations- und Organisationsstrukturen in der Region nicht ihre
volle Wirkung erzielen. Gerade weil es kein einheitliches Marketingkonzept gibt, ist es umso
positiver zu bewerten, dass die einzelnen Marketingaktionen der Tourismusorganisationen und
Gemeinden ein recht einheitliches Bild ergeben. Die Senne erhélt hier ein Image als Region mit

einmaliger Landschaft, die bestens zum Radfahren geeignet ist.

Insgesamt bleiben in der Senne durch das nicht vorhandene Marketing viele Potentiale
ungenutzt. Zu einem sinnvollen Marketing-Mix gehoren als Basis die Kommunikationspolitik
mit einer sinnvollen Image- und Markenbildung, sowie Offentlichkeitsarbeit und

WerbemaBlinahmen. Wie schon bei der Organisation und Vernetzung erwihnt, sind Angebote
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vorhanden, konnen aber nicht optimal genutzt werden, weil eine Kommunikationspolitik nicht
stattfindet. Das Image der Senne ist bereits sehr naturbezogen, muss jedoch, wie auch die
Befragung zeigt, sowohl thematisch als auch rdumlich noch weiter in die richtigen Bahnen
gelenkt werden. Der Begriff der Senne darf nicht nur fiir das Gebiet des Truppeniibungsplatzes
und die angrenzenden Flichen gelten, sondern sollte auch mit der Landschaft bis nach Delbriick
und Verl verbunden werden. Zudem verbinden viele Menschen die Senne lediglich mit dem
Truppeniibungsplatz und dem Militdr, was kein wiinschenswertes Image fiir eine Urlaubsregion

sein kann. So bleibt die Senne vorerst ein Geheimtipp fiir Tagesausfliige.

8.3 Ubersicht

In der Gesamtbeurteilung bietet die Senne eine gute Basis fiir einen naturbezogenen Tourismus,

jedoch ohne die Aussicht sich zu einer touristischen Topadresse zu entwickeln.

Die Stirken der Senne sind das Natur- und Kulturpotential und teilweise die Angebotsstruktur.
Die Stirken innerhalb der Angebotsstruktur liegen eindeutig im Radtourismus und weiteren
naturbezogenen Sportarten. In vielen Angebotssegmenten, wie beispielsweise im
kulturhistorischen Bereich, aber auch bei den Angeboten aus der Landwirtschaft oder der
Gastronomie, sind die Potentiale und Strukturen fiir ein gutes Angebot vorhanden. Eine
negative Bewertung erfolgt anschlieBend jedoch durch die mangelnde Umsetzung oder
Verfiigbarkeit der Angebote, wodurch die Angebote von Besuchern nur sehr eingeschrinkt
genutzt werden konnen. Das betrifft beispielsweise das Senne-Informationszentrum oder die
Heidschnuckenschiferei, deren Existenz grundsétzlich sehr positiv zu bewerten ist. Durch die
nicht vorhandenen oder sehr unregelmiBigen Offnungszeiten und eine mangelnde Prisentation
konnen diese Einrichtungen die Erwartungen des Besuchers jedoch nicht erfiillen. Fiir die junge
Familie und im Bereich der Mobilitdt im Urlaub fehlen Angebote in der Senne. Insgesamt
miissen die touristischen Basisangebote wie Beherbergung und Touristinformation ausgebaut
werden und die Angebote in der Umweltbildung miissen sich mehr an den naturbezogenen
Touristen als Zielgruppe orientieren. Insgesamt ist die Angebotsstruktur fiir die
Weiterentwicklung eines naturbezogenen Tourismus aber bereits sinnvoll gestaltet. Das Natur-
und Kulturpotential ist ausreichend und bietet einige Besonderheiten, ohne jedoch mit
uberragenden Attraktionen grofe Touristenstrome anziehen zu konnen. Gerade diese Tatsache
bietet aber die Chance, behutsam einen nachhaltigen Tourismus mit eher zuriickhaltenden

Nutzungsintensititen zu entwickeln.

Die Schwichen der Region liegen eindeutig in der nicht vorhandenen touristischen

Organisation. Aufgrund dieser fehlenden Organisation kann die Senne dem Touristen gegeniiber
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nicht als einheitliche Urlaubsregion auftreten, was dem Besucher einige Nachteile bei der
Planung und Durchfiihrung eines Urlaubs oder Ausflugs bringt. Zusitzlich sind aus diesem
Grund kein Leitbild und kein einheitliches Marketing vorhanden. Da die Senne in 4 Kreisen und
10 Gemeinden liegt, konnte eine einheitliche Organisation die Region auch in Zukunft vor
Probleme stellen, zumal Sitzungen mit touristischen Themen bislang oft kontrovers gefiihrt
wurden'®.  Vor allem ein einheitliches Marketing, das eine Imagebildung und
Dachmarkenstrategie, sowie gezielte Offentlichkeitsarbeit und Werbung mit einbezieht, ist

notwendig, wenn die Besuche und Urlaube in der Senne nicht Zufallsprodukt bleiben sollen.

Das folgende Stirken-Schwiichen-Profil gibt einen zusdtzlichen zusammenfassenden
Uberblick. Als Skalierung wurde ein Nullwert mit Plus- und Minusbereichen gewihlt. Dabei
steht der Nullwert fiir einen allgemein erwarteten Durchschnitt. So kann auf den ersten Blick
abgelesen werden, ob ein Merkmal tiber oder unter dem Durchschnitt ist und so eher eine Stirke
oder Schwiche darstellt. Aus einer Stirke konnen Wettbewerbsvorteile gegeniiber

Konkurrenten erwachsen, aus Schwichen dagegen Wettbewerbsnachteile.

B N o #H | B

Heidefldchen und Trockenrasen X

Radwegenetz X

abwechslungsreiche Landschaft

Ausflugsgastronomie

Bademoglichkeiten

PRI | PR | R | B

sehenswerte Tier- und Pflanzenarten

kulturhistorische Elemente X

naturbezogene Sportarten/ Aktivitdten X

Wanderwegenetz X

Umweltbildung /-information X

tour. bedeutsame Verkehrsinfrastruktur I

Vernetzung der Angebote I

Gisteinformation

Unterkiinfte

Angebote fiir Familien mit Kindern

Marketing

einheitliche Organisation

Tourismusleitbild

% Herr Westhof im Gesprich am 03.07.2008, Hovelhof
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9 Vorschlage zur verbesserten Entwicklung eines
naturbezogenen Tourisnus in der Senne

Die Senne muss noch einige Schritte gehem, die Entwicklung eines naturbezogenen
Tourismus voranzutreiben. In der Angebots- @rdanisationsstruktur missen unterschiedliche
Entwicklungsschritte gegangen werden. Da in®emne ebenso ein touristisches Leitbild fehlt,
werden alle Themenbereiche uhhZnahmen in ein solches Leitbild integriert. So wird im
Folgenden ein Vorschlag fur ein touristischesthikl entwickelt. Basierend auf der Vision
dieses Leitbildes konnen im Anschluss Vorsgel&tr verschiedene Handlungsfelder und
konkrete Aufgaben und MaflRnahmen fir die itdfentwicklung der Angebotsstruktur, der
Organisation und ein sinnvolles Tourismusmérige unterbreitet werden. Die Entwicklung
eines Leitbildes ist notwendig, um alle Ma3n&mnm einen Ubergeordneten Zusammenhang zu
stellen und in der Planungnein roten Faden erkennenlassen. Planungen und Umsetzungen
ohne Leitbild fihren vielmehr zu zahlreich&mnzelprojekten, die keinen Bezug zueinander
entwickeln kdnnen. Auf diese Weise kann eiRegion kein abgendetes Angebot und

Erscheinungsbild entwickeln.

9.1 Entwicklung eines Tourismusleitbildes

Das folgende Leitbild bezieht sich auf die ireskr Arbeit kartierten Strukturen in der Senne
und nimmt so die in Kapitel 7 herausgearbeitetémk®h und Schwéachen auf. Es orientiert sich
so weit wie moglich an der Realitat und greiftrschlage aus Gesprachen und Interviews auf.
Dennoch erhebt dieses Leitbild keinen Angpruauf sofortige Durchfuhrbarkeit. Der
Zeitrahmen einer Diplomarbeit erlaubt keine Géspe mit allen beteiligten Akteuren in Bezug
auf die Machbarkeit oder Bereitschaft,esltm Leitbild zu folgen. Ein Leitbild wird
normalerweise in Zusammenarbeit mit allen Akén Uber viele Monate hinweg erarbeitet.
Denn nur, wenn alle Akteure einbezogen werdad ihren Teil zum Leitbild beitragen, kann
dieses auch konsequent umgesetzt werdenil@arhinaus beschreibt dieses Leitbild einen

Idealfall in der Entwicklung der Senne.

9.1.1 Die Vision

Herr Westhof, Leiter der Stabstelle Matikg in Hoévelhof und Geschéftsfihrer des

Verkehrsvereins Hovelhof, betonte in einems@rach den Fahrradtourismus weiter nach vorne
bringen zu wollen. Weiterhin dirfe die T@musnutzung in der Senne keinesfalls einen

Massencharakter aufweisen, sondern missehdeine sanfte Nutzung eine nachhaltige
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Entwicklung garantieren, die auch die regionale Wirtschaft positiv beeinflusst. Dadurch kénne
auch das Image und der Stellenwert des iSowrs innerhalb der Region verbessert werden.
AulRerdem regt Herr Westhof ein gemeinsames Auftreten der Senne mit dem Teutoburger Wald
an, um die Angebotspalette und das Naturpotential zu erweitern. Zusatzlich begrindet er die
Zusammengehorigkeit durch die enge VerzahrinrBezug auf die Entstehung der Senne nach
der Eiszeit. Um das Leitbild moglichst reai#éah zu gestalten, werden die Anregungen von

Herrn Westhof im Folgenden berucksichtigt.

Die Vision beginnt mit denvichtigsten Leitsatzenfur das zukinftige Image der Region. Fur
welche Eigenschaften und Angebote will die Senne in erster Linie stehen? Dafir sollte sich die
Vision an den Starken wie Natur, Kultur, Gastronomie und dem Radwegenetz orientieren, aber
auch einige Schwachen wie im Bereich degkdtings und der Organisation aufgreifen, um
Entwicklungsperspektiven zu schaffen une diision nicht zu einer Realitdtsbeschreibung

verkommen zu lassen. Die Vision kondaher folgendermafen beginnen:

.Die Senne steht fir eine abwechslungsreigaekartige Natur- und Kulturlandschaft am Ful3e
des Teutoburger Waldes. Die Heideflachen, zatilen Sandbéche und lichten Walder, als auch
die Wassermiihlen und historischen Hoéfe bildenHighlights der Sennelandschaft. Radfahren

ist in dieser Landschaft bei gastlicher Aspbare und regionalen Kilichkeiten besonders
attraktiv. Durch den benachbarten Teutoburger Wald wird eine besonders kontrastreiche
Landschaft und Angebotspalette geboten. Insgesaetet die Senne aktive Entspannung in
aulergewohnlicher Natur und gewachsener Kbigiruhiger und gepflegter Atmosphare.*

Weiterhin lautet die Vision:

.Die touristischen Angebote orientieren sich anmdogenen Potential dRegion und bei ihrer
Entwicklung sollen wirtschaftlicher Erfolg, Olagische Vertraglichkeit und soziale Qualitat
gleichermal3en bertcksichtig werden. Im Mjitankt der Angebotspalette stehen Natur und
Kultur, sowie das Radwegenetz und die Gastronomie. Somit bietet die Senne beste
Voraussetzungen fir ,Auch-Maurlaube® wie Rad-, Wander-, Kultur- oder Bauernhofurlaube,
sowie deren Kombination. Der Tourismus ta&inen Massencharakter, sondern ermoglicht
Tages- und Ubernachtungstouristen bei gerihggzungsintensitat eiriedividuelle Gestaltung

ihrer Aktivitaten. Die Angebotsstruktur sdaare und Gruppen mittleren Alters und aktive
Rentner genauso ansprechen wie Familieit Kindern. Durch Synergieeffekte auf den
Naturschutz, die Land- und Forstwirtschaft,nidal, Kultur und Gewerbe erhalt der Tourismus
auch innerhalb der Region ein positives Imdgarch eine sinnvolle Gesamtorganisation der
Senne-Region wird das positive Auftreten gegeniber dem Besucher gewahrleistet, eine schnelle

Kommunikation gefordert und ein eigitliches Marketing garantiert.”
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9.1.2 Handlungsfelder

Aus der Strukturkartierung der Sennend der oben verfassten Vision werden nun
Handlungsfelder bestimmt, die Themenfelder zusammenfassen und jeweils eigene Ziele und
Leitlinien beinhalten. Die Handlungsfelder saflitessowohl das urspringliche als auch das
abgeleitete Angebot behandeln und sich dariber hinaus mit der touristischen Organisation der

Region und der Vermarktung beschéttigen.

Um das Potential der Natur und Landschaft haken und weiter zu verbessern, sollte sich ein
Handlungsfeld mit dieser Thematik beschéaftigbme Angebotsstruktur kann nicht innerhalb
eines Handlungsfeldes bearbeitet werden, da dett€au umfangreich und vielschichtig ist.
Die Entwicklung der Angebotsstruktur wird daheufgeteilt in die Felder ,Beherbergung®,
.Gastronomie und Landwirtschaft®, ,Besuchdormation und Umweltiddung®, ,Mobilitat",
.naturbezogene Aktivitaten®, ,Familie* und ,Kultur(historisches)“. Der Bereich ,Familie
erhalt ein eigenes Handlungsfeld, da diese Zielgriggstandteil der Vision ist, in diesem Feld
aber kaum Angebote existieren und so eiterisiver Handlungsbedarf besteht. Zusatzlich
beschaftigt sich jeweils 1 Handlungsfeld mit deuristischen Organisation der Senne und mit

einem sinnvollen Marketing. Zusammenfassemdeia die 10 Handlungsfelder wie folgt:
Handlungsfelder fur die Entwicklung einegurdezogenen Tourismus in der Senne:

1. Beherbergung

2. Gastronomie und Landwirtschaft

3. Besucherinformation und Umweltbildung

4. Mobilitat

5. Natur und Landschaft

6. naturbezogene Aktivitaten

7. Kultur(historisches)

8. Senne fur Familien

9. Organisation

10. Marketing
Fur diese Handlungsfelder gelterdgende Leitlinien und Oberziele:
.Beherbergung”

Leitlinien: Das Beherbergungsangebot in der Sestelit alle Unterkunftstypen, vorrangig aber

qualitativ gute Pensionen, Hotels, Feri@mwungen und Campingplatze zur Verfligung. Diese
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sind in allen Bereichen der Senne in ausreicheAdeahl zu finden. Die Géaste treffen stets auf
freundlichen Service und eine zeitgeméalle Ausstatfuingjede Zielgruppe steht in Zukunft in

der Senne eine passende Unterkunft bereit.
Folgende Oberziele werden furrdBereich Beherbergung festgelegt:

» Bei Hovelhof und Schlofl3 Holte-Stukenbrobks nach Delbrick und Verl wird die
Erhdhung der Bettenkapazitédt durch rieewohnungen, insbesondere auf dem

Bauernhof, Pensionen und Hotels gefdrdert.

» Die Unterkinfte sollen einen authentischezgionalen Charakter haben und nicht auf

massentouristischen Ansétzen aufbauen.

» Die Entwicklung von rad-, wander- und nfdienfreundlichen Unterkinften wird

gefordert.

» Auch die Campingplatze sollen sich fle®icher mit héheren Qualitatsanspriichen

eignen.

,Gastronomie und Landwirtschaft"

Leitlinien: Die Senne ist schon heute bekanntilitie zahlreichen Ausflugslokale. Diese Starke
wird kontinuierlich ausgebaut. Besonderer Wigittd auch hier auf einen authentischen und
regionalen Charakter gelegt. Die Gastronomtienis der regionalen Landwirtschaft verbunden,
um die Qualitat der Gastronomie zu fordemd einen Beitrag zur regionalen ldentitat zu

leisten.
Folgende Oberziele werden fir den Beneizastronomie und Landwirtschaft festgelegt:

» Das Potential der zahlreichen historisci@eb&ude in der Senne fiir authentische und
gastronomische Angebote soll mehr genutzt eerals bisher. Als Vorbild kénnte hier

der Jagerkrug, eine ehemalige Poststation, dienen.

» Die in der Senne produzierten landwirtsehetien Produkte sollen intensiver in der
Region vermarktet werden und so auch dgesucher auf die regionalen Starken

aufmerksam machen.

» Die regionalen Produkte missen verstarkt in gastronomischen Betrieben der Region

angeboten werden.
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> Die landwirtschaftlichen Strukturen mé&inem hohen Anteil an kleinen Betrieben
werden wenn mdoglich beibehalten und sordir Vielfalt in der Landschaft und der

Produktpalette.

» Die gastronomischen und auch landwirtstichen Betriebe mit Direktvermarktung

sollen besucherfreundlicher gestaltet werden.

.Besucherinformation und Umweltbildung*

Leitlinien: Dem Besucher der Senne steht bieit gefdachertes Informationsangebot zur
Verfiigung, auf dass auf einfachem Wege zugegriffen werden kann. Die Informationsstellen und
das Material bieten sowohl Informationerr flien Aufenthalt als auch Uber die Region. Die
Umweltbildungsorte bieten zielgruppengehte Umweltbildung und machen Natur und
Landschaft mit allen Sinnen begreifbar. Daghémdensein und der Standort der Informations-
und Umweltbildungsstellen werden dem Gast nahe gelegt. Dartber hinaus wird auf eine

personliche und individuelle Information groRen Wert gelegt.

Folgende Oberziele werden fir den Behe Besucherinformation und Umweltbildung

festgelegt:
» Das Angebot an Touristinfmationen wird erweitert.

» Die Tourist- und sonstigen Informationsén sollen dem Gast besucherfreundliche

Offnungszeiten und kompetente Betreuung bieten.

> Es werden Verweise auf die Informationdiste durch das Internet oder in Broschiren

gegeben.

» Das Angebot in der Umweltbildung saeinen Schwerpunkt auf die Entwicklung der
Sennelandschaft und ihr heutiges Erscheinungsbild samt Flora und Fauna legen.

» Das Angebot an Lehrpfaden zu Themen aus Natur und Umwelt wird erweitert.

» Die Informationsangebote werden faditig aufeinander abgestimmt, um

Uberschneidungen zu vermeiden.

»,Mobilitat"

Leitlinien: Der Urlauber ist in der Senne niacmbedingt auf seinen PKW angewiesen, sondern

kann alle wichtigen touristischen Anlaufstellenit 6ffentlichen Verkehrsmitteln oder nach
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kurzen Entfernungen mit dem Fahrrad erreichen. Der Service und die Information Uber die

Verkehrsmittel sind auf Touristen eingestellt.
Folgende Oberziele werden furrdBereich Mobilitat festgelegt:

> Das Busnetz muss zeitlich und raumliclweitert werden, um dem Urlauber das

Erreichen von Zielen wie der Emsquelle@gelmalligen Abstanden zu ermdglichen.

» Der Transport von Fahrrddern muss vorralle den Buslinien der Region erleichtert

werden.
» Die Vorzuge der Senne-Bahn missehalten und erweitert werden.

> In den Bahnhofen der Sennedh und den Touristinformationen werden Auskiinfte

und Fahrplane der Senne-Bahn und der Buslinien ausgelegt.

,Natur und Landschaft"

Leitlinien: Die Natur und Landschaft der Sennerde® bewahrt und weiterentwickelt. Natur,
Landschaft und Tourismus entwickeln sich zueen sich gegenseitig stéarkenden Geflige. Natur
und Landschaft sind Grundlage fur den Tourisnmuger Senne. Wo immer mdglich werden
Schutz und Nutzung von Natur und Landschaftemander verbunden. Die touristische

Nutzung der Landschaft orientiert sicligeh an der 6kologischen Tragféahigkeit.
Folgende Oberziele werden fir derr@eh Natur und Landschaft festgelegt:

» Die Vielfalt der Senner Landschaft mit grd@e naturnahen Bereichen auf der einen
und der typischen strukturreichen, bauéeic Kulturlandschaft auf der anderen Seite

muss erhalten bleiben.

» Die wichtigsten Elemente der naturnahkeandschaft in der Senne wie Heide- und
Trockenrasenflachen, wertvolle Bachtalend abwechslungsreiche, standortgerechte
und naturnahe Waldbilder sollen erhalten, geférdert und teilweise wiederhergestellt

werden.
» Die Landschaft muss vor weiterer Zeds&ing und Zerschneidung geschuitzt werden.

» Der Truppenibungsplatz, der bereits 1985LEP und GEP als ,Bereich zum Schutz
der Natur* behdrdenverbindlich ernannt weirdoll nach wie vor nach dem Abzug des
britischen Militdirs dem Naturschutz abeauch der sanften Tourismusnutzung

vorbehalten bleiben.
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» Die touristische Nutzung der strukturreichKulturlandschaft im westlichen Teil der
Senne wird gefordert, um den Nutzungsdruck auf die empfindlichen Flachen im und u

den Truppenibungsplatz zu verringern.

.Naturbezogene Aktivitaten“

Leitlinien: Die Sport- und Aktivitditsangebotaverden natur- und landschaftsvertraglich
gestaltet. Die Kernangebote sind Radfahvend Wandern. Angebote wie Nordic Walking,
Schwimmen und Inline-Skating erganzenes#i Kernangebote zweiner vielseitigen

Angebotspalette. Die sportlichen Aktivitadtemaieng mit dem Erleben von Natur, Landschaft

und Kultur verbunden.
Folgende Oberziele werden flr den Bemnaiaturbezogene Aktivitaten festgelegt:

» Fur eine landschaftsvertragliche Belarlenkung soll das Angebot offizieller

Rastplatze erweitert werden.
» Das Rad- und Wanderwegenetz muss weiter optimiert werden.

» In der Senne sollen Reitmoglichkeiten fBesucher geschaffen werden, um das

Angebot naturbezogener Aktivit@iteielseitiger zu gestalten.

» Themenrouten zu Natur, Landschafihd Kultur sollen geschaffen und verbessert

werden.

~Kultur(historisches)"

Leitlinien: Natur und Kulturlandschaft kbnnen der Senne gemeinsam erlebt werden. Dafir
wird das in der Senne vorhandene kulturliisthe Potential besser genutzt. Den Mittelpunkt
des Angebotes stellen die friheren Nutzungsereider Landschaft und altes Handwerk dar.

Zusatzlich kénnen kulturelle Veanataltungen besucht werden.
Folgende Oberziele werden fur derr@eh Kultur(historisches) festgelegt:

» Kulturhistorische Orte missen besseSitene gesetzt und besucherfreundlich gestaltet

werden. Dies gilt insbesondere fiir Radfahrer und Wanderer.

» Fruhere Nutzungsweisen und altes Handwsollen erlebbar gemacht und auch fir

Kinder auf interessante Weise vermittelt werden.

104
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» Die regionale Festkultur soll unter kulturhistorischen Gesichtspunkten weiterentwickelt

und den Gasten zuganglich gemacht werden.

,Senne fur Familien®

Leitlinien: Zukinftig kommen auch Familien mitikdern gerne in die Senne. Sie finden hier
auf einfachem Wege genligend zielgruppengéeedingebote, um einen interessanten und
entspannenden Tag oder Urlaubezleben. Die Angebotsstruktur fir Familien beschatftigt sich

ebenfalls mit den Kernthemen Natur, Landsch&difurhistorie und naturbezogene Aktivitaten.
Folgende Oberziele werden fur derr@eh Kultur(historisches) festgelegt:

» Die Weiterentwicklung einer speziellen Arngdspalette flir Familien soll geférdert

werden.

» Angebote im Bereich der habezogenen Aktivitaten, der Kultur und Umweltbildung

werden mdglichst familienfreundlich gestaltet.

» Darlber hinaus werden spezielle Abgte fir Familien innerhalb der anderen
Angebotssegmente geschaffen, insbesendém Bereich der naturbezogenen

Aktivitaten, der Umweltbildung, kulturhisrischen Elemente und Beherbergung.

» [Es werden eigene Informationsmaterialien fir Familien entwickelt

»Organisation”

Leitlinien: Die Organisationseinheit ist von der ortlichen auf die uUberértliche Ebene
umzugestalten. Die Gemeinden der Region missen als wichtige Trager der kommunalen
Tourismusentwicklung eine einheitliche Organisationsform fir die Senne finden, sodass die
Kommunikations- und Informationsstrukturen imteind extern verbessert werden kénnen. Die
Strukturen ermdglichen dem potentiellen Gastl dem Besucher vor Ort eine schnelle und

ubersichtliche Informationsbeschaffung.
Folgende Oberziele werden fur den Bereich Organisation festgelegt:

» In der Senne stellt ein neuer Organisatidgiggr, in den auch Vertreter der Gemeinden
eingebunden sind, eine zentrale Informadiirlle zur Verfligung, die einen zentralen

Buchungsservice und Informationen fiir die gesamte Senne bietet.

» Die zentrale Tourismusstelle ersetzt midre ortlichen Tourismusstellen und Angebote,

sondern kooperiert mit ihnen und verweist auf sie.
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> Der Besucher soll in der zentralen und den ortlichen Tourismusstellen nicht nur

informiert, sondern individuell betreut werdéh

» Auch im Internet soll eine Plattform alle wichtigen Informationen fir einen Aufenthalt
in der Senne bieten. Zum Angebot gehdren ein Unterkunftsverzeichnis, Aktivitaten,
Informationen Uber Natur und Landschaft, die Orte in der Senne und

zielgruppenspezifische Angebote.

~Marketing"

Leitlinien: In der Senne muss ein einheitliches Mgirkg aufgebaut werden, das zunéchst eine
sinnvolle Kommunikationspolitik, aber auch eine Preis-, Produkt- und Distributionspolitik
beinhaltet. Das Marketing der 18® orientiert sich an den endogenen Potentialen und Starken

der Region und soll die Zielgruppen ansprechen.
Folgende Oberziele werden furrdBereich Marketing festgelegt:

» Der neu gegriindete Organisationstrageeli&nso flr die Entwicklung eines sinnvollen

Marketing-Mix zustandig.

» Innerhalb der Kommunikationspolitik soll imHilfe der Dachmarkenstrategie eine
Identitat geschaffen werden, die das @wtere und die Personlichkeit der Senne

ausdruckt.

» In Zusammenarbeit mit den 6rtlichen und privaten touristischen Anbietern erarbeitet der
Organisationstrager Produkte, die Uber eine gezielte Distributionspolitik vertrieben

werden.

> Die Moglichkeiten der Offentlichkeitsarib@ind der Werbung sollen genutzt werden.

9.1.3 Konkrete Aufgaben

Handlungsfeld ,Beherbergung*

In der Beherbergung soll die Bettenkapazitat im Bereich dggp€énibungsplatzes bis hin nach
Verl und Delbriuick erhdht werden. Dies konnte sithschwieriger Prozess gestalten, da hierfir
auch in der Bevdlkerung ein Umdenken stattfimdeuss. Die heutige touristische Situation der

Senne wird niemanden dazu animieren, diegenwohnung oder Pension einzurichten. Erst

189ygl. LUFT (2004), S. 71
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wenn erste Entwicklungen stattgefunden habemngd@reauch Anwohner profitieren wollen. Die
Region konnte diese Entwicklung durch gezidfi®rmationen beeinflussen. Die Bevolkerung
muss Uber die touristischen Planungen aufgeytétan ihr beteiligt werden. Gleichzeitig muss
gezielt auf die mangelhafte Bettenkapazitat arksam gemacht werden. Eventuell konnte fur
die Einrichtung einer Ferienwohnung im genann@ebiet auch ein einmaliges Foérdergeld
gezahlt werden. Um den authentischen, region@learakter der Unterklnfte zu garantieren,
konnte ein Leitfaden fur Beherbergungsbetriefi@wickelt werden, der durch verstérkte
Beratung der Vermieter umgesetzt wird. satelich konnte eine Auszeichnung vergeben
werden, die die regionale Zugehdrigkeit verdehtli¢dier ware eine Erweiterung der Initiative

~Senne Original“ denkbar, die sich bisher awif landwirtschaftliche Produkte bezieht.

Fur die Férderung von rad-, wander- und famflieandlichen Unterkiinfte kbnnten ebenfalls

Auszeichnungen im Sinne einer Zertiéiming vergeben werden. Um die
Beherbergungsbetriebe mit regionalem afzkter oder die rad-, wander- und
familienfreundlichen Betriebe weiter zu urdgitzen, muss die Zertifizierung auf regionaler

Ebene durch Marketingaktivitaten hervorgehoben werden.

Die Campingplatze der Region mussen im Béreler Service-Qualitat, der sanitéaren Anlagen
und auf lange Sicht im Hinblick auf die Anzathr Touristenplatze verbessert werden. Die
Service-Qualitdt bezieht sich vor allem auf eine besucherfreundliche Rezeption, die
gleichermalien als touristische Informationssteeliegiert. Eine Klassifizierungsinitiative in der

Region watre hilfreich fur eine positive Entwicklung.

Handlungsfeld ,Gastronomie und Landwirtschaft*

Um das Potential der historischen Gatié besser zu nutzen, konnen Initiativen von
Anwohnern, in historischen Gebduden wie Hbéeler Scheunen ein gastronomisches Angebot
einzurichten, grundsétzlich unterstitzt rden. Die Unterstitzung kann vor allem durch
professionelle Beratung, Schulungen und Marketingmal3nahmen stattfinden. Gastronomische
und direktvermarktende landwsahaftliche Betriebe konnen dureine bessere Beschilderung
sowohl fur den Auto- als auch fir den Radwedr besucherfreundlicher gestaltet werden.
Darlber hinaus sollten in der auf Radtommis ausgerichteten Senne geniigend separate

Abstellplatze fur Fahrrader vorhanden sein.
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Abb. 23:
Fahrradparkplatz
am Jagerkrug

(eigene Quelle)

Unter Besucherfreundlichkeit sind
insbesondere die Ausweitung der Offnungszeitad das durchgangige Angebot mindestens
einer warmen Mahlzeit zu verstehen. Inshetere in der Mittagszeit und sonntags sollen
Radfahrer und Wanderer geéffnete Lokadith vorfinden. Bauernhdfe mit einer
Direktvermarktung tUber ,Senne Original* missen verstarkt mit dem Logo werben und sich
mehr flr interessierte Besucher 6ffnen. Diesn durch Informationstafeln, Hofladen und
Fuhrungen umgesetzt werden. Die Initiatiy®enne Original® muss durch weitere
gastronomische Betriebe und regionale Vermar&teritert werden. Die Richtlinien in Bezug

auf die Zusammenarbeit mit den Gaststatten mussen weiter ausformuliert werden. So wére es
wulnschenswert, wenn jeder Partnerbetrieb ineseSpeisekarte auf ,Senne Original“ hinweist
und mindestens 1 Gericht und Getrank aus SenpdudRten anbietet. Insgesamt kénnte ,Senne
Original* von der Landwirtschaft auf die Gastronomie und Beherbergung ausgeweitet werden
und hier die Betriebe kennzeichnen, diedmeleren Wert auf regionale Produkte oder einen
regionalen Charakter legen und durch ihrdoelisweisen die Wertschopfung in der Region

steigern.

Durch die Starkung von ,Senne Original“ kbénnten ebenso die Landwirte der Region profitieren,
die weiterhin dazu animiert werden, einelseitige Produktpalette anzubieten. Dadurch tragt
die Initiative auch zum Erhalt der kleinstrukturierten Landschatft bei.

Handlungsfeld ,,Besucherinformation und Umweltbildung“

Um ein flachendeckendes und sinnvolles AngeiofTouristinformationen bieten zu kénnen,
sollten in Schlof3 Holte-Stukenbrock und in DeltkTouristinformationen ertffnet werden. In
Schlo3 Holte-Stukenbrock kann eine Imf@mtion die Obere Senne und auch den
Truppenubungsplatz abdecken. FiUr den Standolvrdek spricht die Lage in der Unteren
Senne, die Nahe zum Lippesee als Freizeitattraktion und der sehenswerte Ort selbst. Die

Touristinformation in Hovelhof, die zentral in der Senne liegt, konnte sich auch in Zukunft zur
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zentralen Touristinformation der Senne enkelo. Eine besucherfomdliche Gestaltung der
Informationsstellen bedeutet eine gute Auidelhung an den Radwegen in der Umgebung und

im Ort selbst, sowie Offnungszeiten amlen Wochenenden. Insbesondere das
Informationszentrum Senne in Bad Lippspringe muss in dieser Hinsicht verbessert werden. In
diesem Gebaude am Rande der Senne sind zurzeit keine regelmaRigen Offnungszeiten maglich.
Das kann an einem mangelhaften Konzept, @ueh an einem schlecht gewéahlten Standort
liegen. Bad Lippspringe wird vielmetmit Kur- und Wellnessaufenthalten in Verbindung
gebracht und weniger mit der Senne. Daher kdnnte ein Standortwechsel des Zentrums in
Erwagung gezogen werden. Ein zukinftiger Staindollte einen direkten Bezug zur Senne
haben. Das Gebaude sollte allerdings eitbealkdive Architektur bieten und multifunktionale
Nutzungen zulassen, sodass hier sowohl Beratung, Wissensvermittlung und Erlebnis stattfinden

kénnert*®. Eine Vision in diesem Sinne wére die Nutzung des Jagdschlosses in Hévelhof.

sompm—T o
.. = JN\ Y Abb. 24
F B & Y Jagdschloss in
' ' Hovelhof
i e i tHH yam & (Deutschland-
; Tourismus 2009
H i K

Hier konnte zusatzlich die zentrale

Touristinformation untergebracht werden. Dagd#zhloss wird heute als Pastorei genutzt.

Im Bereich der Umweltbildung #ten die Touristinformationen mit den Biologischen Stationen
kooperieren, da hier bereits ein gutes Angebot existiert. Das Naturschutzzentrum Senne hat
bereits in Zusammenarbeit mit dem Naturparkitdburger Wald Gastefiihrer ausgebildet. Der
touristische Organisationstrager der Regiolitesgich mit diesen Akteuren zusammensetzen
und die Angebote durchdenken und umstrikten. FUr eine zielgruppengerechtere
Ausrichtung der Angebote, sollten wenigexchlich spezialisierte Fuhrungen Uber Graser,
Heuschrecken oder Molche angeboten werdealméhr sollte ein umfassender Blick auf die
Natur, die Landschaft und die Geschichte dendsahaft gelegt werden. Die faunistischen
Fuhrungen sollten sich immer auf eine bestim Vegetationseinheit der Senne beziehen, wie
etwa die Bewohner der lichten Kiefernwéalder ioder Heide, um die Zusammenhé&nge nicht aus
den Augen zu verlieren. UniiRrungen kindgerecht zu gestalten, sollten viele aktive Elemente
eingebaut sein. Da in der Senne viele Réclsehr empfindlich gegenliber zu intensiver

190ygl. REVERMANN/ PETERMANN (2003), S. 64 - 65
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Nutzung sind und somit das Erleben in der Natitrallen Sinnen eingeschrankt ist, sollte ein
Naturerfahrungsraum ausgewiesen werden,da®s ungestorte Erleben der Natur abseits der

Wege moglich ist.

Handlungsfeld ,Mobilitat"

Der touristische Organisationstrager der Senne sollte das Gesprach mit den betreffenden
Verkehrsverbinden suchen, um die Fahrzeited Strecken zu optimieren. Um nicht
verschiedene Linien aufwandmy andern, kénnte auch einesizeitlinie geschaffen werden, die
beispielsweise von Hovelhof aus in einemnBkurs die wichtigstesehenswirdigkeiten wie
Heimatmuseum, Heidbauckenschaferei, Emsquelle undnB8er Pferde, Truppenlibungsplatz

etc. anfahrt. Eine Infrastruktur fir diesenld wére teilweise schomorhanden. So existiert
bereits am Wanderparkplatz Emsquellen eine Uberdachte Haltestelle, die jedoch nur an 3
Wochenenden im Jahr von einem Bus angefahwird. Diese Linie und eventuell andere
Hauptlinien sollten mit einem Anhénger zur Fatimitnahme ausgestattet sein, um Radfahrern

das Uberbriicken von langerAbschnitten zu erméglichen.

Die Senne-Bahnhofe missen ansprechend lggsteerden und Eingangstor zur Senne sein.
Bereits am Bahnhof sollen erste Informatioreir Lage und den in der Umgebung liegenden
Radwegen vorhanden sein. Die AufenthaltsqualitédeanBahnhofen muskirch ein gepflegtes
Erscheinungsbild, Sitzmdglichkeiten oder ein Cgésteigert werden. Die Parkplatze an den
Bahnhdfen muissen ausreichende Kapazitdtén Tagesgaste bieten, da sie oft als
Ausgangspunkte fir Radtouren genutzt werden. Als vorbildlich kénnen hier die Bahnhofe in
Schlo3 Holte und Hovelhof genannt werden.

Letztendlich sollten Fahrplan-Broschiiren entwickelt werden, die touristisch bedeutsame Ziele

hervorheben und in allen Touristinfoationen und Bahnhofen erhéltlich sind.

Handlungsfeld ,Natur und Landschaft"

Die Heide- und Trockenrasenflachen kénnen durch Fortfiihrung und Ausweitung der
Beweidung durch Schafe und die Senner Pfemtialten bleiben. Bei Bedarf miissen weitere
PflegemalRnahmen wie Entkusselung oder Mahd die Heidepflanzen jung halten und die Flachen
vor Verbuschung bewahren. Fir eine nachhalaldentwicklung sollten die Altbestédnde aus
Kiefer und Eichen erhalten und ausgeweitet wer@ga Kiefern in der Senne stammen zwar zu
einem groRen Teil aus AufforstungsmalRnahmsie kommt jedoch von Natur aus auf

nahrstoffarmen, sandigen unddkenen Bdden vor, sodass sich der Senne Altbestdnde
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gebildet haben, die sich auf ihrem nattrlichen Standort befinden und fiir die Flora und Fauna
der Senne von hoher Bedeutung sind. Die WieserBdehtaler missen nach wie vor extensiv
bewirtschaftet werden. Die typischen Baumarteden Bachtélern wie Erle, Pappel, Esche und
Stieleiche mussen darliber hinaus erhalten und weiterkgeitonnen werden.

Um die Landschaft vor weiterer Zersiedelungszhiitzen, sollten die Wohnbauflachen in den

Flachennutzungsplénen der Gemeinden eingegrenzt und sinnvoll verortet werden.

Die Kooperation der Biologischen Stationen mit dem britischen Milithr muss fir eine
Entwicklung des Truppenlibungsplatzes im Sinne des Naturschutzes und eines sanften
Tourismus weiter fortgefihrt und intensxt werden. Dazu konnten Themen wie

Landschaftspflege, Speriten und Wegefreigabe gehdren.

Handlungsfeld ,naturbezogene Aktivitaten”

Um das Rad- und Wanderwegenetz weiteroptimieren, missen die Ausgangspunkte flr
Wanderungen und Radtouren befserfreundlicher gestaltet und die Beschilderung der Routen
verbessert werden. An Startpunkten missen Waadlatze mit ausreichenden Parkplatzen
und Mdoglichkeiten zur Mullentsorgung zur Viégung gestellt werden, die sich nicht mit
anderen Nutzungsfunktionen iibehneiden. So muss im Furlbachtal das Problem der
Parkplatzsuche fir Wanderer gelost werden, ghib3tenteils den Parkplatz eines Restaurants
besetzen. Auf die Qualitat der Rad- und Wanég®vmuss verstarktegchtet werden. Zwar
wurden die Wege insgesamt positiv bewerfetloch missen Behinderungen und schlechte
Abschnitte schneller als bisher beseitigt vegrd So missen dringend einige Brucken im
Bereich der Oberen Senne erneuert werd&n. Beschilderung fiir Radfahrer muss weiter
optimiert werden. Zwar sind auch in d8enne Wegweiser des NRW-Systems aufgestellt
worden, die Wegefuhrung stimmt aber in eelFallen nicht mit den touristischen Routen
Uberein, sodass es hier zu einer sehr untediatiien Gesamterscheinung in der Beschilderung
kommt. Der Radfahrer kann hier keine einheitliche Gestaltung erkennen, an der er sich
orientieren kann. So sollten fille ganze Senne einheitliche Wegser erstellt werden, die bei
gleicher Optik die unterschiedlichen Streckeyis integrieren. Die Wegweiser sollten jedoch
bei Bedarf auch in das NRW-System optischgritet werden kénneres Weiteren werden an
den Strecken fahrradfreundliche  Beherbergungsbetriebe und Gaststatten, sowie
Touristinformationen und die wichtigsten Seheirdigkeiten ausgeschildert. Am Parkplatz
Emsquelle, an ausgewahlten Stellen in derobheide, im Holter Wald und dem Furlbachtal,
sowie in der Unteren Senne zwischen Delbniiic#t Verl sollten Rastplatze in Form von Bénken

mit Tisch und der Méglichkeit zur Millentsorgung entstehen.
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Das Radwegenetz der Senne bietet bereitsRange zu Natur und Kultur, den Senne-Parcours
Hovelhof. Die Streckenfuhrung verbindet allendachaftsformen der Senne, fuhrt an wichtigen
Naturschutzgebieten wie der Moosheide, Ertipalauerwiesen oder Steinhorster Becken
entlang und zeigt Kultur im Heimatmuseurm verschiedenenOrten und anhand der
Wassermuhlen. An den Stationen muss jedoch die Erlebbarkeit verbessert werden. Die
Wassermuhlen missen zu besichtigen sein, dasatentrum in Hovelhof darf nicht nur nach
Anmeldung zu besichtigen sein, ebenso die st#iduckenschaferei, die Jungendstilkapelle und
das Dorfschulmuseum. In der Senne bietet siahiber hinaus eine Route zu den Themen
Landwirtschaft und (historische) Wirtschaftsweisen an. Wenn sich die Initiative ,Senne-
Original* auf oben beschriebenem Wege weitbréckelt, konnte die Route an zahlreichen
~Senne-0riginal“ Mitgliedshéfen und -gaststattentlangfihren. Die Radfahrer kénnen sich an
den Hoéfen Uber die Produkte und deren Prodokimdormieren, Einblicke in Stallungen und
Geréate erhalten oder in einem Hofcafasten. In den Gast#t#&n kdnnen die Produkte

umgehend ,getestet* werden.

Um Reitmdglichkeiten zu schaffewerden Reiterhéfe und andétéfe mit Pferdehaltung tber

die Notwendigkeit dieses Angebots in der Semfiermiert. Eine Beratung und Unterstiitzung

im Marketing wird von Seiten des touristisch®mganisationstragers garantiert. Gleichzeitig
muss auch das Reitwegenetz ausgeweitet aadel beschildert werden, um die Durchfiihrung
von Ausritten zu erleichtern. Die Mdglichkeit auf dem Truppenldbungsplatz zu reiten muss
unbedingt erhalten und ausgeweitet werden.

Handlungsfeld ,Kultur(historisches)*

Kulturhistorische Orte, die besser in Szemsegzt und besucherfreundlicher gestaltet werden
mussen, sind vor allem die Henken- und die Furlmihle, das Dorfschulmuseum in Riege, das

Heimatzentrum in HOovelhof, die Jugendstilkapelle und die Heidschnuckenschéferei bei

Hovelhof.

Abb. 25:
Dorfschulmuseum
in Riege

(eigene Quelle)
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Die Mihlen sollten fir eine minimale Besuchéimation mit Informatnstafeln besttickt und
daruber hinaus teilweisezuganglich gemacht werden. Das Dorfschulmuseum, das
Heimatzentrum und die Heidschnuckenschéafaréssen regelméaRige, tagliche Offnungszeiten
bieten, um Touristen einen Besuch zu ermdghcieich die Jugendstilkapelle sollte in Zukunft
nicht nur nach Anmeldung zu besichtigen sein. Alle Museen und Einrichtungen missen
Abstellmdglichkeiten fur Fahrrader bietennd in die Beschilderung des Rad- und

Wanderwegenetzes aufgenommen werden.

Um das historische Handwerk erlebbarernzachen, muss dieses vorgefuhrt und zum selbst
Ausprobieren angeboten werden. Aufgrures diohen Personalaufwandes konnte hier einmal
wochentlich ein derartiges Angebot im Heimatzem, im Freilichtmusem Oerlinghausen und

im Museumshof Senne stattfinden. Das Freilichtmuseum Oerlinghausen bietet bereits jeden

Sonn- und Feiertag Vorfihrungenatten Handwerkstechniken.

Bei allen regionalen Festen soll ein Bauernmarkt einen festen Bestandteil bilden. Reine
Bauernmarkte, wie der alljahrlictaaif Steinkroger’s Hof bei Friedrichsdorf, werden haufiger im
Jahr veranstaltet, als bisher. Fir alMeranstaltungen dieser Art liegt in den

Touristinformationen eine Broschlire aus.

Handlungsfeld ,,Senne fur Familien®

Um die gesamte Angebotspaletier Senne moglichstialienfreundlich zu gestalten, muss bei
den kindergeeigneten Aktivitadtewie Reiten, Radfahren, Kanu fahren und Inline-Skating
besonders auf Sicherheit und familiengeredingebote geachtet werden. Reiten fur Kinder,
gefuihrte Rad- und Kanutourdiar Familien, sowie Vermietungon Kinderfahrradern missen
im Programm enthalten sein. Notwendig singratreisrabatte fur Familien. Wie schon im
Handlungsfeld ,Kultur(historisches)* erlautemuss Kultur in der Senne erlebbar gemacht
werden und ,zum Anfassen“ sein, um diese Taenfir Kinder interessant zu machen. Im
Bereich der alten Handwerkshniken konnen Kurse und Aktidage fur Kinder angeboten
werden, in denen sie beispielsweise Korbechiten, Bogen bauen, schmieden oder einen
mittelalterlichen Tag erlelme kénnen. Auch hier missten einige Einrichtungen dem
Freilichtmuseum Oerlinghausen folgen, das itereiele Aktionen anbietet. Im Bereich der
Umweltbildung mussen neue Fihrungen koietpwerden, die Zusammenhédnge einfach
vermitteln und die Eigenaktivitat der Teilnehmférdern. Ausstellungen und Museen in der
Senne sollten ein interaktives Konzept verfolgea,es durch Ausprobieren und Einsetzen der

Sinne viel zu entdecken gibt.
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Im Bereich der Beherbergung missen Unterdidfuf dem Bauernhof geschaffen werden.
Ferienwohnungen und Heuhotelst rinblick in das Bauernhofteen sind bei Familien sehr

begehrt und fordern bei den Besuchern zlisht das Verstandnis fur Vorgange in der
Landwirtschaft. Auch hier kdnnen geeigneteféd(imit Tierhaltung) tber die Notwendigkeit des
Angebots informiert und durch Beratungd Marketing unterstitzt werden.

In einer eigens fur Familien entwickelten Brosahidie in allen Touristinformationen ausliegt,
werden alle Angebote fur Familien und spdei Angebote fur Kinder zusammenfassend

dargestellt.

Handlungsfeld ,Organisation”

Die erste konkrete Aufgabe flr eine bessararistische Organisation der Senne ist die
Grindung eines Gebietsausschusses, dem digtiggtdn Akteure, wie die Gemeinden, die
Fremdenverkehrsvereine der Gemeinden undrdtert aus Wirtschaft und Gastgewerbe sowie
sonstige Akteure im Tourismus und der Offentlichkeitsarbeit angehéren. So entsteht eine
kooperativ organisierte Tourismusférderung, diigch die Beteiligung der Leistungstrager die
Wirtschaftlichkeit der Entwicklung im Blick beh&it. Dieser Gebietsausschuss kann nun unter
professioneller Anleitung ein touristisches Leitbild erstellen und erste Schritte fur die
Entwicklung einer naturbezogenen Tourismusregion Senne einleiten. Dazu kdnnen bereits eine
gesamtraumliche Koordination und Aufbereitudgr Angebotsstruktur gehdren. Ziel ist die
Grundung eines destinationsbezogenen Orgammsitagers mit zugkraftigem Namen, der
selbsténdig agiert und einen gesamtrdumlichen elektronischen Systemverbund sowie eine
zentrale Touristinformation, die die gesamte Ragiernetzt, bieten kann. Dazu eignen sich die
Rechtsformen Verein, Verband oder eine GmbH. Ein Name fur diese Organisation kdnnte
Tourismusverein Sennerland e.V. sein. EWerein bietet den Vorteil einer offenen
Mitgliedschaft, die an persodnliche Beteiligungdunicht zwangslaufig an Kapital gebunden ist.
Dadurch kénnen auf unproblematische Weise e#dile Akteure und die offentliche Hand in

den Verein eingebunden werdEA. Solange jedoch keine weiteren Grundlagen fiir einen
naturbezogenen Tourismus in der Senne géfschaverden, steht der Aufwand einen solchen
Verein zu flhren in keinem Verhaltnis ziMutzen. Eine gesamtrdumliche Organisation wirde
sich erst bei steigernder Nachfrage lohri@aher sollte der Gebietsausschuss den Anfang der

Entwicklung leiten und die Zusammenarbeit im Begion verbessern. Wichtige Aufgaben des

¥1ygl. LUFT (2004), S. 103
192ygl. LUFT (2004), S. 109
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Gebietsausschusses sind auch vertrauemsioiEl Mallnahmen beaier Bevolkerung, das
Einbeziehen der wesentlichen Leistungstrager,insgesamt eine transgate Vorgehensweise

fir eine gute Akzeptanz und Unterstiitzung der EntwickiingSoll in der Senne eine
gesamtrdumliche Organisation entstehen, veresinnvoll die zentrale Touristinformation in
Hoévelhof zu verorten. Bereits heute versteht sich Hévelhof als das Sennezentrum und kann mit
Wassermuhlen, dem Heimatzentrum OWL, der Heidschnuckenschaferei und dem
Naturschutzgebiet Moosheide wichtige Elemedés touristischen Landschaft bieten. In der
Tourismuszentrale liegen zukinfadje Prospekte aus, die die Senne als ganze Region betreffen
und die jeweiligen Ortsprospekte, sowie Infeemgl privater und offentlicher Anbieter.
Darliber hinaus muss die Zentrale standigd geniigend Personal besetzt sein, um eine
individuelle Beratung zu ermdglichen. Die Zex¢ Ubernimmt ebenso die Funktion eines Call-

Centers, um telefonische Anfragen undh#iervermittiung schnell zu bearbeiten.

Fir einen umfassenden Internetauftritt kdnnten die Seiten der Homepagsenne-portal.de

erweitert werden. Die positiven Ansatze misdear konsequenter genutzt werden. Die
Eintréage in den vorhandenen Kategorien wiatN und Landschaft®, ,Kultur und Geschichte”,
.Rasten und Speisen” sowie ,Sport und Freizeit* miussen vervollstandigt werden. Aul3erdem

mussten die Kategorien Ubernachten und Touristinformation hinzugefiigt werden.

Handlungsfeld ,Marketing*

Das wichtigste bzw. erste Ziel im Markagbereich ist der Auftritt als zusammengehdrige
Tourismusregion. Der potentielle Gast muss 8enne als Urlaubsregion wahrnehmen und mit
ihr die Kernangebote, Radfahren in eirmdawechslungsreichen Natur- und Kulturlandschaft
sowie die Heideflachen, assoziieren. Der Organisationstrager fuhrt dazu eine
Dachmarkenstrategie durch, die alle n@eénden, Ortlichen Tourismusstellen und
Leistungstrager dazu aufruft, die Senreds Marke zu nutzen. Daflr wird vom
Organisationstrager ein einheitliches Logo nmieen kurzen Slogan zur Verfigung gestellt. Ein
bereits bestehendes Logo wird auf der Irdgstattform ,Senne-Portal* genutzt. Dieses Logo
kénnte zusammen mit einem Slogan wie ,Sean®atur und Kultur erleben“ verwendet

werden.

193 ygl. Verein Destinations Management Monitor Austria (2008)
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MNatur + Kultur erleben

Abb. 26: Mdgliches
Logo fur die Senne
(Senne-Portal, 2008)

Das Marketing konzentriert sich insgesamt auf die
Kernangebote und diejenigen Angebote, die dimnBesinzigartig machen. Somit sollte sich die
Offentlichkeitsarbeit und Image-, Angebots- uWerkaufswerbung auf das Radfahren, die
Kulturlandschaft, die Landschaft aus Heide, Trockenrasen und Kiefernwaldern, sowie die
Ausflugsgastronomie und ,Senne Original* konizemen. Offentlichkisarbeit und Werbung
sollten sich nicht nur auf die Umgebung demi@® sondern auch auf alle umliegenden
Bundeslander, sowie auf die Niederlande beelirir die Niederlander ist Deutschland 2007
das beliebteste auslandische Urlaubszieegen. Wegen der Nahe zur niederlandischen
Grenze ist NRW das am haufigsten besuchte BundeStahtier liegt fiir die Senne eine groRe

Chance, Uber Tagesgaste hinaus, Urlauber in die Region zu holen.

Innerhalb der Kommunikationspolitik ist es algenéchst wichtig durch Offentlichkeitsarbeit
und Imagewerbung eine Imagebildung voraraben und Vertrauen zu schaffen und durch

Angebots- und Verkaufswerbung die Zielgruppen anzusprechen.

Fur einen sinnvollen Marketing-Mix muss ediKommunikationspolitik vor allem auf die
Produktpolitik abgestimmt werden. Produkte konriteder Senne gefihrte Radtouren auf den
Themenrouten inklusiv Besichtigungen und Gastronomie sein. Auch Pauschalangebote, die
Radfahren, Natur und Kultur verbinden, waérals Gegenstiick zur oben beschriebenen

Kommunikationspolitik sinnvoll.

Abschlieend muss der neue Organisationstrager oder der Gebietsausschuss eine Prospektreihe
erstellen, die optisch ansprechend und einheitlich samtliche Angebote der Region
zusammenfassend darstellt. Die Basis der Reihe stellt das Gastgeberverzeichnis dar. Dartber

hinaus konnten Broschiiren zu den Themen
> Radfahren,

> Wandern,

19 FUNNEKOTTER (2008)



9 Vorschlage zur verbesserten Entwicklung eines naturbezogenen Tourismus in der Senne 117

Kulturhistorische Landschaft,
Senne Original,

Aktiv in der Natur,
Veranstaltungen,

Mobil mit Bus und Bahn und

vV V VYV V¥V V 'V

Senne fur Familien entstehen.
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10 Ausblick: Die Senne auf dem Weg zu einer
naturbezogenen Urlaubsregion

Insgesamt zeigt die vorliegende Arbeit viele Po&da in Natur, Landschaft und Kultur auf. Vor
allem die vielfaltige Landschaft mit Heideflachdfiefernwéldern und einer kleinstrukturierten
Kulturlandschaft hat auf Bundesebene einen Seltenheitswert und kdnnte Besucher locken. Diese
Potentiale missen im Hinblick auf die mdgliche zukinftige Rolle der Senne als
Tourismusregion unbedingt erhalten undefordert werden. Bei einer sinnvollen
Weiterentwicklung der noch nicht optimaleAngebotsstruktur und einer verbesserten
Einstellung auf die Bedurfnisse und Verhalterisee der Besucher, kann sich die Senne
durchaus zu einer Urlaubsregion fur natudzgenen Tourismus entwkeln. Dabei muss der
Schwerpunkt der Weiterentwicklung auf dertunbezogenen Aktivitdten, insbesondere dem
Radtourismus, der Umweltbildung und -infotioa, den Angeboten fur Familien, der
touristisch bedeutsamen Verkehrsinfrastrukiund dem Unterkunftseebot liegen. Daruber
hinaus miissen die vorhandenen und zukiinftiyegebote durch regelmafRige Offnungszeiten,
personelle Besetzung und sinnvolles Marketingdén Touristen besser verfligbar und nutzbar

sein.

In der zukinftigen Entwicklung ist es jedochopisch und auch nicht gewollt, sich mit
Regionen wie der Lineburger Heide zu verdleit, die mit zahlreichen Kutschfahrten und
Bustouren vielerorts schon naturbezogenen Magsgasmus bietet. Einerseits wird die Senne
auch bei positiver Weiterentwicklung der Angetsttuktur nicht ein so grolRes touristisches
Interesse wie in der Lineburger Heide auslds@men. Andererseits sollte im Hinblick auf

eine nachhaltige, eigenstandige Regionalentwicklung ein eher sanfter Tourismus angestrebt
werden, der den individuellen, aktiven Ura fordert. Die Senne wird weiterhin auf
Tagestouristen aus der ndheren Umgebung setzen und angewiesen sein, um einen sanften
Urlaubstourismus entwickeln zu konnen. Dietitematik auf dem Wegu einer Urlaubsregion

sind die Voraussetzung einer einheitlichen Orgaioisaind die finanzielleinvestitionen in der
Anfangszeit, die sich evtl. erst Jahre sp&itezahlt machen. Die Gemeinden sehen die Senne
vielmehr als florierenden Wirtschaftsstandort sodass Interesse und Akzeptanz des Tourismus

in der Politik und der Bevdlkerung nicht sehr hoch sind. Wirden es jedoch einige engagierte
Menschen aus der Region schaffen, dasréstse auf den Tourismus zu lenken und die

wichtigen Akteure an einen Tisch zu bringesdre das eine grof3e Chance fir die Senne.
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Fragebogen zur Bewertung des naturbezogenen
Tourismus in der Senne

Wohnort: Geschlecht:

Alter: Familienstand:

1. Was sind lhre ersten spontanen Gedamn, wenn Sie an die Senne denken?

2. Welcher Aktivitdt gehen Se heute in der Senne nach?

O Radfahren
O Wandern
O Ausflug mit dem Auto, Ziel:
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O Sonstiges:

3. Mit wem sind Sie heute hier{Mehrfachnennung mdglich)

@) Alleine
@) Partner
@) Familie
@) Freunden

4. Sind sie wegen der Natur oder Landschaft in der Senne?

O Ja, ausschlief3lich wegen Natur oder Landschaft
O Ja,unter Anderem
O Nein,eherwegen:

5. Wie sind Sie auf die Senne aufmerkesageworden? (Mehrfachnennung moglich)

Ich wohnehier

Ich wohne in der naheren Umgebung
Durch Prospekte/Kataloge

Durch Werbung in Zeitung etc...
Durch Freunde/Verwandte
Sonstiges:

O0O00O0O0

6. Kommen Sie o6fter in die Senne? (Mehrfachnennung mdglich)

Ja,fur Tagesausflige

Ja,fur ein Wochenende

Ja, fur einen mehrtagigen Urlaub
Bin das erste mal hier

Bin sehrseltenhier

OO0O00O0
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7. Waren Sie schon einmal auf dem Truppenibungsplatz?

O Nein
O Ja, Aktivitat:

8. Kennen Sie eine Internetplattform,die sich mit der Senne beschéftigt?

O Nein
O Ja,und zwar:

9. Kennen Sie Anlaufstellen in der Senne, w8ie sich Uber die Senne, ihre Natur, Kultur
oder Geschichte informieren kbnnen?

O Nein
O Ja,und zwar:

10. Kennen Sie die Initiative ,Senne Original“?

O Nein
O Ja,dasist:

11. FUr Radfahrer/ Wanderer: Gibt es genug offizielle Rastplatze mit Banken oder
Schutzhitte?
@) Nein
O Ja
O Nicht darauf geachtet

12. Fur Radfahrer/ Wanderer: Kennen Sie sichhier aus oder fahren/ wandern Sie nach
Beschilderung oder Karte? (Mehrfachnennung méglich)

Ich kennemich aus
Ich fahre/ laufe nach der Beschilderung, Beurteilung:
Ich fahre/ laufe nach Karte, Beurteilung:

0000

Ich fahre/ laufe nach textlicher Beschreibung, Beurteilung:

13. Fur Radfahrer: Wie bewerten Sie den Zustand der Fahrradwege?

O Sehrgut

O Gut

O Mittelmafig
O Eherschlecht

14. FUr Wanderer: Wie beurteilen Sie den Zustand der Wanderwege?

Sehrgut

Gut
Mittelmalig
Eherschlecht

0000

Vielen Dank fur lhre Hilfe! Anika Jungk, Hochschule Ostwestfalen-Lippe
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