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Vorwort

Der Autor, gewann einen Einblick in die bestehenden Rad- und Wanderstrukturen der Region,
durch die Erstellung eines Rad- und Wanderfuihrers sowie die Mitarbeit an einer
Radwanderkarte im Zuge eines Praktikums bei der AUbE-Umweltakademie. Gleichzeitig
erwachte dadurch das Interesse an dem Raum Ostwestfalen Lippe.

Die Verknlpfung der beiden Interessensbereiche lag nahe und bildete damit den Grundstein
dieser Diplomarbeit. Durch Gesprache mit dem Praktikumsleiter konnte das Thema
konkretisiert werden. Ein besonderer Schwerpunkt bildete der Bereich des nachhaltigen
Tourismus.

Ziel der Arbeit ist es die bestehenden Strukturen aufzuzeigen, zu analysieren, die nachhaltige

Komponente des Wanderns und Radelns herauszuarbeiten und schlussendlich
Handlungsempfehlungen in Hinblick auf eine einheitliche Tourismus-Strategie zu geben.

Trier, im Juni 2007 Mirco Johannes
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1 Einleitung

1  Einleitung

Die Grundannahme dieser Arbeit geht davon aus, dass von der Ostwestfalen Lippe*
Marketing GmbH eine Gesamtstrategie fir den Raum OWL angestrebt wird.

Hierbei sollen die im Raum vorliegenden naturlichen Potentiale und infrastrukturellen
Einrichtungen genutzt werden, wobei eine auf Qualitat beruhende, touristische Entwicklung
oberstes Ziel ist.

Aufgrund des sich noch im Planungsprozess befindlichen Konzeptes und der erst kirzlich
erfolgten Neuorganisation des Verbandes missen die einzelnen lokalen Akteure, vom Nutzen
des Vorhabens tberzeugt und vernunftig in das Gesamtkonzept integriert werden.

Aufbauend auf diesem Ansatz wird die primére These dieser Arbeit gebildet:

Ein einheitliches Konzept fur den Raum ist de facto nicht vorhanden; jeder touristische
Akteur geht seinen eigenen Weg und flhlt sich nicht an ein die Region verknlpfendes
Gesamtkonzept gebunden.

Dieses fuhrt zu einer heterogenen Entwicklung der Region. Zum Einen in Gebiete die vom
Tourismus profitieren und eine Weiterentwicklung ihres Potentials vorantreiben und zum
Anderen in Gebiete die kaum oder keine touristische Entwicklung betreiben und diesen
Bereich, aus unterschiedlichen Griinden, insgesamt vernachl&ssigen.

Eine Region kann aus heutiger Sicht jedoch nur auf dem nationalen Markt bestehen, wenn sie
ein einheitliches, auf Qualitat aufgebautes, gebiindeltes Konzept verfolgt und sich durch ein
klares Alleinstellungsmerkmal von anderen Regionen abgrenzt.

Die fiir die Region, auch von der OWL Marketing GmbH?, identifizierten Potentiale des
Raumes Ostwestfalen Lippe sind die Bereiche Wandern, Radfahren und Wellness.

Da der Begriff Wellness allgemein nicht flachendeckend vertreten wird bzw. sich auch und
besonders in den Bereichen Radeln und Wandern niederschlégt, wird der Fokus auf diese
Bereiche gelegt. Dieses bietet sich auch durch die fast durchgehend strukturelle Ausstattung
der Region in Bezug auf Radeln und Wandern an.

Durch die zusatzliche Fokussierung auf die nachhaltige Komponente dieses Bereiches kann
ein aussagekraftiges Alleinstellungsmerkmal gebildet und der nationale Bekanntheitsgrad
erhoht werden.

Eine derartige regionale Entwicklung bedeute eine Reihe von notwendigen Verénderungen,
die eine umfassende Voruntersuchung voraussetzen und sich an spezielle
Qualitatsanforderungen richten massen.

Diese Arbeit soll einen Uberblick und Analyse iiber die nachhaltigen Potentiale Radeln und
Wandern ermdéglichen und zu Handlungsempfehlungen fur die einzelnen Kreise flhren.

Y Im Folgenden OWL genannt
2 Im Folgenden OWL-M



1 Einleitung

Der Aufbau der Diplomarbeit gliedert sich wie folgt:

Das Anfangskapitel der Untersuchung stellt das Untersuchungsgebiet Ostwestfalen Lippe vor.
Hierbei wird eine kurze Potentialanalyse der verschiedenen Infrastrukturen durchgefihrt und
ein Uberblick Gber die touristische Entwicklung in OWL nach 1949 gegeben.

Im folgenden Kapitel erfolgt eine Beschreibung der in OWL vorliegenden touristischen
Strukturen. AnschlieRend daran, wird ein Uberblick iiber Anforderungen an qualitative Rad-
und Wanderstrukturen gegeben. Auf diesem Teil wurden Fragen des Experteninterviews und
das im spéateren Kapitel eingesetzte Bewertungsraster aufgebaut.

Als néchstes erfolgt die theoretische Einordnung der in der Untersuchung zum Einsatz
gekommenen qualitativen Methode der Expertengespréche.

Ausgehend von dieser theoretischen Grundlage wurden Expertengesprache durchgefthrt.
Ein Uberblick tiber die ausgewéhlten Gesprachspartner, die durchgefiihrte Auswertung und
die Ergebnisse der Gesprache werden im Anschluss an das Theorie Kapitel wiedergegeben.
Darauf folgt eine Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise.

Die Bewertung erfolgt durch ein eigenes konzipiertes Raster, welches an die qualitativen
Anforderungen an Rad- und Wanderregionen angelehnt ist.

An die Bewertungen anschlieRend erfolgt eine Verkntipfung der in der Region liegenden Rad-
und Wanderstrukturen mit dem Bereich des nachhaltigen Tourismus.

Aufbauend auf die Potentialanalyse der Region, die Ergebnisse der Expertengespréche, der
Verknipfung der Region mit nachhaltigen Tourismus und der bewerteten Rad- und
Wanderstrukturen werden im letzten Kapitel Handlungsempfehlungen definiert.

Als letzter Punkt wird ein Ausblick auf eine mdgliche Entwicklung der Region gegeben.

Die Diplomarbeit kann in das Feld der Angewandten Freizeit- Tourismusgeographie
eingeordnet werden. In der Arbeit werden folgende Untersuchungsmethoden angewendet:
Expertengesprache, -interviews, Auswertungen von Untersuchungsberichten, Kartenmaterial,
Sekundér- und Graue Literatur, ein E-Mail basierter Mystery - Check und ein eigensténdig
erstelltes Bewertungsraster fur die Rad- und Wanderstrukturen in der Region.

Alle hier eingesetzten Untersuchungsmittel werden in den einzelnen Teilbereichen
beschrieben und erklart.



2 Ostwestfalen Lippe

2  Ostwestfalen Lippe

Ostwestfalen Lippe oder abgekiirzt OWL liegt im norddstlichsten Teil des Bundeslandes
Nordrhein Westfalen und grenzt an die Bundeslander Niedersachsen und Hessen. Das Gebiet
hat eine Einwohnerzahl von 2,07 Mio. Einwohnern auf einer Flache von ca. 6500km?, was
ungefahr einem Funftel des Bundeslandes NRW entspricht. Die Region ist deckungsgleich

mit dem zustédndigen Regierungsbezirk Detmold, in welchem sich die Kreise Lippe, Gitersloh,
Herford, HOxter, Minden-Llbbecke, Paderborn und die Kreisfreie Stadt Bielefeld befinden.
(vgl. Bezirksregierung Detmold, 2006) Bei der Region OWL handelt es sich um ein
polyzentrisches Gebiet mit den beiden Oberzentren Paderborn und Bielefeld, den
Mittelzentren Detmold, Gutersloh, Herford, Minden, Bad Salzuflen und zahlreichen Stadten
und Gemeinden mit unter 50.000 Einwohnern (vgl. OWL Marketing, 2002 (a), Seite 2-3).

Im Gegensatz zu anderen Regionen Deutschlands zeichnet sich OWL durch eine ausgepragte
Heterogenitat der einzelnen Gebiete aus. Ausschlaggebend fur dieses Phdnomen ist eine 1947
durchgefthrte, verwaltungstechnische Neuordnung. Im Zuge dieser wurde das bis dato
unabhangige Furstentum Lippe, mit dem friher zur preulischen Provinz Westfalen
gehdrenden Regierungsbezirk Minden zusammengelegt und in das neu geschaffene
Bundesland NRW integriert wurde (vgl. Landschaftsverband Westfalen-Lippe, 2007).

Durch dieses Konstrukt stehen sich in OWL die traditionell katholisch gepréagten stdlichen
Gebiete Paderborn und Herford® , das ehemalige Fiirstentum Lippe und die evangelischen
nordlichen Gebiete mit Bielefeld als Zentrum gegeniber. Die ausgepragte Verbundenheit mit
der seiner jeweiligen ,,Heimatregion® verhindert eine Identifikation der einzelnen Gebiete mit
der Region OWL (vgl. Erzbistum Paderborn, 2004, S. 1).

Die einzigartige naturrdumliche Ausstattung OWL konnte erst durch den Zusammenschluss
dieser unterschiedlichen Gebiete entstehen. Aus dem Blickwinkel der jeweils eigenen
historischen und religiésen Hintergriinde der Gebiete betrachtet bietet die Vereinigung
Vorteile gegeniber anderen Regionen, da die Vielfalt unter einer einheitlichen Destination
vermarktet werden kann. Die Heterogenitét der Region besteht nicht allein in politischer und
kultureller Hinsicht, sondern spiegelt sich auch in der geographischen Beschaffenheit des
»Konglomerats“ OWL wieder.

Durch verschiedenste Landschaftsmerkmale bietet die Region einen Raum vielfaltiger
touristischer Attraktionen. Unter den naturradumlichen Haupteinheiten befindet sich hier u.a.
der ostliche Teil des Teutoburger Waldes, das dstliche Wiehengebirge, Eggegebirge und
Eggetal, die Paderborner Hochflache, die Warburger Borde, und das Wesertal.

% Hochstift Paderborn



2 Ostwestfalen Lippe

Weite Bereiche dieses Raumes sind Teile von Naturparks und Naturschutzgebieten, in
welchen eine Vielzahl von Mooren, Seen und Quellen liegen. Da die Landschaftsvielfalt bei
den Kernkompetenzen beziiglich des Tourismus eine nicht zu unterschatzende Rolle spielt ist
diese positive hervorzuheben.

2.1 Verkehrsinfrastruktur

Im folgenden Abschnitt werden die verschiedenen Verkehrsverbindungen in der Region
beschrieben und daraus potentielle Einzugsgebiete herausgearbeitet.

Durch die zentrale und guinstige Lage OWL s in Deutschland und Europa ist ein Anschluss an
bedeutende Verkehrswege gegeben.

Karte 1: Verkehrsinfrastruktur in Ostwestfalen Lippe

Feankiurt

Quelle: Ostwestfahlen — Lippe, 2007

Hierbei ware als eine wichtige PKW- und LKW- Verbindung die A2 zu nennen die aus Koln
kommend den Raum in Ost-West Richtung durchkreuzt und in Richtung Berlin fuhrt. Durch
die Autobahnen A33 und A30 wird der Raum mit den wichtigen Nord-Sid- Verbindungen
der A1 und der A7 verbunden. Die A30 ermdglicht auRerdem eine schnelle Anbindung an die
europaische Metropole Amsterdam.



2 Ostwestfalen Lippe

Verschiedene Fernverkehrstrassen der Bahn liegen ebenfalls im Gebiet OWL's. Zu nennen
waren die Strecken ICE 10, ICE 51, IC 55 und IC 77 welche 6stliche Stadte wie Berlin,
Dresden und Weimar mit wichtigen westlichen Zielpunkten verbinden.

Mit dem Regionalflughafen Paderborn-Lippstadt, mit einem Passagieraufkommen von 1.27

Mio. Personen im Jahr 2006, besteht zusatzlich ein Anschluss an nationale und européische
Business- und Urlaubsziele (vgl. Flughafen Paderborn, 2006).

Karte 2: Anflugsziele des Regionalflughafens Paderborn-Lippstadt

Belfast Glazgow
Manchester
Landan
Bournemouth B Paderborn
Frankfurt
Miirnberg
Miinchen
Pariz Wisn
Santiaga dle
Compostela OUIEdDE.iI i Mailand
Porto . Barcelona
; Madrid Fom
Liszaban Walencia
Sevilla Murcia I\I'}enorca
Fare II:-izngEI ored Antalya
Jerez Alicante .
Malaga Almeria Gentznlz Larmaca
Funezl Monastir Malta
Paphosz
) Fés
Teneriffa Hord  Agadir Crjerba
Taba
Lanzarote
Fueteventura Sharm el Sheilk
Gran Canaria Hurghada
Teneriffa Siid Marsa Alam
Luxor

Quelle: Flughafen Paderborn, 2007



2 Ostwestfalen Lippe

2.1.1 Einzugsgebiet

Der gute Anschluss an bedeutende Verkehrswege, und die gute Vernetzung dieser mit
wichtigen nationalen und européischen Zentren, erschlief3t fiir die Region OWL ein groRes
Einzugsgebiet und ermdglicht eine schnelle Erreichbarkeit fir potentielle Gaste.

Wichtige bevélkerungsreiche Einzugsgebiete fir Tages- oder Kurz- Urlauber sind im Westen
das Rhein- und Ruhrgebiet oder auch die benachbarte Niederlande, im Norden das
Osnabriicker Land, Bremen und Hamburg, im Osten der Grofsraum Hannover und im Sliden
die Rhein Main Region mit der Metropole Frankfurt.

Der Regionalflughafen Paderborn-Lippstadt erméglicht auch Gasten aus weiter entfernt
liegenden Stadten einen Kurzbesuch in der Region; auf dem nationalen Markt wéren
Frankfurt, NUrnberg und Munchen zu nennen.

Gestiitzt werden diese Aussagen durch eine von der Universitat Trier angefertigte Studie iber
die ,,Wirtschaftliche Bedeutung der Tourismusbranche Ostwestfalen Lippe®.

2.2  Touristische Wander- und Radinfrastruktur

Die Region OWL ist bemunht, die Qualitét des touristischen Angebots zu steigern, und setzt
hierbei auf verschiedene Kernkompetenzen. Sie verfiigt tiber ein herausragendes Netz an
Wander- und Radwegen, welche die kulturellen und nattirlichen Sehenswirdigkeiten der
Region miteinander verbinden. Das regionale Dachmarketing der OWL-Mwird den Aussagen
des 1. Teutoburger Wald* Tourismustages zufolge, mittlerweile von vielen Orten und
Unternehmen gestiitzt. Ein Ausbau der Zusammenarbeit wird angestrebt. Der Tourismustag
soll (seit 2006) als jahrliches Forum den Touristikern in der Region dazu dienen, die Qualitat
der Angebote sicher zu stellen und sich auszutauschen.

2.2.1 Wanderrouten

Der Teutoburger Wald weist eine Vielfalt an Wanderwegen auf: ,,Das Angebot reicht von
Rundwander- und Streckenwegen, tiber Themenrouten wie dem Mdhlensteig, bis hin zu Teilen
von Fernwanderwegen wie dem Europaischen Fernwanderweg E1* (vgl. Strategischer
Rahmenplan EFRE 2007-2013 Modellregion Ostwestfalen Lippe, 2007, s. 66).

Die unterschiedlichen Landschaftstypen mit jeweils eigenen Beschaffenheiten kdnnen
Anspriiche verschiedenster Wandertypen befriedigen. In dieser Landschaft gelegene
Wanderwege bieten Touren durch Heidelandschaften und Flusstaler und somit ein hohes
(wandertouristisches) Potenzial welches durch gezielte Vermarktung und eine Steigerung der

“1m Folgenden TW genannt
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bestehenden Qualitat der Wege zukiinftig weiter ausgeschopft werden soll (vgl. Strategischer
Rahmenplan EFRE 2007-2013 Modellregion OWL, 2007, s. 66).

Eine Besonderheit der Region besteht darin, dass im Zuge der Vermarktung und des
Bemihens um eine Steigerung der Attraktivitét fir Touristen die Erreichbarkeit wichtiger
Wanderwege durch den OPNV gewihrleistet ist. Zusatzlich wurden an Start- bzw.
Endpunkten der Rundwege Parkplétze geschaffen.

Wanderherbergen entlang der Hermannshohen kénnen sich um das Gutesiegel ,,\Wanderer
willkommen* bewerben, welches eine hohe Servicequalitat garantieren soll.
Bewertungskriterien hierfir sind unter anderem die gute Lage der Unterkunft, vitaminreiches
Essen oder auch die problemlose Aufnahme von Wanderern fiir eine Nacht. Zusétzlich
werden von vielen Betrieben Gepécktransporte angeboten, um den Gésten das Wandern zu
erleichtern (vgl. Spurbare Wege, S.16-17, 2005).

Im Folgenden seien exemplarisch einige herausragende Wanderwege vorgestell:

Die mit den regionalen Wegen vernetzten Hermannshohen, bestehend aus dem
Hermannsweg und dem zertifizierten Eggeweg (s.u.) und flhren auf einer Lange von 226 km
vom Miinsterland ins Sauerland. Die Strecke flhrt fast vollstdndig durch Naturparkgebiete.
Die Hermannshohen fuihren Uber traditionsreiche Kammwege und wurden bereits im
Mittelalter als Handelswege genutzt, wodurch auch historische Bauwerke sich auf den Wegen
befinden. vgl. Spirbare Wege, S.9 u. S.11, 2005).

Von den beiden Abschnitten dieser Strecke ist der Hermannsweg der Langere. Er fihrt auf
156 km Wegstrecke von Rheine tber den Kamm des Teutoburger Waldes nach Velmerstot.
Er gilt als einer der schonsten Hohenwege Deutschlands und eréffnet dem Wanderer viele
Sehenswirdigkeiten, so z.B. das Hermannsdenkmal, die Externsteine und die Dorenther
Klippen. Seiner Schoénheit zum Trotz ist der Hermannsweg noch nicht mit dem Glitesiegels
»Qualitdtsweg Wanderbares Deutschland* ausgezeichnet. Obwohl die Verantwortlichen
schon fur den Herbst 2005 mit einer Zertifizierung rechneten, dauern die Verhandlungen
aufgrund zweier Passagen, die den Qualitatskriterien des Deutschen Wanderverbands nicht
entsprechen, weiter an (vgl. Splrbare Wege, S.13-15, 2005).
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Karte 3: Hermannsweg
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Quelle: Naturpark-Eggegebirge, 2007

Der wesentlich kirzere Eggeweg, der den zweiten Teil der Hermannshdhen ausmacht, hat
diese Kriterien bereits im Jahr 2004 erfullt und wurde als erster Wanderweg der Region mit
dem Gutesiegel ,,Qualitdtsweg Wanderbares Deutschland® versehen (vgl. Wanderbares

Deutschland, 2007).

Der Eggeweg fuhrt auf einer Strecke von 70 km von den Externsteinen bei Horn-Bad
Meinberg bis Obermarsberg. Seine gesamte Lange, die etwa 1% der Europaischen
Fernwanderroute E1 ausmacht, fihrt durch den Naturpark Eggegebirge und sudlicher
Teutoburger Wald. Er steht in einer langen Tradition historischer Handels- und Heeresstra3en
und kann, neben grandiosen Aussichten, mit einzigartigen historischen Schétzen aufwarten

(vgl. Schwaney, 2007).
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Quelle: Naturpark-Eggegebirge, 2007

Unter vielen weiteren Wanderwegen seien an dieser Stelle die Folgenden genannt:

Der Eichenweg schléngelt sich mit einer Lange von 210 km an den Grenzen des Kreises
Gutersloh entlang. Er ist von allen 13 Stadten und Gemeinden des Kreises erreichbar.

Die Namengebende Eiche ist das Wahrzeichen der Hofe in der Region (vgl. HCC Verl, 2007).
Entlang des Wiehen- und Wesergebirges verlauft der Mihlensteig. Diese Wanderroute mit
einer Lange von 67 km ist als Themenroute einzustufen und fuhrt an zehn Muhlen vorbei, die
die Eckpunkte dieses Weges bilden.

Als Letzte Route sei hier der Wittekindsweg genannt, der mit einer Lange von 95 km von
Osnabriick nach Porta Westfalica fiihrt. Auf den Spuren des Sachsenkdnigs Wittekind fuhrt
dieser Weg Uber den waldreichen Kamm des Wiehengebirges. Mit seinen beeindruckenden
Aussichten gehort der Wittekindsweg zu einem der beliebtesten Wanderwege
Norddeutschlands.
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2.2.2 Radrouten

Ostwestfalen Lippe genielit den Ruf eine Radregion zu sein, von daher kommt es der Region
zugute, dass Fahrradurlaube im Trend liegen. Dieses zeigt sich auch an der Zahl von rund 2
Mio. Deutschen, die in den n&chsten drei Jahren eine Radreise unternehmen wollen.

Das Radwegnetz ist ahnlich ausgeprégt, wie das der Wanderwege, und sowohl mit
Wirtschaftswegen als auch mit dem OPNV verkniipft. Auch hier wird Attraktivitat durch die
vielféltige Topographie gewahrleistet und gerade flir Tourenradler besticht die Region durch
unterschiedlichste Routen (vgl. OWL Marketing GmbH, 2005, S.16-17).

Auch das Serviceangebot ist auf die Bedurfnisse von Radurlaubern angepasst. Dies betrifft
nicht nur Gasthéfe und Fahrradverleiher entlang der Routen, sondern auch der OPNV hat sich
darauf eingestellt: Dieses zeigt sich zum Beispiel an den im Laufe der Jahre entstandenen
Radstationen. Die Region ist weiterhin um eine Optimierung des Angebots bemiiht, dieses
zeigt sich beispielsweise in der Bereitstellung von modernen Navigationsgeraten und dem
Angebot von Gepécktransporten. Abgesehen von vereinzelten Punkten, die der Ausbesserung
bediirfen, wird die Infrastruktur als insgesamt als gut bewertet. Die zukinftige Entwicklung
konzentriert sich auf die Optimierung von Service und Qualitét (vgl. Strategischer
Rahmenplan EFRE 2007-2013 Modellregion OWL, 2007, s. 66).

Im Folgenden werden einige VVorzeige-Routen im Raum OWL vorgestellt. Die nachfolgenden
Wege sollen beispielhaft fur alle in der Region liegenden Routen, die die Attraktivitat des
Gebietes ausmachen, stehen.

Die Wellness-Radroute® wird von der OWL-M als Fitness, Fun und Fahrradfahren rund um
den Teutoburger Wald beworben. Diese Aussage versucht die Bedirfnisse verschiedener
Radfahrer-Typen anzusprechen und sie in einem Angebot zu vereinen.

Es handelt sich hierbei um ein dichtes und gut ausgebautes Radwegenetz, das geméal den
Gegebenheiten der Region mit abwechslungsreichem Naturpanoramen aufwarten kann. Die
Wellness-Radroute ist ein Rundkurs auf insgesamt 500 km L&nge, der nach eigenem Belieben,
Lust und Kondition durch Querverbindungen variiert werden kann.

Die OWL-M weil hierbei die vielfachen Vorzlge der Region zu nutzen:

Auf der einen Seite lockt man den Touristen mit den Erlebnis-Mdglichkeiten rund um Kultur,
Geschichte und Natur, und auf der anderen Seite nutzt man die Reputation der Wellness-
Region OWL. In 30 Orten entlang der Strecke befinden sich Wellnessangebote, dazu gehdren
funf groRBe Heilbader und neun staatlich anerkannte Luft- und Kneippkurorte. Die Angebote
reichen, dem offiziellen Prospekt zufolge, vom Thermalbad tiber Sauna und Massagen bis hin
zur traditionellen Chinesischen Medizin (vgl. Wellness-Radroute, 2007).

®Im Folgenden “WELL” genannt
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Die Route ist gut beschildert und weist etliche Info-Ké&sten auf, um Radfahrern die
Orientierung zu erleichtern. Die Informationen beziehen sich auf spezielle 6rtliche Angebote,
Ubernachtungsmoglichkeiten unter dem Aspekt der ,,Radfahrerfreundlichkeit* und natiirlich
Adressen von Reparaturstellen und medizinischen Einrichtungen (vgl. Wellness-Radroute,
2007).

Karte 5: Wellness-Radroute
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Quelle: Fahrradtouren, 2007

Zu den Vorzeige-Projekten gehdren auch die so genannten BahnRadRouten®. Namentlich
sind dies die Teuto-Senne-, die Weser-Lippe- und die Hellweg-Weser-Route. Der Name des
Projektes lasst bereits vermuten, dass interessante Strecken hier mit der Bahn verbunden
werden. Dank guter Ausschilderung missen die Streckenabschnitte nicht detailliert geplant
werden, es besteht die Mdglichkeit Bahn- und Radreise zu kombinieren. Auch bei
unvorhergesehenen Ereignissen schafft dieses Projekt Abhilfe: Bei Ermiidung, schlechtem
Wetter, Pannen oder Unfall kann der Radreisende die néchste Station schnell und ohne grof3en
Aufwand erreichen. Damit lassen sich je nach Bedurfnis und Neigung sportlich
anspruchsvolle Strecken vermeiden, oder auch gezielt auswéhlen. Zudem lassen sich
Tagesrouten von einem festen Standort aus unternehmen, und es besteht die Mdglichkeit eine
sehr lange Strecke mit dem Fahrrad zu bewaltigen und den Hin- oder Rickweg per Bahn zu
reisen.

Bei der Weser-Lippe-Route beispielsweise ist der nédchste Bahnhof in der Regel nicht weiter
als 5km von der Strecke entfernt. Die gepriesene Spontaneitat, durch welche das Radfahren

®Im Folgenden durch ,,“BRR”* abgekiirzt
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bereichert wird, steht leider im Gegensatz zu den Mdglichkeiten der Bahn, denn mehr als 5
Fahrrader konnen schon zu Problemen fuhren und die Homepage weist ausdriicklich darauf
hin, dass Gruppen vorab angemeldet werden sollten (vgl. Bahnradrouten, 2007).

Gleich zwei der beliebtesten Fernradrouten Deutschlands fihren durch die Region: Der
Weserradweg und der Emsradweg. Beide Routen folgen in ihrer gesamten Strecke dem
Verlauf des Flusses, von dessen Ursprung bis zur Mindung ins offene Meer.

Der Weserradweg fiihrt auf einer L&nge von
Karte 6: Weserradweg 500 km von Hann. Munden bis zur Weser-
mundung in die Nordsee. Der Weg verlauft

St Uberwiegend abseits der Hauptverkehrsstral3en.
Die Strecken sind mit jedem Fahrrad und auch von
untrainierten Fahrern zu bewéltigen, aufgrund der

" gut ausgebauten Wege und der geringen Steigung
,@B -mnen entlang der gesamten Strecke.

,.Der Weserradweg gehort zu den besten
Radwanderwegen in Europa. In Umfragen des
ADFC wurde der Weser-Radweg mehrfach zum
Nienburg (Weser) beliebtesten Radwanderweg in Deutschland
gewahlt!** (Weser-Radweg, 2007)
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Quelle: Weserbergland-Tourismus, 2007
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Karte 7: Emsradweg

Der Emsradweg beginnt an der Emsquelle in Hovelhof
am Fule des Teutoburgerwaldes und erreicht nach 379
km Emden. Die Ems verbindet funf Urlaubsregionen, von
der jede ihren unverwechselbaren Charakter hat. Auch
auf dieser Route gibt es anndhernd keine Steigungen, sie
bleibt immer in unmittelbarer Nahe der Ems. Der Radweg
eignet sich also auch fur Familien mit Kindern, da es
keine anstrengenden Passagen gibt.
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Eine engmaschige Vernetzung der hier vorgestellten Wege ist durch Rundkurse und weitere
in der Region liegende Themenrouten gegeben.

2.3  Wellness-Infrastruktur

Neben der Reputation als Wander- und Radregion, geniel3t OWL auch den Status einer
Gesundheitsregion. Die Region verfligt nicht nur tber die Halfte aller Kliniken NRWs,
sondern obendrein bilden Moore und Heilwéasserquellen die Grundlagen fiir einen
ausgepragten Wellness-Tourismus geschaffen. In zahlreichen Heilb&dern und Luftkurorten
wird mit modernen therapeutischen Einrichtungen Gesundheitskompetenz geboten (vgl.
Strategischer Rahmenplan EFRE 2007-2013 Modellregion OWL, 2007, S.66).

Der Grund fur die Vielzahl von Badern und Kurorten liegt in der geologischen Beschaffenheit
der Region. In der frihen erdgeschichtlichen Entwicklung kam es im Zuge der
Gebirgsbildung zu Verwerfungen und Brlchen in der Erdkruste, durch welche Wasser, teils
auBerst mineralhaltig, an die Erdoberflache drang (vgl. Bielefeld Info, 2007). Die Vielzahl der

13
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hierbei entstanden Quellen ist charakteristisch fiir die Region und die Menschen begannen
fruh, die gesundheitsférdernde Wirkung der Quellen zu nutzen.

Aufgrund des 1995 stattgefundenen Strukturwandels im Gesundheitsbereich fand ein
Beschaftigtenriickgang im Kurwesen und im Gastronomiebereich der Region statt.

Die Gesundheitsreform fiihrte ebenso zu einem starken Riickgang der Ubernachtungszahlen
in den Heilb&dern (vgl. Middendorf, 1999, S.1). Die Region konnte bis 1994 eine weit Gber
den Landesdurchschnitt liegende Auslastung der Heilbader vorweisen, bedingt durch die
Baderkrise sank diese unter 40% und erst im Jahr 2000 konnte dieser Wert wieder
uberschritten werden.

Zurlckzufuhren ist der erneute Anstieg durch neue Marketingstrategien, in denen die
landschaftlichen und kulturellen VVorziige der Region eingebunden werden. Die Betonung des
»Wellness — Aspektes“ und alternative Heilkonzepte trugen zusétzlich zu dem erneutem
Anstieg bei (vgl. Becker et al., 2002, S.40-41).

So wurde zum Beispiel das Projekt ,, TeutoWellness50Plus® ins Leben gerufen, mit dem
erklarten Ziel, den Wellness- und Gesundheitstourismus der Gesundheitsregion Teutoburger
Wald/OWL zu fordern. Hierbei haben sich 45 Partner zu einer Qualitdtsgemeinschaft
zusammengeschlossen, zu denen Hotels, Pensionen, Wellness- und Freizeitanbieter und
Touristeninformationen gehoren. Diese haben sich auf gemeinsame Qualitatsstandards sowie
eine exakt definierte Servicepalette geeinigt. Hierbei soll bei aller medizinischen Kompetenz
das ,,angestaubte* Kurort-Feeling durch Genuss und Erlebnis ersetzt werden. Dieses Angebot,
das bis Dezember 2004 durch das Ministerium fir Wirtschaft und Arbeit des Landes NRW
gefdrdert wurde, richtet sich an Senioren und kann stellvertretend flr die Bemuhungen der
Region gesehen werden, das bestehende Potential zu nutzen und zu vermarkten

(vgl. Teutoburger Wald Tourismusmarketing, 2007).

2.4  Touristische Merkmale

Der folgende Abschnitt beschreibt die touristische Infrastruktur OWL’s, als Ausgangsmaterial
dient ein durch die Fremdenverkehrsgeographie Trier erstellter Bericht tiber die
»Wirtschaftliche Bedeutung der Region Ostwestfalen Lippe* aus dem Jahre 2002.

Im nationalen Vergleich befindet sich Ostwestfalen Lippe unter den Gebieten mit den
héchsten Ubernachtungszahlen, nur sieben andere Regionen weisen im Jahr 2000 héhere
Ubernachtungszahlen aus. Darunter sind Gebiete wie die Schleswig Holsteinische Nord- und
Ostseekiiste oder Stadte wie Berlin und Hamburg. (vgl. Becker et al., 2001, S.122)

14
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Bei einer Ubernachtungszahl von rund 6,3 Mio. im Jahr 2004, entfallen auf die in der Region
liegenden Heilbader 3.2 Mio. Ubernachtungen. Trotz der Einsparungen im Gesundheitswesen
und einen dadurch bedingten Riickgang von 1.3 Mio. im Zeitraum von 1995 bis 2000 haben
die Heilb&der immer noch die gréfite Anziehungsfaktor auf die Urlauber in der Region

(vgl. Bezirksregierung Detmold, 2006).

Aus diesem Grund wird die Region auch unter ,,Heilgarten* Deutschlands vermarktet,
welches zum Einen auf die naturrdumlichen Besonderheiten und zum Anderen auf die groRe
Anzahl von Kur- und Heilorten hinweisen soll (Bezirksregierung Detmold, 2007).
AuBerhalb OWL und NRW ist die ,,Marke* jedoch kaum bekannt, &hnlich verhélt es sich mit
dem die Region pragenden Mittelgebirge, dem Teutoburger Wald. (vgl. Becker et al., 2001,
S.122)

Was die Anzahl der ge6ffneten Beherbergungsbetriebe betrifft, so kommt OWL auf 898
Betriebe mit insgesamt 42.961 Gastebetten. Die Verteilung unterscheidet sich jedoch stark
zwischen den einzelnen Kreisen. Die drei Kreise mit den meisten Betrieben und dem gréfiten
Bettenangebot, Minden-Llbbecke, Hoxter und Lippe vereinen in beiden Bereichen lber 60%
des gesamten Angebotes. (vgl. Becker et al., 2001, S. 48)

Abb. 1: Beherbergungsbetriebe und Gastebetten in der Region Ostwestfalen-Lippe nach Kreisen, Stand
Dezember 2000
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Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung der Region Ostwestfalen Lippe 2002
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Die unterschiedliche Verteilung wird auch durch die Betrachtung der Bettendichte (Betten pro
100 Einwohner) deutlich, hier liegen die drei genannten Kreise zwischen 20% und 40% (vgl.
Becker et al., 2001, S. 64).

Karte 8: Bettenangebot und Bettendichte in der Region Ostwestfalen-Lippe nach Kreisen
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Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung der Region Ostwestfalen Lippe 2002

Ahnlich wie in vielen anderen Gebieten Deutschlands kann in OWL ein Riickgang der
Beherbergungsbetriebe beobachtet werden, in den Jahren 1986 — 2000 fand vor allem im
Kreis Lippe (-40%) als auch in den Kreisen Hoxter, Minden Liibbecke und Paderborn ein
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starker Rickgang statt, lediglich im Kreis Giitersloh konnte ein geringer Zuwachs verzeichnet
werden (vgl. Becker et al., 2001, S. 65).

Abb. 2: Beherbergungsbetriebe in der Region Ostwestfalen-Lippe nach Kreisen
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Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung der Region Ostwestfalen Lippe 2002

Was die Bettenanzahl betrifft, so kam es in den Kreisen Hoxter, Paderborn und Lippe zu einer
deutlichen Verminderung, im Gegensatz dazu konnten die Kreise

Gutersloh Herford und die Stadt Bielefeld einen Anstieg der Bettenzahl verzeichnen (vgl.
Becker et al., 2001, S. 66).
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Abb. 3: Betten in der Region Ostwestfalen-Lippe nach Kreisen
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Die Bettenauslastung ist am hdchsten in den Kreisen Minden-Libbecke (51%) und Hoxter
(45%), was auf den Kurverkehr und konkret auf die gute Auslastung der Kurkliniken in den
Heilbadern Bad Driburg und Bad Oeynhausen zurlickzufiihren ist.

Gegensétzlich dazu verhalt es sich in den Gebieten in denen kein Kurverkehr stattfindet also
in der Stadt Bielefeld und dem Kreis Giitersloh.

Abb. 4: Betten in der Region Ostwestfalen-Lippe nach Kreisen

Geoffnete Angebotene Betten- Aus- Auslastung

Betriebe Betten dichte” stattung™
Bielefeldl 61 4.028 12,5 90,1 336
Giitersloh 94 3.334 97 88 4 31,3
Herford| 66 3029 11,9 92,0 397
Hoxter 143 7.065 453 91,5 450
Lippe| 278 12 462 341 918 405
Minden-Lubbecke 133 8.049 249 949 51,0
Paderborn| 123 4.994 17,2 92,0 404
Ostwestfalen-Lippe 898 42.961 20,9 92,1 41,8

* Betten pro 1.000 Einwohner ** Anteil der Gastezimmer mit Bad und/oder Dusche sowie WC (Stand 1999)

Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung der Tourismusbranche Ostwestfalen-Lippe, LDS — NRW 2001

Zusammenfassend kann festgestellt werden, dass OWL auch im Deutschlandvergleich hohe
Besucherzahlen vorweisen kann, die Géste sich jedoch in erster Linie in den Kreisen
aufhalten die iber Kurbetrieb und Heilbadern mit entsprechenden Kliniken verfugen.
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Das zeigt sich vor allem im Vergleich der Beherbergungsbetriebe, der Bettenzahlen und der
Auslastung der Betriebe.

Insgesamt verfiigt die Region jedoch iber eine gut ausgebaute Beherbergungsinfrastruktur
und eine hohe Urlauberintensitét.

2.5 Entwicklung des Tourismus nach 1949

Das Potenzial der Heilquellen und des gesunden Klimas der Region wurde schon friih erkannt
und genutzt, was sich auch am Ursprung des Wellness-Tourismus im 17ten Jahrhundert zeigt.
Die Umwaélzung der politischen Struktur nach dem zweiten Weltkrieg wirkte sich erheblich
auf die Tourismus-Region OWL aus. Wie eingangs erwahnt, war es nach dem
Zusammenschluss der verschiedenen Kreise erstmals moglich, unterschiedlichste Regionen
einheitlich zu vermarkten.

In den funfziger Jahren initiierte Regierungsprasident Heinrich Drake, den Gesamtcharakter
OWLs und dessen Vermarktungsmaoglichkeiten vor Augen, die Umstrukturierung des
Fremdenverkehrs in der Region. Daher wurde der Dachverband ,Verkehrsverband-
Ostwestfalen-Lippe e.V. - Teutoburger Wald - Wiehen- und Eggegebirge-Weser’ durch 400
Grindungsmitglieder ins Leben gerufen (vgl. Kesper, 1989, S. 5). Erstmals wurde der Begriff
,» reutoburger Wald — Heilgarten Deutschlands* gepréagt und intensiv als Werbeslogan genutzt.
Im Laufe der sechziger Jahre und der Intensivierung des Wettbewerbs erdachte der VVerband
Werbekonzepte, die sich an spezielle Zielgruppen richteten (vor allem Familien und Senioren),
um so auf der Basis des vorhandenen Potentials eine Nische zu besetzen. Die Konzepte
wurden auf Grundlage des 1963 erschienenen Gutachtens ,,Situation und Entwicklungs-
aspekte des Fremdenverkehrs in Ostwestfalen* vom Deutschen Wissenschaftlichen Institut

fiir Fremdenverkehr DWIF an der Minchner Universitat entworfen (vgl. Kesper, 1995, S.
369-370).

Seit 1970 zeichneten sich zweierlei Entwicklungen ab. Zum Einen wurde eine kommunale
Umstrukturierung eingeleitet, wodurch neue Verwaltungseinheiten entstanden die grole Teile
der Fremdenverkehrsarbeit tibernahmen.

Zum Anderen arbeitete der Dachverband verstarkt marktorientiert und prasentierte sein
Tourismusprodukt auf Reisemessen in Deutschland und den Niederlanden. Hierdurch sollte
starke Prasenz in allen Bereichen gezeigt werden um so neue Kunden in die Region zu locken.
Dennoch flhrte die rezessive Wirtschaftslage zur SchlieBung vieler privater Kurheime in den
Jahren 1974-1976 (vgl. Kesper, 1995, S. 370-372).

1981 fand eine einschlagende Veranderung in der Erfassung von Statistiken statt:

Betriebe die weniger als neun Gastebetten aufwiesen fielen nicht in die Erhebungen, dadurch
kam es zu einem Einbruch der Ubernachtungsstatistiken. Bei einer geschatzten Zahl von
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mindestens 4.127 Betten dieser Kleinbetriebe wird schatzbar, wie stark sich dieser Einbruch
in den Statistiken auswirkte (vgl. Becker et. al., 2002, S.106). In den Achtzigern wurden
Landeszuschiisse fur Werbung gekurzt. Diesen Ruckschlag balancierte der ,Verkehrsverband-
Ostwestfalen-Lippe e.V. - Teutoburger Wald - Wiehen- und Eggegebirge-Weser’ durch eine
Anhebung der Mitgliederbeitrage aus. 1986 wurden 120 Wirtschaftsunternehmen als
Mitglieder gewonnen, die den Verband und dessen neuen Slogan ,,Toi, Toi, Teu —
Urlaubsgliick im Teutoburgerwald® férderten. Der Rahmen des Gesamtkonzepts lautete nun
erstmals ,,Geschichtsnahe Erholung“(vgl. Kesper, 1995, S 372-374).

Obwohl in den Neunzigern mit den neuen Bundeslandern eine starke Konkurrenz auf den
Markt trat, vermochte die Region OWL von Kurzreisen zu profitieren und stellte 1991 mit 9
Millionen Ubernachtungen einen neuen Rekord auf. Der Dachverband OWL-M wurde 1993
in Kooperation mit dem Dachverband ,“Verkehrsverband-Ostwestfalen-Lippe e.V. -
Teutoburger Wald - Wiehen- und Eggegebirge-Weser’* gegriindet. Ziele waren das Image der
Region auch in Zukunft zu optimieren und gleichzeitig eine Forderung der Identifikation der
einzelnen Kreise mit OWL voranzutreiben (vgl. Kesper, 1995, S.376).

Im Zuge der Gesundheitsreform von 1995 erfuhr die Region neuerlich einen Riickgang der
Ubernachtungszahlen und biiRte 8% der Arbeitsplatze im Kurwesen ein (vgl. Middendorf,
1999, S.1). Im Ubergang vom alten ins neue Jahrtausend adnderte der Verband seinen Namen
in Teutoburger Wald Tourismus e.V. Seit dem Jahr 2000 werden vom Land NRW nur noch
einzelne Projekte des Verbandes gefordert, was zu einer weiteren Stagnierung der
Besucherzahlen fuhrte, seither nehmen die Besucherzahlen kontinuierlich ab. Seit 2006 findet
alljahrlich der Teutoburger Wald Tourismustag statt, um die Kernkompetenzen der Region zu
optimieren, die Zusammenarbeit der einzelnen Mitglieder zu koordinieren und das
Tourismusangebot zu verbessern.

2.6 Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus

Zur Einschétzung der wirtschaftlichen Bedeutung des Tourismus fiir die Region OWL ist die
Erhebung einer Reihe von Statistiken notwendig. Neben der Anzahl der Ubernachtungen in
Betrieben wie Pensionen und Hotels miissen Aussagen tiber die Ausgabenstruktur der Géste
gemacht werden, um den erzielten Umsétzen einen Geldwert beizuordnen und letztlich einen
Vergleich mit andern Wirtschaftszweigen ziehen zu kdnnen (vgl. Becker et. al., 2002, S. 104).

Im Jahr 2000 wurden fir das Reisegebiet Teutoburger Wald, welches mit OWL
gleichzusetzen ist, 6.627.539 Ubernachtungen ermittelt, bei durchschnittlichen Ausgaben von
95,10€ pro Tag und Person, was im Gebiet NRW etwas unter dem Durchschnitt liegt (104,20
€), welcher wiederum durch Gebiete wie Dusseldorf und Kdéln in die Hohe getrieben wird.
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Im direkten Vergleich mit anderen Reisezielen in Deutschland steht der Teutoburger Wald
mit einem guten Durchschnittswert da. Bei den genannten Zahlen errechnet sich so ein
Umsatz von ca. 630 Mio. €. In den zu Rate gezogenen Statistiken sind keine Kleinbetriebe mit
8 oder weniger Betten einbezogen, durch welche nochmalige Einnahmen in einer H6he von
29,6 Mio. € hinzukommen. Schliellich erreicht die Camping-Touristik Bruttoumsétze von
zusatzlichen 13 Mio. €. Weiterhin sei erwahnt, dass die Tagesausgaben pro Person und Tag
bei Gésten von Kleinbetrieben sich auf 53,70 € und bei Campinggasten auf 19,40 € belaufen.
Nach Abzug der Mehrwertsteuer ergeben diese Zahlen fiir die Region OWL Nettoumsétze
von 605 Mio. € (vgl. Becker et. al., 2002, S.105-109).

,»Aus dem Einkommen der ersten und der zweiten Umsatzstufe ergibt sich das Einkommen der
Gastelibernachtungen insgesamt, das in Ostwestfalen-Lippe eine Gesamthohe von 367 Mio. €
erreicht.* (Becker et. al., Wirtschaftliche Bedeutung der Tourismusbranche in Ostwestfalen-
Lippe, Trier, 2002, S.104)

Hierzu seien die folgenden Begriffe erklart:

1. Wertschopfungsquote: gibt prozentual den Anteil des Nettoumsatzes an, der unmittelbar zu
Lohnen, Gehéltern und Gewinnen wird (vgl. Becker et. al., 2002, S. 133).

2. ,,Einkommenswirkung der ersten Umsatzstufe (EW1): Einkommenswirkungen, die von den
Ausgaben der Ubernachtungsgaste direkt ausgehen, d.h. Nettoumsatz x
Wertschépfungsquote* (vgl. Becker et. al, 2002, S.131).

3. ,,Einkommenswirkung der zweiten Umsatzstufe (EW2): Differenz zwischen Nettoumsatz
und Einkommen der 1. Umsatzstufe wird fir Vorleistungen bzw. zur Aufrechterhaltung der
touristischen Dienstleistungsqualitat verwendet, d.h. (Nettoumsatz — EW1) x
Wertschépfungsquote* (vgl. Becker et. al, 2002, S.131).

Der oben genannte Wert (367 Mio. €) tragt 0,98% zum Volkseinkommen OWLSs bei, und
liegt damit deutlich hoher als der Durchschnitt von NRW (0,64%), jedoch niedriger als der
Bundesdurchschnitt (1,28%). Dieser Wert wird nur durch Ubernachtungstourismus erreicht
und bezieht sich auf Statistiken des Jahres 2000.

Zur Erfassung des Tagesausflugtourismus greifen die aktuellsten Daten auf das Jahr 1993
zuriick und wurden von der DWIF erhoben. In der Annahme, dass sich die Anzahl der
Tagesausflige und Geschéftsreisen bis zum Jahr 2000 nicht wesentlich verandert haben,
tragen diese 1, 84% und 0,14% zum Volkseinkommen bei, was eine Summe von 2% ergibt.
Hieraus ergibt sich fir OWL ein Beitrag durch den Tourismus von 3%, wodurch er zu einem
bedeutenden Wirtschaftszweig wird (vgl. Becker et. al., 2002, S. 112 - 113).

Hochgerechnet ergeben sich 13.852 Arbeitsplatze durch den Tourismus, worin Vollzeit-,
Teilzeitbeschéaftigte und saisonale Aushilfen enthalten sind. Dies unterstreicht die Wichtigkeit
des Wirtschaftszweigs Tourismus.
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Bei einer Umfrage des Professors Kreilkamp - im Rahmen der ,,Qualitativen und
guantitativen Analyse der Informationsbedirfnisse von Kunden und Nichtkunden® - nach
bekannten Urlaubszielen in NRW nannten 23% der Befragten die Region Teutoburger Wald,
der damit an siebter Stelle liegt (vgl. Kreilkamp, 2000, S. 19).

Der Anteil von Gasten aus dem Ausland lag in NRW bei 35.628.600 Ubernachtungen bei
16%, was hoher als der Bundesdurchschnitt ist (12%). Besonders interessant fir NRW und
OWL sind hierbei die Markte USA, Skandinavien, Niederlande und GroR3britannien/Irland
(vgl. Kreilkamp et. al., Endbericht, 2000, S. 31).

Die Bemiihungen des Paderborner Landes’ beispielsweise um den Britischen Markt haben
sich ausgezahlt. So verbuchten die Herbergen allein im Dezember 2005 einen Zuwachs von
64% bei den britischen Gasten. Diese Entwicklung verdanken sie in erster Linie der Prasenz
der Touristikzentrale auf internationalen Reisemessen in London. Aber auch die Aktivitéat auf
den Markten von Belgien und den Niederlanden habe sich bemerkbar gemacht (vgl.
Geschaftsbericht 2005 Touristikzentrale Paderborner Land e.V., 2005, Anhang).

2.7 Analyse der Ergebnisse

Ostwestfalen Lippe verflgt in vielerlei Hinsicht Gber touristisches Potential, welches die
Region im bundesweiten Vergleich kompetenzfahig macht. Dies basiert zum Einen auf den
geographischen Gegebenheiten, die hier in einer Urlaubsdestination dicht nebeneinander
vorliegen. Bedeutend ist hierbei auch die Verkniipfung optimaler Verkehrsanbindungen, sei
es durch Autobahn, Bahnstrecken oder den internationalen Anschluss durch den Flughafen
Paderborn-Lippstadt. Bereits in der VVergangenheit — seit der Wende zum 20ten Jahrhundert -
wurden Wanderwege durch eigenstandige Vereine kultiviert. Dem pramierten Eggeweg
beispielsweise kam zu Gute, dass der in Altenbeken gegriindete Eggegebirgsverein e.V®. sich
bereits seit tber hundert Jahren um die ErschlieBung, den Ausbau und die Pflege des
Wanderpfades bemiihte und so die Erlangung des Glitesiegels ,,Qualitdtsweg Wanderbares
Deutschland“ keiner besonderen Anstrengung bedurfte.

Hinderlich bei der Vermarktung der Urlaubsregion ist die fehlende Identifikation der
jeweiligen Kreise mit dem Teutoburger Wald, was nicht zuletzt an eigenen Mdglichkeiten der
Identifikation und der partiellen Ferne zum eigentlichen Waldgebiet liegt. Der historisch
gesehen junge Zusammenschluss dieser Regionen findet nur schleichend Einzug in die Kopfe
der Menschen. Durch die Neugriindung des Teutoburger Wald Tourismus e.V., die Initiierung
des Teutoburger Wald Tourismustages und die Bemuihungen der OWL-M im Gesamten soll

"Im Folgenden PL genannt
®Im Folgenden EGV genannt
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dem entgegen gewirkt werden, so dass in Zukunft bedeutende Unternehmen bei der
Vermarktung der Urlaubs-Region kooperieren. Etwaige Krisen - wie die Kirzung von
Forderungsmitteln und die Gesundheitsreform von 1995, wodurch die Heilb&der und Kurorte
Verluste hinnehmen mussten und Arbeitsplatze abgebaut wurden - schmélern nicht den Wert
des Tourismus fur die Region, welcher sich im Volkseinkommen und auf dem Arbeitsmarkt
niederschlégt.

Im Endeffekt bleiben die Kernkompetenzen durch die zentrale Lage und die naturradumliche
Vielfalt gewahrt. Man hat die Bedeutung der Branche Tourismus fur die Region erkannt und
arbeitet auf eine Optimierung des Angebots hin, man weil die Attraktivitat zu steigern und
will sich im nationalen Vergleich behaupten.

23



3 Status Quo

3 Status Quo

Im Folgenden Kapitel wird auf den Status Quo des Dachverbandes OWL-M eingegangen.
Dazu wird zum Einen die geschichtliche Entwicklung und heutige Organisation des
Dachverbandes vorgestellt und zum Anderen die von der OWL-M in der Region gesehenen
Potentiale und Kernkompetenzen beschrieben.

AnschlieRend daran wird die Identifikation der einzelnen Kreise mit der Region und dem
Dachverband dargestellt.

3.1  Entwicklung und Organisationsform des Dachverbandes

Die 1993 gegriindete OWL Marketing GmbH? ist ein Gemeinschaftsunternehmen der Kreise
Gutersloh, Herford, Hoxter, Lippe, Minden-Libbecke, Paderborn, der Stadt Bielefeld und der
regionalen Wirtschaft, durch den Verein ,,Unternehmen fur OWL-Marketing“ repréasentiert
wird.

Generell sieht die OWL-M es als ihre Aufgabe an, OWL im Standortwettbewerb der
Regionen voran zu treiben, sie als leistungsstarken Wirtschaftsraum, attraktiven Lebensraum
und ebensolche Urlaubsregion zu profilieren.

Als die OWL-M gegriindet wurde, gehorte der Tourismus noch nicht zu ihren
Aufgabenfeldern. Der Einstieg in diese Branche kam in Zusammenarbeit mit dem
Teutoburger Wald Tourismus e.V.* zur Profilierung der Region. Als NRW dann im Jahr
2000 die Forderungsgelder flr den Verein einstellte (damals jahrlich 300.000 DM) und ein
NRW TourismusVerband gegrindet wurde, an den die Mitglieder jahrlich 40.000€ Beitrag zu
zahlen haben, bedurfte es einer Neuorientierung und einer Anpassung an die Rahmensituation
des TWT, was 2002 zu einer Biirogemeinschaft mit der “OWL-M” fuhrte und letzten Endes
zur Liquidierung des Vereins und zur Eingliederung des Tourismus-Marketing in die “OWL-
M als eigenstandiger Bereich.

Die OWL-M ist eine Public-Private-Partnership. Als solches wird die Mobilisierung privaten
Kapitals und Fachwissens zur Erflillung staatlicher Aufgaben bezeichnet. Die Anteile an der
GmbH setzen sich wie folgt zusammen:

®Im Folgenden OWL-M genannt
%Im Folgenden TWT genannt
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Tabelle 1: Anteile Public-Private-Partnership OWL Marketing GmbH

50 % Anteil

50 % Anteil

L2unternehmen fir OWL-Marketing e.V.*

Gebietskorperschaften

Mitglieder sind neben der Industrie- und
Handelskammer Ostwestfalen zu Bielefeld
und der Industrie- und Handelskammer
Lippe zu Detmold sowie der
Handwerkskammer Ostwestfalen-Lippe zu
Bielefeld ca. 95 Unternehmen aus OWL

Bielefeld Marketing GmbH
Kreis Gutersloh

Kreis Herford

Kreis HOxter

Kreis Lippe

Kreis Minden-Libbecke
Kreis Paderborn

Quelle: Ostwestfalen-Lippe, 2007

Der Vorstand der ,,Unternehmen fir OWL-Marketing e.V.* und die Vertreter der

Gebietskorperschaften bilden das Entscheidungsgremium der Gesellschafterversammiung.

Die Geschéftsfiihrung wird in inhaltlichen und konzeptionellen Fragen von Fachbeiraten

beraten.

3.2 Tourismuspotentiale und Kernkompetenzen der Region

Das Tourismuspotential der Region zu nutzen, erfordert zuerst die erfolgreiche Herausstellung
der Besonderheiten und Attraktivitat des Raumes. Beispielsweise gibt es viele

Mittelgebirgsregionen in Deutschland, die beliebig austauschbar seien. Eine Hervorhebung

der Region ginge nur ,[...]Jmit Leuchttirmen in Kombination mit einer besonders guten

Werbung* (Westermann).

OWL-M setzt beispielsweise auf die Hermannshdhen und den Wellness- und
Gesundheitsbereich als Eckpfeiler der Werbung. Die einzigartige Verkniipfung der
Kernkompetenzen Radeln, Wandern und Wellness wird hierbei ausgenutzt, weil es kaum
Regionen gibt,,[...] die Giber Gesundheitswandern verfiigt. (Westermann).

Der erste Teutoburger Wald Tourismustag im November 2006 thematisierte unter Anderem

die Mdglichkeiten und Notwendigkeiten bezuglich der Anpassung der Servicequalitat an die
steigenden Bedrfnisse der Gaste. Es wurden Strategien fiir die Zukunft besprochen, die auf
ein gemeinsames Dachmarketing der Region zielen.
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Dabei wurde den Beteiligten bewusst, dass der Reisende gewisse und Individuelle
Bedurfnisse befriedigen will und dass ihm dabei rdumliche Grenzen gleichgiiltig sind.

Es wurde begruft, dass bereits zu diesem Zeitpunkt viele Unternehmen und Orte den
Dachverband unterstltzen und die Touristiker zukunftig noch starker zusammen Arbeiten
wollen (vgl. Ostwestfalenlippe, 2007).

Frau Westermann bestatigte, dass es der OWL-M gelungen sei, viele Gesprachspartner
zusammenzubringen, so dass ein Austausch von Information stattfinden kann und das
gemeinschaftliche Entwickeln von Strategien vorangetrieben wird. Sie bemangelt jedoch, dass
es mit eineinhalb besetzten Stellen nicht méglich sei, ,,[...] die Welt zu bewegen und es ist
momentan die zentrale Aufgabe, dafiir zu sorgen, dass alle in der Region miteinander
kommunizieren.” (Westermann)

Man einigte sich wahrend des Tourismustages darauf, dass die Angebote in den
Kernbereichen Radfahren, Wandern, Wellness, Event- und Kulturtourismus ausgebaut und
optimiert werden sollen.

Sehr erfolgreiche Musterbeispiele seien die Hermannshohen, die Wellness-Radroute und
TeutoWellness50Plus. Es sollen neue regionale Projekte geschaffen werden, die sich an
diesen Erfolgskonzepten orientieren.

Bereits heute bewirbt die OWL-M die touristischen Kernkompetenzen dufRerst intensiv, mit
allen zur Verfligung stehenden Medien. Dies beginnt bei Broschiiren und Prospekt, beinhaltet
eine starke Internetprasenz der einzelnen Routen, sowie das Schalten von uberregionalen
Anzeigen. Hierbei besteht aber das finanzielles Problem, dass eine Anzeige in ,,Deutschland
per Rad entdecken* beispielsweise 6.000€ kostet und so knapp die Halfte des Werbebudgets
verschluckt. Des Weiteren steht zu wenig Personal zur Verfligung, um allein schon Kreativitét
und Zeit aufzubringen oder gewisse Zustandigkeiten zuzuweisen, durch die z.B. oben
genanntes Problem bewéltigt werden konnte..

Die Geschaftsfuhrerin des Landesverbands NRW Tourismus e.V., Prof. Dr. Ute Dallmeier,
betonte auf dem 1. Tourismustag, dass die Qualitat des Dienstleistungsbereiches zu wahren
und zu verbessern sei, da diese ausschlaggebend fiir einen zweiten Besuch des Gastes in der
Region sei (vgl. Ostwestfalen-Lippe, 2007).
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3.2.1 Alle unter einem Dach?

Allgemein l&sst sich sagen, dass sich die einzelnen Kreise — auf touristischer Ebene — mit dem
Konstrukt Ostwestfalen identifizieren. Die einzelnen Verbande sind Mitglied der OWL-M
und arbeiten gemeinsam an dem Profil der Region. Dabei darf nicht unterschlagen werden,
dass einige Touristiker, Verbande und Regionen ihre Zusammenarbeit auch auf andere
Verbande konzentrieren: Zum Beispiel ist manche Stadt nicht nah am eigentlichen
Teutoburger Wald, sondern sieht sich als Teil des Weserberglandes (K6)'. Es ist
offensichtlich, dass das politische Konglomerat hier aufgrund der geographischen
Gegebenheit nicht richtig greifen kann. In manchen Kreisen ist die Bevolkerung gespalten
(K2), wo sich die Ortschaften am Rand nicht OWL zugehorig fiihlen.

Die Dachmarke wird von vielen beflrwortet (K1, K4, K5, K6, K7), sei es nun da der Name
des Kreises im neuen Namen der Region enthalten ist oder der Kreis im Zentrum der Region
liegt. Es bleibt aber die Frage bestehen, ob der Name Teutoburger Wald oder Ostwestfalen-
Lippe zu bevorzugen ist (K6). Die Tatsache, dass es auch nach 50 Jahren noch keine
einheitliche Tageszeitung flr die Region gibt, verdeutlicht, dass noch ,,[...]alte Strukturen in
den Kdpfen vorhanden sind.*(K3)

Politische Regionen sind nicht mit touristischen Ra4umen gleichzusetzen. Viele Verbande und
Kreise fahren trotz der Mitgliedschaft in der OWL-M zweigleisig und kooperieren mit
Verbénden, die in anderen politischen Regionen liegen, mit denen aber gemeinsame
Identifikationsmerkmale vorhanden sind. Trotz dieser ,,[...] verstandlichen
Zugehorigkeitsgefuhle zu ndher liegenden Marken[...]** (Westermann) sei zu beachten, ,,[...]
welche Marke die Bekanntere ist. Im Hinblick auf das Varus-Jubildum und &hnliche Dinge, ist
dies der Teutoburger Wald.” (Westermann).

Die Akzeptanz des Konstrukts OWL, auch in touristischer Hinsicht, ist gewachsen und wird
durch die Bemiihungen der OWL-M noch weiter zunehmen. Die klar definierten Vorteile der
Partnerschaft mit der GmbH sind den meisten Kreisen und Verbanden bewusst und so wird
das Zusammengehorigkeitsgefihl der einzelnen Parteien in Zukunft durch das Ausmustern
alter Denkstrukturen (hoffentlich) weiterhin verstarkt, eine notwendige und von vielen Seiten
angestrebte MalRnahme, um wettbewerbsfahig im nationalen Vergleich zu bleiben.

" Die Abkurzungen K1 usw., stehen fir die einzelnen Kreise, werden hier aber anonymisiert wiedergegeben.
Die Abkirzungen werden im spéteren Kapitel nochmals aufgegriffen bzw. sind aus diesem entnommen.
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4 Touristische Ausrichtung der einzelnen Kreise

Einflihrend in dieses Kapitel erfolgt eine VVorstellung der in der Region OWL aktiven
Kreistourismusverbande. Darauf aufbauend soll ein Uberblick zu der touristischen
Ausrichtung der einzelnen Kreise gegeben werden.

Im letzten Punkt soll herausgestellt werden, inwiefern sich die Ausrichtung der einzelnen
Kreise mit der von der OWL-M angestrebten deckt oder auseinander geht.

4.1  Vorstellung der Kreisverbande im Tourismus

Im kreisfreien Bielefeld wird das Tourismusmarketing von der Stadt tbernommen.

Zur ,,Bielefeld Marketing GmbH*“ gehdrt im Service- und Dienstleistungsbereich auch die
stadtische Touristinformation. Hier sind Wirtschafts- und Tourismusférderung von einander
getrennt, im Gegensatz zum Kreis Gitersloh, wo die Tourismusférderung in die 6ffentliche
Verwaltung integriert ist. Die Pro Wirtschaft GT GmbH verrichtet hier das
Tourismusmarketing und ,,[...]ist angetreten, die hohe Qualitat des Standortes Kreis
Gutersloh fur die Zukunft zu erhalten und nach Kréften zu fordern® (Pro-Wirtschaft-GT,
2007).

Der Kreis Herford wird von der Marketingorganisation ,, Touristikgemeinschaft
Wittekindsland e.V.* vertreten, welcher auf der Basis einer 6ffentlich-rechtlichen
Partnerschaft zwischen den Kommunen und der Tourismusbranche arbeitet. (vgl.
Touristikgemeinschaft Wittekindsland, 2002, S.3). ,,Die Touristikgemeinschaft Wittekindsland
e.V. bezweckt die Forderung des Fremdenverkehrs in der Region Wittekindsland im weitesten
Sinne* (Touristikgemeinschaft Wittekindsland e.V., Geschéftsbericht, 2005, S.3).

In Hoxter wird seit 2003 unter dem Begriff Kulturland Kreis Hoxter Regional- und
Tourismusmarketing betrieben. Obwohl eigensténdig organisiert, fallt Tourismusforderung
unter regionale Wirtschaftsforderung. Hier ist die ,,Gesellschaft fur Wirtschaftsforderung im
Kreis Hoxter mbH“*?) tatig (vgl. “GfW H”oxter, 2002, S.2, S. 25-26).

Im Kreis Lippe wurde ein Wirtschaftsunternehmen in Form einer Public-Private-Partnership
mit dem Namen Lippe Tourismus & Marketing AG gegrindet, um die Wirtschaftskraft durch
Integration der Forderung in das Tourismusmarketing zu starken. Die Verantwortlichen
verstehen Wirtschaftsforderung als ganzheitliche Aufgabe (vgl. Lippe Tourismus &
Marketing AG, Organigramm, 2005).

Um die Wirtschaftskraft im Kreis Minden-Lubbecke zu stérken, existiert hier eine
Touristische Arbeitsgemeinschaft unter dem Namen ,,Miihlenkreis Minden-Lubbecke*,

2 Im Folgenden ““GfW H”” genannt
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welcher als Marke nicht nur im Bereich Tourismus tatig ist. Tourismusmarketing ist hier in
die Kreisverwaltung integriert im Amt fir Wirtschaftsférderung und Tourismus.

Der Wirtschaftsfaktor Tourismus wird im Kreis Paderborn von einem Verein unter Obhut
des Kreises, der ,, Touristikzentrale Paderborner Land e.V.*, verwaltet.

4.2  Welche touristischen Konzepte verfolgen die Kreise?

In diesem Punkt wird ein Uberblick tiber die touristischen Schwerpunkte und Ausrichtungen
der jeweiligen Kreise gegeben. Grundlage fiir diesen Uberblick bilden Geschaftsberichte,
Internetseiten der Verbande und Expertenaussagen aus Kapitel 7. Die Stadt Bielefeld und die
Kreise werden separat beschrieben. Den Schlusspunkt dieses Abschnittes bildet ein Vergleich
mit dem von der OWL-M angestrebten touristischen Konzept fiir das Gebiet.

4.2.1 Bielefeld Marketing GmbH

Die Stadt Bielefeld nennt sich selbst die Griine Metropole OWL, aufgrund der Einbettung in
den TW und legt einen Schwerpunkt auf qualitativen Stadtetourismus (vgl. Teutoburger Wald
Tourismusmarketing, 2007). Zu diesem Zweck halt die Bielefelder Marketing GmbH®2 ein
breites Spektrum an Serviceangeboten bereit und bietet dem Kunden an, individuelle
Angebote zu konzipieren. Es werden standig Stadtefihrungen angeboten und neu entwickelt.
Im Jahr 2006 standen, 18 Themenfiihrungen zur Auswahl, die sowohl historisch, als auch
sportlich und kulinarisch tiberzeugen sollten.

Des Weiteren versucht die “BM” mit der Tourist-Card zu locken, in der Bus und Bahnfahrten
im Stadtgebiet sowie Erméaligungen zu Kinos und ausgewéhlten Attraktionen und Museen
enthalten sind. Die teuerste Kategorie ist ein Drei-Tage-Ticket fur max. vier Personen bei
einem Preis von 26 €.

Auf einem Tourismusforum, das im Méarz 2007 zum flinften Mal stattfand, wurde wiederholt
erdrtert inwiefern man auf neue und veranderte BedUrfnisse der Géste eingehen kann und
muss (vgl. Bielefeld Marketing, 2007).

Die Stadt profitiert von ihrem Ruf als Tagungsstadt. ,,[...] die gunstige Innenstadtlage aller
relevanten Einrichtungen macht Bielefeld als Tagungs- und Kongressdestination
interessant” (Bielefeld Marketing Geschéaftsbericht, 2006, S. 12). Da der Teutoburger Wald
durch das Stadtgebiet flihrt, ist Kongressveranstaltern und —Teilnehmern gleichermafen eine
entspannende Abwechslung zum Geschéftsstress geboten. Dazu bietet die “BM?” eine breite
Palette an Serviceangeboten an. Hier wird darauf verwiesen, dass Geschaftsreisen einen
hohen Anteil am Volkseinkommen haben.

% Im Folgenden “BM” genannt
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Im Expertengesprach wurde von Seiten der “BM” nicht néher auf den Stellenwert von
Geschaftsreisen fir die Stadt Bielefeld eingegangen. Vielmehr wurde der Hohe Stellenwert
des Hermannsweges betont: ,,Bielefeld kann mit dem Hermannsweg punkten. [...] aktive
Vermarktung und verschiedenste Projekte; Anbindung an OPNV** (Bollhorst).

Radfahren wird im Gegensatz zu Wandern als fllichtiges Potential gesehen was sich auch in
nicht vorhandenen Angeboten, wie z.B. Pauschalen, ausdriickt.

4.2.2 Pro Wirtschaft GT* GmbH

Die Pro Wirtschaft GT GmbH™ unterstiitzt den Tourismus des Kreises, indem sie eine
Plattform fir viele lokaler Anbieter stellt und attraktive touristische Angebote vermittelt - sei
es fur die Burger des Kreises, Touristen oder Geschaftsreisende. Auf der Internetprésenz der
GmbH wird in der Rubrik Freizeit & Tourismus eingangs schlagwortartig mit der
Vielseitigkeit der Erlebnis- und Entspannungsmdglichkeiten geworben. Unter dem Slogan
»Egal, was Sie wollen: Alles da - und Sie auch!* ( Pro-Wirtschaft-GT, 2007) wird dem
Besucher alles nur Erdenkliche in Bezug auf den Kreis Gutersloh versprochen.

Ahnlich der Stadt Bielefeld, setzt Gutersloh gezielt auf seine Vorziige als Tagungsstandort
und preist ebenfalls die Vorziige der Region an, die zur Entspannung dienen sollen. Die Pro
GT hebt diesen Status der Stadt/Region Giitersloh als Alternative zu Standorten in
GroRstadten durch gute Verkehrsanbindungen, faire Preis-Leistungs-Verhaltnisse und
zahlreichen Mdglichkeiten des kostenfreien Parkens hervor. Die Broschiire ,,Tagungen zum
Erlebnis gestalten® soll helfen, die entsprechenden Leistungsanbieter zu ermitteln, allerdings
wird an dieser Stelle nicht der Service angeboten, die Tagung fiir den Veranstalter zu
koordinieren (Pro-Wirtschaft-GT, 2007).

Fur den Kreis spielen der Rad und Wanderbereich im touristischen Sektor eher eine
untergeordnete Rolle, beide werden aber als wichtig fur den Freizeitbereich der Birger
eingeschétzt. Jedoch werden sowohl Radeln als such Wandern als einen fir die Region OWL
wichtigen Tourismusfaktor angesehen was auch die Hervorhebung auf der Internetseite des
Verbandes zeigt (Pro-Wirtschaft-GT, 2007).

Aussagen von Frau Stonner von der Pro GT unterstuitzen die primare Ausrichtung des Kreises
auf Geschaftstouristen: ,,,,Fur Kreis Gutersloh Wandern und Radeln im Bezug auf den
Tourismussektor untergeordnet — Geschaftstourismus wichtiger* (Sténner).

Die Pro GT bemdiht sich, die VVorzuige der Region - Giber die Stadtgrenzen hinaus - im
nationalen Wettbewerb durchzusetzen. Obwohl der Kreis in dieser Hinsicht gespaltener
Meinung ist, sind alle Orte und Gemeinden Mitglied in der OWL-M und bauen zum Teil auf
ein dhnliches Konzept, um von der Partnerschaft zu profitieren (vgl. Kapitel 8.1.4).

4 GT ist die von der GmbH gewahlte Abkiirzung fur Gitersloh
> Im Folgenden mit Pro GT abgekiirzt
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4.2.3 Touristikgemeinschaft Wittekindsland e.V.

Die Satzung der Touristikgemeinschaft Wittekindsland e.V.*® beschreibt die Aufgaben des
Vereins wie folgt:

Im Vordergrund stehen die Koordinierung touristischer Aktivitaten, gemeinsames
Touristisches Marketing, ,,[...]sowie die Vertretung der Interessen des Wittekindslandes in
und gegenuber Verbandsgremien und Gberdrtlichen Tragern von Tourismuspolitik und
Tourismuswirtschaft” (Touristikgemeinschaft Wittekindsland e.V., Geschéftsbericht, 2005,
S.3).

Das Wittekindsland Herford baut auf verschiedenen Grundlagen des Tourismus auf. Nattrlich
besteht auch hier der Anschluss an bekannte Rad- und Wanderwege, wobei gerade der
Sachsenweg und die Wittekindstour als historische Themenrouten, betreffend auf den flr die
Vermarktung des Kreises Namengebenden Sachsenkonig, hinweisen. Besonders wichtig
scheint hier aber die Lage des Wittekindlandes im Zentrum des ,,Heilgarten Deutschlands* zu
sein. Geworben wird hier diesbezliglich mit vorhandenen Historischen Bauernb&adern und
modernen Kuranlagen. Des Weiteren stehen auch die Moorbéder, Schwefel- und Jodquellen
im Zentrum dieser Vermarktung (vgl. Teutoburger Wald, die Erlebnisregion, Prospekt 2005,
S. 50). Neben den genannten benannten Potentialen scheint aber ein Hauptschwerpunkt des
Kreises in dem Feld des Geschaftstourismus zu liegen. Herr Rihrup von der TG W beschreibt
dieses folgendermalen: ,,Enge Vernetzung mit dem Bereich der Wirtschaft, Geschaftsreisen,
Messen, wird eine hohe Bedeutung innerhalb Kreis Herford beigemessen [...]* (Ruhrup).
Fur die Region wird ein auf Rad- und Wandertourismus bestehendes Konzept als angemessen
betrachtet (vgl. Kapitel 8.1.4)

4.2.4  Gesellschaft fir Wirtschaftsforderung im Kreis Hoxter MbH

Im landlich strukturierten Kreis Hoxter spielt der Fremdenverkehr auch auf3erhalb der
Gastronomie- und Hotelbranche eine grol3e Rolle. Die bei der Gesellschaft fir Wirtschaft im
Kreis Hoxter angesiedelte ,,Corveyer Land Touristik* versucht durch gezielte
Marketingstrategien eine Steigerung des Bekanntheitsgrades der Urlaubsregion auf dem
deutschen und auslandischen Markt zu erreichen.

Die “GfW H” wirbt nicht nur durch zahlreiche Printmedien, auf tiberregionaler und
internationaler Ebene, sondern war 2002 auf sechs Touristik- und Verbrauchermessen
vertreten, davon je zwei in Deutschland, Belgien und den Niederlanden. Die beiden
letztgenannten stellen unter den Herkunftslandern ausléandischer Touristen die meisten
Besucher (vgl. “GfW H”6xter, Jahresbericht, 2002, S. 21-24).

'® |m Folgenden TG W genannt
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Die Eckpfeiler des Tourismus liegen hier in Angeboten von Wandern, Radfahren und
Wellness in Verbindung mit kulturellen Aspekten des ,,Kulturlandes®. Diese werden auf der
Webadresse des Kulturland Kreis Hoxter, mit dem Aufhénger ,,Erholsam, sportlich,
kulturell” vorgestellt und beworben (vgl. Kulturland, 2007).

Mit dieser Ausrichtung flgt sich der Kreis gut in die Marketingstrategie der OWL-M ein,
obwohl Hoxter sich aufgrund geographischer Néhe eher dem Wesergebirge zugehorig fuhlt
als dem Teutoburger Wald und aus eben diesem Grund auch mit anderen Verbanden Uber die
Grenzen Ostwestfalen-Lippes hinaus kooperiert (vgl. Kapitel 8.1.3)

4.2.5 Lippe Tourismus & Marketing AG

Der Kreis Lippe ist eine historisch gewachsene und kulturell stark verflochtene Region. Die
Lippe Tourismus & Marketing AG"” ist der Ansicht, dass die Region zu einem touristischen
Geheimtipp in Deutschland werden kann. ,,Dazu ist es notwendig, Krafte zu bindeln und
Parallelstrukturen zu vermeiden (Lippe Tourismus & Marketing AG, Geschaftsbericht, 2005,
S. 3). Die strategische Grundausrichtung des Marketings belduft sich auf das Schaffen der
Marke ,,Lippe* und darauf, Bekanntheit und Image der Region zu verbessern. Die LTM AG
legt hohen Wert darauf, die Kooperation mit der OWL-M intakt zu halten und die
innenmarketingtechnischen Malinahmen so abzustimmen, dass eine Zuordnung zu der
Destination Teutoburger Wald nicht geféhrdet wird. Hierzu soll die Wanderregion Lippe
qualitativ verbessert werden, auch im Hinblick auf den wichtigen Partner ,,Hermannshéhen®,
der ein entscheidender Faktor im Wandertourismus der Region OWL ist. Auch im Bereich
Radtourismus wurde 2005 Optimierung angestrebt, indem eine vollig neue Route in
Zusammenarbeit mit dem Kreis Lippe und dem ADFC Lippe initiiert wurde. Die Aktualitat
des Themas Radtourismus wurde erkannt, und das Handeln postwendend engagiert daran
ausgerichtet. Auch der Bereich Kultur wurde im Zuge der ,,Weserrenaissance*“*® neu
aufbereitet und es wurden erste Ansétze zur Verbesserung der Bereiche Wellness und
Gesundheit gefunden, auf denen in Zukunft aufgebaut werden soll.

Da die Region seit Langem unter einem Investitionsstau leidet, missen innovative Wege
gefunden werden, um dem entgegen zu wirken. Nur durch die Etablierung der Marke Lippe
als QualitatsmaRstab kann die Region im Wettbewerb bestehen (vgl. Lippe Tourismus &
Marketing AG, 2005, S. 3).

Die Verantwortlichen der LTM AG gehen aber in ihrer Strategie einen Schritt weiter:

" Im Folgenden LTM AG genannt

18 Entlang der Weser, ihrer Neben- und Quellflisse hat sich in der Zeit zu Beginn des 16. Jahrhunderts bis Mitte
des 17. Jahrhunderts ein spezieller Stil in Architektur und Md&belstiicken entwickelt, der im wesentlichen
Elemente der italienischen und westeuropdischen Renaissance vereint (vgl. Schlof? Brake, 2007) Quelle:
http://www.wrm.lemgo.de/renaissance_a.htm
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»Wesentlich flir die Zukunft wird dann sein, unter der eingefiihrten Marke neue Angebote zu
kreieren, um nicht nur bestehende Bedrfnisse zu erflllen, sondern neue zu wecken und somit
Trendsetter zu werden® (Lippe Tourismus & Marketing, 2005, S. 3).

4.2.6 Miuhlenkreis Minden-LUbbecke

Neben der Kernkompetenz Wellness/Gesundheit, die in diesem Kreis stark im Vordergrund
steht, baut der Miihlenkreis Minden-Liibbecke'® auf den Bereichen Wandern und Radfahren
auf und hat hier, was regionale Routen betrifft, neben den Vorziigen des Weser- und
Wiehengebirges vor allem Themenwege wie der Mihlensteig, welchen der MML errichtet hat,
und die dquivalente Mihlenroute zu bieten (vgl. Mihlenkreis, 2007).

Was touristische Produktentwicklung angeht, fuhrt der Kreis seit 2000 das LandArt-Festival
durch, bei dem tber 100 Veranstaltungen die Besucher innerhalb von zwei Wochen durch das
ganze Kreisgebiet fihren und kinstlerische Attraktionen und Workshops anbieten. So gelang
es 2004, ,,[...]versteckte Schatze einem breiten Publikum zu erschlieRen und dies tber
besondere Programmschwerpunkte zu erreichen® (Touristische Arbeitsgemeinschaft
Miuhlenkreis Minden-Libbecke, Geschaftsbericht 2005, S.2).

Um die Region besser vermarkten zu konnen, sei es in Broschuren, auf Messen, in Anzeigen
und anhand anderer gedruckter Medien, fand man 2004 ein Regionales Symbol (Muhle) mit
der sich die Blrgerschaft identifizieren konnte und die auch fiir Reisende einen
Erkennungswert hat (vgl. Touristische Arbeitsgemeinschaft Mihlenkreis Minden-Liibbecke,
Geschaftsbericht 2005, S.2).

Herr Hundt vom MML beschreibt die touristische Arbeit des Kreise wie folgt:

,.Im Bereich Radwandern auf die Zielgruppe Best-Ager ausgerichtet, ideale
Vorraussetzungen* (Hundt)

., Weiterer wichtiger Aspekt ist der Bereich des Gesundheitstourismus* (Hundt)

4.2.7 Touristikzentrale Paderborner Land e.V.

Die Touristikerzentrale Paderborner Land e.V. kennzeichnet sich durch einen erheblichen
Arbeitsaufwand auf auslandischen Messen, wo sie gezielt um auslandische Besucher wirbt.
Dies fuhrte in den vergangen Jahren zu grolem Erfolg; gerade was die Géste aus
GroRbritannien angeht, konnte ein deutlicher Zuwachs erreicht werden. Herr Hoffmann sieht
einen Teil des Erfolges auf dem Englischen und Niederl&dndischen Markt darin begriindet,
dass ,,Samtliche Prospekte und Broschiiren auch in niederléndisch und englisch
vorhanden*(Hoffmann) sind.

Die beiden Standbeine Wandern und Radfahren wurde 2005 besonders ausgebaut, wobei auf
die Verbesserung der Qualitat des bereits bestehenden Angebots geachtet wurde, aber es

% Im Folgenden MML genannt
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wurde in diesem Jahr auch ein neuer Rundkurs er6ffnet, die Paderborner Landroute. Diese
fuhrt auf 260 km an vielen Sehenswirdigkeiten der Region vorbei und auch ,,[...] gezielt in
die Innenstadte, um die Produkte der lokalen Gastronomie verkdstigen zu

konnen* (Touristikzentrale Paderborner Land e.V. Geschaftsbericht, 2005, S. 2). Die PL
arbeitet darauf hin, die Paderborner Landroute zukinftige als primares Angebot des Kreises
im Radtourismus anbeten zu kénnen. Zu diesem Zweck wurden spezielle
Pauschalarrangements geschaffen (vgl. Paderborner Land, 2007)

Um das Standbein Wandertourismus zu férdern, ging man intensive Kooperationen mit dem
EGV und dem Deutschen Wanderverein ein. Der Eggeweg wurde intensiv beworben, sowie
der Giberregionale Westfalen Wanderweg. Des Weiteren wurden regionalen, qualitativen
Wegen wie den Altenbekener Rundwanderwegen ,,Bahn und Quellen* hierbei berlcksichtigt
(vgl. Touristikzentrale Paderborner Land e.V. Geschéftsbericht, 2005, S. 2).
Gewissermafen Pionierarbeit leistete die PL in der Anwendung von GPS-Geréten, die an
Wanderer und Radfahrer ausgeliehen werden, und im digitalen Zeitalter zur
uneingeschrankten Orientierung verhelfen. Dem entsprechend bietet die Webadresse Karten
und Wege zum Download an und verfligt allgemein tber eine ebenso starke Internetprésenz,
sowie sie auch in anderen Medien Wert auf einen professionellen Auftritt legen (vgl.
Touristikzentrale Paderborner Land e.V. Geschaftsbericht, 2005, S. 2).

4.2.8 An OWL-M orientiert oder eigener Weg?

Die von der OWL-M fir die Region identifizierten Kernkompetenzen Wandern, Radeln und
Wellness werden von den einzelnen Kreisverbédnden auf OWL bezogen als ad&quat angesehen.
Dieses touristische Ausrichtung wird jedoch nicht in allen Kreisen verfolgt. Die touristischen
Einheiten “BM”, TG W und Pro GT sehen ihren Schwerpunkt eher im Geschaftstourismus.
Im Fall der Stadt Bielefeld wird jedoch auch die Wichtigkeit des Bereiches Wanderns bzw.
des Hermannsweges betont. In Bezug auf die TG W stellt der Gesundheitsbereich ein
weiteren Schwerpunkt dar. Die touristischen Arbeitsbereiche der Gbrigen Organisationen
decken sich mit den Kernkompetenzen der OWL-M.

Insgesamt kann festgestellt werden, dass sich ein GroRteil der touristischen Organisationen an
den von OWL-M erkannten Schwerpunkten orientiert oder wenigstens diese fiir die Region
im Ganzen als wichtig ansieht.
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5 Was macht eine gute Rad- und Wanderregion aus?

Bei der Bewertung einer Region hinsichtlich der Qualitat im Wander- und Radtourismus ist
eine Vielzahl von Faktoren zu beachten. Anders als vermutet, sind nicht allein die Giite der
Wegnetze und Routen ausschlaggebend. Stattdessen muss flachendeckend betrachtet werden,
in welcher Weise Dienstleistungen mit den Anspriichen dieser Sparte des Tourismus
harmonieren bzw. vorhanden sind. Dieses wird im Folgenden Punkt ausgefiihrt.

5.1 Aktuelle Situation im Rad- und Wanderbereich

Keine Urlaubsaktivitat weist so hohe Zuwachsraten auf wie das Radwandern.

Die Branche ist stark mit naturradumlich ansprechenden Regionen verknipft und besitzt fur
diese ein hohes touristisches Potential. Um jenes weiterhin zu gewéhrleisten muss eine hohe
Quialitat gewahrt bleiben. Im Jahr 2000 haben 2 Mio. Deutsche eine Radreise unternommen
und gaben 20% mehr Geld aus als der Durchschnitt aller Urlauber. Der Anteil des Radfahrens
an Urlaubsaktivitaten liegt mit 65% auBer Konkurrenz (vgl. Nationaler Radverkehrsplan
2002-2012, 2002, S. 40).

Auch 2006 blieb der Fahrradtourismus mit 21 Mio. Deutschen ab 14 Jahren, die das Fahrrad
zumindest nutzten, auf hohem Niveau. 2, 2 Mio. Deutsche beabsichtigen in den Jahren 2007-
2009 eine Radreise zu unternehmen. 64% der Radurlaube sind Haupturlaubsreisen (vgl.
ADFC, 2007).

Auch der Wandertourismus kann durch entsprechende Statistiken bestechen.
Dementsprechend sind 70 % deutscher (und auch Osterreichischer) Touristen im Urlaub zu
Fuf unterwegs (vgl. Bradmer,1998, S.255). Die Wandergewohnheiten von 34,4 Mio.
Deutschen reichen von oftmals bis gelegentlich. Einer von drei Wanderern ist hierbei Gber
zwanzig, aber unter vierzig Jahren. Das verdeutlicht, dass ein mdglicherweise bestehendes
Image als ,, Tourismus flir Senioren® unberechtigt ist. Vielmehr riickt der sportliche Aspekt in
den Vordergrund. Circa 40% der Wanderden haben Abitur und einen Hochschulabschluss
erreicht, was trotz des Arbeitsmarktes darauf hinweist, dass es sich hierbei um eine besser
verdienende Schicht handelt. 90% der Wanderer kehren auf ihren Touren in Gasthdfen und
Pensionen, zum Ubernachten und Speisen ein und leisten dort lhren Beitrag zum
Volkseinkommen (vgl.Touristisches Konzept Hovelhof, 2006, S.53).

Deutschland verfligt bundesweit tiber mehr als 190.000km Wanderwege (vgl. Becker et. al.,
2002, S.9).
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Wandern ist und bleibt eine der beliebtesten Urlaubsaktivitaten der Deutschen, und wird als
Verkdrperung von Fitness, Sport, Freiheit und Wohlbefinden angesehen. Der Trend geht
verstérkt zu jingeren Menschen (vgl. Bramer, 1998, S,263).

Die Annahme, dass Touristen vermehrt Gber hohe Bildung verfiigen, fihrt zu der
Schlussfolgerung, dass sie in Zukunft vermehrt hohe qualitative Anforderung an eine Region
stellen. Dazu zahlen grundlegende Leistungen wie Gastronomie, Unterkunft und
Unterhaltungsangebot, wie auch die Erhaltung und Ausschépfung des naturrdumlichen
Angebots (vgl. Steinecke, 2000, S.11).

Dies ist ebenso zu beachten, wie die Sicherung und Optimierung der Qualitdt von Rad- und
Wanderrouten. Diese Qualitatsstandards werden durch die Pluralitdt der individuellen
Identifikation schwer berechenbar, was durch den steigenden Anteil auslandischer Reisender
noch verstarkt wird (vgl. Kagelmann, 1998, S.59).

Ein Gast, dessen Bedrfnisse an eine Region nicht befriedigt werden, wird dieser kaum eine
zweite Chance geben, sondern sich stattdessen alternative Urlaubsziele fiir zukiinftige Reisen
suchen. Erfahrungsberichte wird dieser an seinen Bekanntenkreis kommunizieren, dadurch
kommt auf einen enttduschten Gast eine undefinierbare Zahl potentiell verlorener Géste.

Bei der Erhebung von Urlaubsstatistiken wird sich dies niederschlagen und andere Regionen
im Wettbewerb verstérken.

5.2  Strukturelle und Qualitative Anforderungen

Was die Bewertung der Qualitét einer Region hinsichtlich der Eingangs genannten Punkte
angeht, gibt es verschiedenste Organisationen, Projekte und Vereine die sich zum Ziel
gemacht haben, diese zu kontrollieren und somit Anregungen fiir Optimierungen zu geben.
Dieses Kapitel geht auf die Anforderungen ein und stellt die eigens erstellten
Bewertungsbdgen vor, auf deren Grundlage der Autor die Region OWL schlieBlich in Kapitel
9 bewertet.

5.2.1 An eine Radregion

Im Bezug auf Deutschland gesehen bestehen noch einige Probleme bei der Ausschdpfung des
Potential Radwandertourismus. Nur wenige der 125 deutschen Fernwege sind durchgehend
von guter Beschaffenheit und nur selten miteinander verkniipft. Die Lander entwickeln noch
zu wenige Konzepte um dieser Situation Abhilfe zu verschaffen. Was die Beschilderung der
Wege angeht, bestehen starke qualitative Unterschiede, was oft auf ein mangelndes Budget
zuriickgefuhrt werden kann. Wichtig ist aber vor allem, dass das Serviceangebot von
Gastronomie und Hotels den Touristen befriedigen kann (vgl. Nationaler Radverkehrsplan
2002-2012, 2002, S. 40).

36



5 Was macht eine gute Rad- und Wanderregion aus?

»,Radfernwege sollen ihrem Zweck entsprechend fiir Radfahrer ein hohes MaR an Sicherheit,
Attraktivitat und Komfort Attraktivitat aufweisen, [...], was die Fihrung eines Radfernweges
auf stark befahrenen Stralen ohne gesonderte Radverkehrslage ausschlieit“ (Nationaler
Radverkehrsplan 2002-2012, 2002, S. 41).

Es bestehen eine Reihe von Kriterien die auf den Wegen gelten sollten, um gewisse
qualitative Standards zu gewabhrleisten. Kriterien sind zum Beispiel:

Die familienfreundliche - kindgerechte Gestaltung, eine ausreichende Breite fur
Uberholmandéver, eine durchgangige Befahrbarkeit, die Orientierung an touristisch reizvollen
Strecken und die Anbindung an 6ffentliche Verkehrsmittel (vgl. Nationaler Radverkehrsplan
2002-2012, 2002, S. 41).

,»,Um den spezifischen Anspriichen der Fahrradurlauber gerecht zu werden, wurde vom
Allgemeinen Deutschen Fahrradclub (ADFC) ein Kriterienkatalog [...] flr
fahrradfreundliche Ubernachtungs- und Gastronomiebetriebe [...] erstellt““(Ratgeber fr
Klassifizierungssysteme im Tourismus, 2005, S.16).

Betriebe, die den Qualitatskriterien entsprechen, erhalten das Gltesiegel ,,Bett&Bike* und
werden in diversen Anbieterverzeichnissen sowie der Datenbank ,,RadHotel* aufgenommen
(vgl. Ratgeber fir Klassifizierungssysteme im Tourismus, 2005, S.16).

Kriterien werden in erster Linie vom ADFC und dem Verband Viabono aufgestellt und
kontrolliert. Das vom Autor konzipierte Bewertungsraster hat sich an diesen Richtlinien
orientiert und die aus Sicht des Autors wichtigsten Kriterien integriert. Aufgrund der
personlichen Mitarbeit bei der Erstellung der ADFC Regionalkarte fur OWL, im Zuge des
Praktikums bei der AUbE Umweltakademie, haben die dort angewendeten Kriterien fir
Radinfrastrukturen das Bewertungsraster, des Autors, zusatzlich gepragt. Dabei ist zu
beachten, dass diejenigen Kriterien ausgewahlt wurden, die malRgebend fir eine gute
touristische Route sind und den Vorgaben des ADFC entsprechen. Die Karte® diente hierbei
auch zur Verifizierung der in den Expertenbeurteilungen getétigten Aussagen.

Im Folgenden wird beispielhaft eine Auflistung aus dem Bewertungskatalog von Viabono
aufgefuhrt. AnschlieRend werden die vom Autor erstellten Bewertungstabellen prasentiert.

% Die ADFC - Regionalkarte OWL liegt der Diplomarbeit bei
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Abb. 5: Auszug aus den Viabono Qualitatsanforderungen fiir Radwege

Infrastrulctur

+ Gutes,vernetztes Radwege-und Radroutenetz. Aulkerinreinen Wohngehietenfindensichgesondert
ausgewiesene (aulkerorts wenn maaglich durch Grinstreifen getrennte) Radwege und Radrouten.
(Radwege sind strakenbegleitende Radwege; Radrouten sind Radfernweg, Radwanderwege und

radtouristische Routen.)

+ Differenziertes Angebot an Radwanderwegen mit reichhaltigen Auswahlméglichkeiten und einer

iberdurchschnittlichen Routenvielfalt sowie zahlreichen definierten Radtouren-Zielen.

+ Qualitatives und einheitliches Beschilderungssystem entsprechend den Vorgaben des Merk-
blattes zur wegweisenden Beschilderung fiir den Radverkehr” der Forschungsgesellschaft fir
Strassen- und Verkehrswesen (siehe: http:/ fwww_ fgsv—-verlag.de).

+ Unterstutzung der Maglichkeit der GPS-gestitzten Nutzung der Radwanderwege.

+ Bedarfsgerechte OPNV-Anbindung der Radetappen-Ziele und aktive Kommunikation derselben
(inkl. angemessener Anzahl an Radmitnahmeplitzen) sowie Angebot von ausreichend siche-
ren und wettergeschitzten Radlerparkplatzen an frequentierten Ein-/Ausstiegspunkten der

Radreisenden.

+ Beriicksichtigung von Maturschutzaspekten insbesondere bei jahreszeitlicher und naturrdum-

licher Besucherlenkung.

+ Es gibt Gber das Radfahren hinausgehende weitere natur- und landschaftsorientierte Angebote.

Quelle: Viabono, 2007
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Tabelle 2: Bewertungsraster — Radelstrukturen

Streckennetz Ja Nein

1.Gut vernetztes Radwege- und Routennetz — Routen lassen sich
abkirzen
2.Routennetz ist gréf3tenteils asphaltiert und somit gut befahrbar
und allwettertauglich
3.Mindestbreite von 2.50m wird bei reinen Radwegen eingehalten
4.Radnetz verlauft gré3tenteils nicht auf dem Stral3ennetz
5.Wenn Benutzung des Stral3ennetzes dann eigenstandige
Radwege?
6.Wenn kein eigenstandiger Radweg, dann ruhige Verkehrslage
(max. 1 Auto pro 10sek.)
7.Einheitliche Beschilderung
8.Durchgehende Beschilderung
9.Kreisubergreifende Beschilderung
10.Schutzhitten sind auf3erhalb der Stadte vorhanden
11.Bei familienfreundlichen Radwegen werden groRere
Steigungen vermieden

Beherbergungsbetriebe Ja Nein

1.Fahrradfreundliche Unterkiinfte sind vorhanden — Bett and Bike
Betriebe

2.Ausreichend Einkehrmdglichkeiten direkt am Radweg oder in
seiner unmittelbaren Nahe (< 1 km), entweder sichtbar oder
beschildert unter Angabe der Offnungszeiten und des Ruhetages.

3.Fahrradausleihservice wird mehrheitlich angeboten

4.Gepacktransfer wird mehrheitlich durch 6értliche
Beherbergungsbetriebe angeboten
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Tourist Informationen

Ja

Nein

1.Tourist Infos verfugen Uber radspezifische Informationen —
Radkarten, Routenvorschlage

2.Bei Problemen kénnen die Touristinformationen weiterhelfen —
Unterkunftssuche, nachste Reparaturméglichkeit etc

3.Spezielle auf Radler abgestimmte Pauschalangebote sind
vorhanden und werden beworben

4.Gefuhrte Fahrradtouren (durch ausgebildete Fihrer) werden
angeboten

5.Veranstaltung von diversen Radelevents wahrend der Saison

Lokales Internetportal

Ja

Nein

1.Internetportal weist bereits auf der Startseite
Themenschwerpunkt Radreisen

2.Bestellmdglichkeit von Info- und Kartenmaterial

3.Tourentipps sind vorhanden

4.Angebotspakete kdnnen per Internet gebucht werden

5.Links zu ,Bett & Bike"- sowie Viabono-Gastgebern und generell
Einkehrmdglichkeiten sind vorhanden

6.Kontaktdaten zu den Infostellen

7.Link zum OPNV

8.GPS gestitzte Routen sind ausgewiesen und konnen
,2gedownloadet" werden

Service

Ja

Nein

1.Der Gast hat die Méglichkeit sein Fahrrad sicher zu verwahren —
vorwiegend in Stadten; Fahrradparkhauser, Fahrradboxen etc.

2.Fahrradausleihen und Reparaturbetriebe sind regelmafiig am
Streckennetz vorhanden

3.Bei Problemen kann sich der Gast an eine zentrale Nummer
wenden — Touristinformation, spezielle Hotline

4.Es besteht die Moéglichkeit GPS Gerate auszuleihen — Tourist
Infos oder Beherbergungsbetrieben

5.Es gibt spezielle Radelbusse die in der Hochsaison verkehren
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OPNV

Ja

Nein

1.Bedarfsgerechte OPNV-Anbindung der Radetappen-Ziele und
aktive Kommunikation derselben

2.In Bussen besteht groRtenteils die Moglichkeit der
Fahrradmitnahme

3.In Bahnen ist Fahrradmitnahme die Regel

4.Angebot von ausreichend sicheren und wettergeschutzten
Radlerparkplatzen an frequentierten Ein-/Ausstiegspunkten der
Radreisenden

Freizeit und Natur

Ja

Nein

1.Touristische Routen befinden sich in abwechselungsreicher und
reizvoller Landschaft — nicht durch Industriegebiete etc....

2.Ausflugslokale sind in angemessenen Abstanden vorhanden

3.Naturraumliche- und kulturrdumliche- Sehenswirdigkeiten sind
im Routennetz integriert

4 .Berucksichtigung von Naturschutzaspekten insbesondere bei
jahreszeitlicher und naturrdumlicher Besucherlenkung

Quelle: Eigene Darstellung

5.2.2 An eine Wanderregion

In den folgenden Tabellen werden beispielhafte Kriterien von ,,Wanderbares

Deutschland* beziglich Qualitatswegen und Qualitatsgastgebern aufgefuhrt. Die Annahme,

dass dies die hochstmdglichen Auszeichnungen sind, impliziert, dass eine Erfllung aller

(erforderlichen) Kriterien die entsprechenden Objekte als ,,optimal* bewertet, d.h. dass bereits
eine geringere Auswahl ausreichend ware, um einen Weg bzw. eine Region gut und qualitativ

zu bewerten. Die eigenen Bewertungsraster orientieren sich unter Anderem an diesen
Kriterien. Obwohl sie nicht in ihrer Gesamtheit von dem Autor tibernommen wurden,

verdeutlichen diese Kriterien, was fur eine gute Wanderregion und ihre

Dienstleistungsbetriebe (Gastronomie und Hotels) wichtig ist. Gerade im Bereich der
prozentualen Bewertungen von Wegen kann, fiir nicht pramierte Wege?, fast nie eine

Beurteilung des Wegzustandes von Experten getroffen werden.

%L Ein nach den Kritieren von ,,Wanderbares Deutschland* pramierter Weg stellt z.B. der Eggeweg dar, dieser

erflllt damit automatisch alle Anforderungen.
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Zusétzlich zu den oben genannten Kriterien wurden noch Anforderungen der
Naturqualitdtsmarke Viabono miteinbezogen. Es bestehen eine ganze Reihe von Kriterien, die
auf den Wegen gelten sollten, um gewissen qualitativen Standards zu entsprechen. Qualitativ
hochwertige Wanderwege sollten beispielsweise einen hohen Vernetzungsgrad aufweisen,
uber ein gutes Wanderleitsystem verfiigen sowie kulturelle und natirliche
Sehenswirdigkeiten einbinden.

Im Folgenden werden beispielhaft Tabellen aus den Bewertungskatalogen von ,,Wanderbares
Deutschland* und Viabono aufgefiihrt. AnschlieRend werden die vom Autor erstellten
Bewertungstabellen représentiert.

GemaR der Arbeit und Zielsetzung von ,Wanderbares Deutschland“? sind diese und die
Viabobo Kriterien malRgebend fir die eigene Erhebung.

2 Ein Kooperationsprojekt vom Deutschen Tourismus Verband e.V. und dem Deutschen Wanderverband
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Abb. 6: Anforderungen an qualitative Wege

10.

11.

17.

18.

19.

Qualitatsweg
Wanderbares Deutschland

Wabhlkriterien

Wegeformat

. naturbelassene Wege

erdig, grasig bzw. landschaftstypisches Oberflachenmaterial

. befestigte Wege mit Feinabdeckung

Oberfldche aus Feinmaterial mit KorngréBe unter 16 mm

. schlecht begehbare Wege

z.B. aufgeschiittete, lose Bruchsteindecke (KorngréBe Gber 16 mm)

. Verbunddecken

Asphalt, Beton, Pflaster auf der Gehspur

. Pfade

Gehspur von weniger als 1 m Breite

. auf befahrenen Strafen

einschlieBlich ungesicherter Fahrbahnquerungen

. neben befahrenen Stra3en

bis zu einem Abstand von einer StraBenbreite zum Fahrbahnrand

Wanderleitsystem / Besucherlenkung

. nutzerfreundliche Markierung
nach Markierungsrichtlinien fir , Qualitidtswege Wanderbares Deutschland”

. Wegweiserstandorte

mit Entfernungsangaben

Vernetzung
mit anderen markierten Wanderwegen
Natur / Landschaft

Abwechslung
im GroBen wechselnde Landschaftsformationen

Kultur
gefallige Ortsszenen
z.B. AltstadtstraBen, reprasentative Gebaudezeilen, Marktplatze

regionale kulturelle Sehenswiirdigkeiten
z.B. Burgen, Kléster, Kirchen, historische Anlagen

nationale Baudenkmaler
z.B. Schlésser, Dome, Weltkulturerbe

Quelle: Qualitatsweg ,,Wanderbares Deutschland*, Bewertungsbroschiire 2006

Grenzwert

mindestens 1.000 m
zahlt doppelt ab 2.000 m

neutrale
Wertung

héchstens
300m

héchstens
500 m

mindestens 500 m
zahlt doppelt ab 1.500 m

héchstens
50m

héchstens
300m

Grenzwert

lickenlos, fehlerfrei
und eindeutig

mindestens 2

mindestens 2

Grenzwert

mindestens 3

Grenzwert

mindestens 1
{mehr zahlt doppelt)

mindestens 1
{mehr zahlt doppelt)

rmindestens 1
(zahlt doppelt)
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Abb. 7: Anforderungen an qualitative Wege

20.

21.

22,

Zivilisation
intensiv genutztes Umfeld
z.B. Gewerbegebiete, Klaranlagen, massive Stromtrassen, Windkraftanlagen

Gasthauser
wenn ab mittags und an 5 Tagen pro Woche gedffnet

Haltepunkte fiir OPNV, PKW
z.B. Haltestellen fir Bus und Bahn, Wanderparkplatze

Grenzwert

héchstens
200 m

mindestens 1

mindestens 1

Grenzwerte
mindestens 35% der Gesamtstrecke

1. naturbelassene Wege

2. schlecht begehbare Wege :x:x:z ??Dger;zemsa;?ﬂed(e
T— Com e
4. auf befahrenen Straen :x:x:z ggg f;m&;fu";med@
5. neben befahrenen StraBen HEAITED 1 T8RRI TR

héchstens 3.000 m am Stlck

Quelle: Qualitatsweg ,,Wanderbares Deutschland“, Bewertungsbroschire 2006

Abb. 8: Auszug aus den Viabono Qualitatsanforderungen fiir Wanderwege

-+ Unterstitzung der Maglichkeit der GP5-gestiitzten Mutzung der Wanderwege.

+ Bedarfsgerechte OPNV-Anbindung der Wanderziele und aktive Kemmunikation
derselben sowie Angebot von ausreichend Wanderparkpldtzen an frequentierten

Ein-/Ausstiegspunkten der Wanderer.

-+ Zielgruppendifferenzierte Wege-Angebote (z.B. Kinderwagen-geeignete Wege,
erc.).

— Berucksichtigung von Maturschutzaspekten insbesondere bei jahreszeitlicher und

naturraumlicher Besucherlenkung.

+ Es gibt dber das Wandern hinausgehende weitere natur- und landschaftsorien-

tierte Angebote.

Quelle: Viabono, 2007
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Tabelle 3: Bewertungsraster - Wanderstrukturen

Streckennetz

1. Gut vernetztes Wandernetz — Routen lassen sich abkiirzen

2. Einheitliche Beschilderung

3. Durchgehende Beschilderung

4. Wegweiserstandorte mit Entfernungsangaben mindestens 2

5. Kreisubergreifende Beschilderung

6. Bei familienfreundlichen Wegen werden grol3ere Steigungen
vermieden

7.Schitzhitten sind in regelméfigen abstanden vorhanden

Beherbergungsbetriebe

1.Wandererfreundliche Unterkiinfte sind vorhanden —
klassifizierte,Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland® des
Deutschen Wanderverbandes

2.Ausreichend Einkehrmdglichkeiten in unmittelbarer Nahe(< 500
m) entlang der ortlichen Hauptwanderwege, entweder direkt
sichtbar oder beschildert unter Angabe der Offnungszeiten und
des Ruhetages.

3.Gepéacktransfer wird mehrheitlich durch ortliche
Beherbergungsbetriebe angeboten

Tourist Informationen

1. Tourist Infos verfigen Uber wanderspezifische Informationen —
Wanderkarten, Routenvorschlage

2. Bei Problemen kdnnen die Touristinformationen weiterhelfen —
Unterkunftssuche etc

3. Spezielle auf Radler abgestimmte Pauschalangebote sind
vorhanden und werden beworben

4. Gefuhrte Wandertouren (durch ausgebildete Flhrer) werden
angeboten

5. Veranstaltung von diversen Wanderevents wahrend der Saison.
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Lokales Internetportal

1. Internetportal weist bereits auf der Startseite
Themenschwerpunkt Wandern

2. Bestellmdglichkeit von Info- und Kartenmaterial

3. Tourentipps sind vorhanden

4. Angebotspakete kdnnen per Internet gebucht werden

5. Links zu ,Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland” und
Viabono-Gastgeber, Einkehrmdglichkeiten

6. Kontaktdaten zu den Infostellen

7. Link zum OPNV

8. GPS gestutzte Routen sind ausgewiesen und kénnen
,gedownloadet® werden

Service

1.Der Gast hat die Moglichkeit sein Ausrustung sicher zu
verwahren — vorwiegend in Stadten Schlie3facher etc

2. Es gibt ausreichend Bezugsquellen fur das nétige Wander-
Equipment, sowohl zum Kauf als auch zur Ausleihe/Miete (z.B.
Stocke, etc.)

3.Bei Problemen kann sich der Gast an eine zentrale Nummer
wenden — Touristinformation, spezielle Hotline

4.Es besteht die Mdglichkeit GPS Gerate auszuleihen — Tourist
Infos oder Beherbergungsbetrieben

OPNV

Ja

Nein

1.Bedarfsgerechte OPNV-Anbindung der Wanderetappen-Ziele
und aktive Kommunikation derselben

2.Angebot von ausreichend Wanderparkplatzen an frequentierten
Ein-/Ausstiegspunkten der Wanderer
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Freizeit und Natur

1.Touristische Routen befinden sich in abwechselungsreicher und
reizvoller Landschaft — nicht durch Industriegebiete etc....

2.Mindestens einen bewirtschafteten Gasthof /Gaststatte
/Wandererhiitte je 20 km direkt an den Hauptwanderwegen.

3.Naturraumliche- und kulturrdumliche- Sehenswirdigkeiten sind
im Routennetz integriert

4.Berucksichtigung von Naturschutzaspekten insbesondere bei
jahreszeitlicher und naturrdumlicher Besucherlenkung

5. Regionale kulturelle Sehenswiirdigkeiten z.B. Burgen, Kloster,
Kirchen, historische Anlagen mindestens 1

6. Gefallige Ortsszenen z.B. Altstadtstral3en, reprasentative
Gebaudezeilen, Marktplatze mindestens 1

7. Nationale Baudenkmaler z.B. Schldsser, Dome, Wasserspiele,
Weltkulturerbe mindestens 1

Quelle: Eigene Darstellung
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6  Theoretischer Teil: Leitfaden flr Expertengesprache

Das Komplexe und mehrschichtige Thema dieser Untersuchung und die daraus abgeleiteten
Handlungsempfehlungen erfordern verschiedene Untersuchungsmethoden.

Neben der Auswertung von Literaturquellen und Karten, kommt der qualitativen
Sozialforschung eine wichtige Bedeutung in Bezug auf die gewéhlte Thematik zu.
Insbesondere die Methode der Experteninterviews und deren Analyse, nehmen hier eine
entscheidende Funktion wahr, indem sie Erfahrungen und Beurteilungen verschiedenster
Akteure auf unterschiedlichsten Ebenen wiedergeben und gleichzeitig gegeneinander in
Beziehung setzen.

6.1 Qualitative Sozialforschung

Experteninterviews sind eine Sonderform des offenen Interviews und werden in der Regel
anhand eines Leitfadens durchgefiihrt, sie lassen sich wie oben schon dargelegt in den Bereich
der qualitativen Sozialforschung einordnen.

Diese ist dadurch gekennzeichnet, dass ihr keine mathematischen Rechenmodelle zu Grunde
liegen. Vielmehr geht es darum, qualitative EinflussgroRen zu bestimmen und den Einfluss
dieser auf den Untersuchungsgegenstand zu analysieren und darzustellen (vgl. Berekhofen et
al, 2001, S.268-269).

Vor allem in einem Gebiet, in dem die theoretische Basis des Untersuchungsgegenstandes
gering ist, kaum fundierte Analysen vorliegen oder das Forschungsfeld in seinen Strukturen
noch nicht hinlanglich bekannt ist, empfiehlt sich der Einsatz von qualitativen Verfahren.
Primére Aufgabe der Methode ist das Offenlegen von Zusammenhangen und Bezligen.Im
Zentrum stehen hierbei Beziehungen, Verhéltnisse, Strukturen und Systeme des
Untersuchungsobjektes (vgl. Klemme, 2002, S. 84).

Sozialwissenschaftliche Methoden haben gemein, dass ihre Untersuchungsobjekte, also
Personen, Gruppen etc., im Gegensatz zu naturwissenschaftlichen Objekten, auf das
Forschungsansinnen reagieren konnen.

Das ist auch der Grund dafur, dass Antworten bei Experteninterviews nicht automatisch dem
entsprechen was der Befragte denkt oder tut. Ursache hierfur ist die Neigung vieler Befragter
Antworten zu geben, die sie in der vorliegenden Situation fur erwiinscht halten.

Bei jedem Interview handelt es sich um eine soziale Interaktion, welche durch wechselseitige
Erwartungen und Interessen bestimmt wird. Eine soziale Interaktion ist niemals nur auf reinen
Wissensaustausch beschrankt, sondern dient vielen Zwecken gleichzeitig.
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Die befragte Person steht immer in einem institutionellen Kontext, in dem sie eine spezifische
Rolle wahrnimmt. Der Interviewer wird unter bestimmten VVorraussetzungen empfangen die
durch den institutionellen Kontext geprégt sind, diese werden als Funktionskontext des
Interviews bezeichnet. Gepragt wird dieser Kontext durch berufliche Funktion (z.B. PR Chef),
betriebliche Zwénge (Betriebsgeheimnisse usw.), Wertvorstellungen etc., welche fur den
Befragten die Grenze des Interviews bilden (vgl. Mieg & Néf, 2005, S.

4-5).

Bei der Planung und Ausfilhrung eines Interviews sollte man diese Uberlegungen mit
einbeziehen und sich grundlegend auf seinen jeweiligen Gesprachspartner vorbereiten.

Ein weiterer wichtiger Baustein bei der Vorbereitung ist auch die Aneignung eines
Grundwissen und von Fachausdriicken des Forschungsgegenstandes bzw. des Aufgabenfeldes
des jeweiligen Experten.

Bei fehlendem Wissen kann es leicht geschehen, dass der jeweilige Experte den Interviewer
als Laie ansieht und ihm anstatt von Hintergriinden und Erfahrungen zu berichten, nur eine
Einflihrung in das jeweilige Fachgebiet vermittelt.

(vgl. Mieg & Né&f, 2005, S.6)

Abb. 9: Das Interview als soziale Interaktion

Hochschulkontext
Interviewer

betrieblicher Kontext Funktionskontext
Experte des Interviews

kompetentl
= {e,%c-"e'n
bsprachspariner? > e
17 Laiel i
porter!? Laiel Wissen xyz
FTQh]leme

Experte Interviewer

Quelle: Mieg & Naf

Viel wurde in diesem Abschnitt Uber Experten geschrieben aber wodurch zeichnet sich ein so
genannter ,,Experte* aus?
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Im soziologischen Verstdndnis haben Experten eine Rolle inne, welche an gesellschaftlichen
Entscheidungs- und Gestaltungsprozessen beteiligt ist. Aus psychologischer Sicht ist ein
Experte derjenige, der ein besonderes Wissen Uber einen bestimmten Sachverhalt besitzt und
sich entsprechende Fahigkeiten angeeignet hat. Dieses geschieht aufgrund von Training und
langjéhriger Erfahrung (vgl. Mieg & Naf, 2005, S.7).

Experteninterviews ermdglichen es die exklusiven Wissensbestdnde von Experten im Kontext
ihrer verantwortlichen Zustandigkeit zu erfahren, wenn nach einem Entwurf,
Implementierung und Kontrolle von Problemlésungen geforscht wird (vgl. Pfadenhauer, 2002,
S. 117).

Zielgruppe bei touristischen Forschungsfragen bilden Leistungsanbieter und
Entscheidungstrager des entsprechenden Gebietes (vgl. ;Meier, 1993, S.529).

Bei der Auswahl der Gespréachspartner sollte auf eine gegebene Meinungsvielfalt geachtet
werden. Unter diesem Gesichtspunkt erscheint es sinnvoll auch ,,Aul3enseiter* (z.B. ADFC
oder Wanderverbande) in die Befragungen mit einzubeziehen, um hierdurch zusétzliche
Einsichten zu erhalten (vgl. Bohler, 1992, S.31).

6.2  Methodische Vorgehensweise

Im Folgenden wird eine Ubersicht tiber die empirische Untersuchung anhand von
Expertengesprachen in der Region Ostwestfalen — Lippe gegeben, welche auf die
vorhergegangenen theoretischen Uberlegungen und Erklarungen aufbaut.

6.2.1 Konzeptionelle Uberlegungen

Wie schon in der Einleitung aufgefiihrten Problemstellung, wird davon ausgegangen, dass
uneinheitliche touristische Entwicklungskonzepte der einzelnen Akteure vorliegen und die
eigentlichen Potentiale Wandern und Radeln nicht ausreichend genutzt werden. Ein weiterer
Gesichtspunkt der Problemstellung liegt in der regionalen VVerkniipfung der beiden
Tourismusbereiche mit nachhaltigen Potentialen, worin ein grof3es Zukunftspotential und
Alleinstellungsmerkmal fur Ostwestfalen — Lippe gesehen wird.

GroRflachige Untersuchungen und andere vergleichbare Studien, mit dem hier behandelten
Schwerpunkt der Radel- und Wanderstrukturen, liegen fur den Raum nicht vor. Daher kommt
es gerade hier auf die Hilfe und Mitarbeit der einzelnen Tourismusakteure und
Entscheidungstrager an, da gerade diese tber das nétige Wissen und Erfahrung verfiigen und
so wichtige Einschatzungen und Wahrnehmungen liefern kénnen.

Mit Hilfe von qualitativen Methoden, hier insbesondere Expertengesprache, soll ein
Uberblick tiber die bestenenden Beziehungen der einzelnen Akteure zur Gesamtregion OWL
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gegeben, einzelne Tourismuskonzepte beleuchtet und eine Bewertung der Radel- und
Wanderstrukturen, gerade in Hinblick auf eine nachhaltige Ausrichtung, vorgenommen
werden.

Die Aktualitat der Potentiale Radeln und Wandern kann man zum Einen an den Prioritaten
des Tourismustages vom 15. November 2006 feststellen, bei dem sowohl Wandern als auch
Radeln zwei von vier Hauptpunkten stellten und zum Anderen an der am 23. Januar ins Leben
gerufene Arbeitsgemeinschaft Radtourismus erkennen.

Aufgrund der teilweise sensiblen und kontroversen Bereiche, gerade im Zuge des
kommunalpolitischen Teils der Arbeit, sind eine behutsame Vorgehensweise, und flexible und
offene Methoden notig.

All diese Bereiche werden von Expertengespréachen erfillt, was weiterhin flr eine
Anwendung dieser spricht (vgl. Klemme, 2002, S.85).

Im Vorfeld der Untersuchung erfolgte mittels eines Anschreibens eine erste Kontaktaufnahme
zu den ausgewahlten Experten. In dem Schreiben wurde die Thematik der Arbeit vorgestellt
und die Notwendigkeit von persénlichen Gesprachen zur Erganzung der theoretischen
Forschung und Fertigstellung der Arbeit geschildert.

Alle Angeschriebenen zeigten, trotz eigener dringender Termin, ein groRRes Interesse am
Thema und eine hohe Gespréchsbereitschatft.

Der ersten postalischen Kontaktaufnahme folgte ein Telefonat zur genaueren Terminierung
der Gesprache.

Ein thematischer Vergleich der gewonnen Ergebnisse der Leitfadengestutzten Interviews, soll
zu einer Scharfung des Problembewusstseins des Forschers fiihren (vgl. Bogner & Menz,
2002, S.37).

6.2.2 Zusammensetzung und Auswahl der Experten

Bei der Auswahl der Experten wurde versucht eine heterogene Zusammensetzung zu
erreichen, indem sowohl behordliche Vertreter (OWL-M, Touristiker und Radbeauftragte) als
auch Auf3enstehende Personen (ADFC, Wanderverbénde, Naturparke und ein Verleger)
interviewt wurden. AuBBerdem wurde versucht alle Kreise gleichstark in die Untersuchung zu
integrieren.

Im Bereich der Wanderstrukturen wurden Experten aus drei Wandervereinen, einem
Naturpark, eine biologische Station und Frau Erdmann befragt, welche bei der Planung der
Hermannshéhen?® beteiligt war.

%% Im Folgenden HH genannt
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Die einzelnen Kreistouristiker und die OWL-M wurden ebenso zu den Wanderstrukturen
befragt, jedoch reichte Ihr Wissen nicht aus um dieses Themenfeld aus ihrer Sicht adaquat
bewerten zu kénnen.

Aufgrund der oben beschriebenen Einteilung lassen sich die befragten Experten in drei
Ebenen gliedern, der lokalen, der Kreis- und der regionalen Ebene.

Angestrebt wurde eine von innen nach auf3en gerichtete Untersuchung.

Ausgangspunkt waren lokale Akteure, welche sich aus drei kommunalen Rad- und
Sachversténdigen, einer biologischen Station und einer Einzelpersonen zusammensetzten. Auf
Kreisebene wurden sieben Touristiker und vier Radbeauftragte der verschiedenen Landkreise
miteinbezogen, wobei alle befragten Kreise Mitglieder der OWL-M sind.

Hervorzuheben ist noch Herr Schéfer von der Tourist Information Paderborn.

Formell gehort er zu den lokalen Akteuren, aufgrund seines auRerordentlichen Wissens tber
die Fahrradstrukturen des Kreises Paderborn wurde er jedoch in diesem Bereich zu den
Kreisvertretern gezéhit.

Weiterhin auf Kreisebene agieren die Mitglieder des ADFC, von denen vier in dieser
Untersuchung befragt wurden, wobei zwei ADFC Mitglieder auch dem Landesvorstand NRW
angehoren.

Die drei befragten Wandervereine arbeiten zum Teil kreistbergreifend, in Kooperation mit
verschiedenen Kreisen und Vereinen, entlang der von Ihnen betreuten Wanderwege, dadurch
sind diese zu den regionalen Akteuren zu z&hlen. In diesem Zusammenhang muss auch Frau
Erdmann genannt werden, die aufgrund ihrer Mitarbeit an den Kreistibergreifenden HH,
damals als OWL-M Angestellte, auch zu den regionalen Akteuren gehort. Frau Erdmann
wurde aber nur in die Bewertung der Wanderstrukturen miteinbezogen und wird hier nur der
Vollstandigkeit halber aufgefiihrt.

Auch Herr Dresbach von dem VerkehrsVerbund Ostwestfalen Lippe®*, welcher die
Kreistibergreifenden Bahn Rad Routen mitgeplant hat und weiter fiir diese zustandig ist, fallt
unter die regionalen Sachverstandigen.

Den Abschluss auf regionaler Ebene bildeten die beiden Naturparke und die Bereichsleiterin
des Tourismusverbandes der OWL-M.

Im Vorfeld wurden ein Pretest mit unbeteiligten Personen durchgefiihrt um den entworfenen
Gespréchsleitfaden zu testen und in Hinblick auf folgende Gespréche zu optimieren.
AuBerdem wurde nach Abschluss jedes offiziellen Gespraches eine Analyse und Auswertung
durchgefuhrt, um dadurch eine Grundlage und Vorbereitung fur weitere Interviews zu
ermoglichen.

Ab dem 10. Mérz 2007 wurden erste Interviews geflhrt, abgeschlossen wurden die
Expertengespréche mit dem letzten Interview am 15. April 2007. Insgesamt wurden 29

** Im Folgenden als VVOWL bezeichnet
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Personen befragt. In zwei Fallen fand ein Gesprach mit zwei Personen statt, welches aber
aufgrund der Zusammenarbeit der Gespréachspartner eine logische VVorgehensweise bedeutete.
Aufgrund von Terminschwierigkeiten einiger Akteure wurde diese entweder per E-Mail oder
telefonisch befragt. Hierzu zéhlen Herr Diekmann vom Strallenamt des Kreises Hoxter und
Frau Erdmann.

6.2.3 Gesprachsleitfaden

Der Leitfaden eines Expertengespraches dient zur Orientierung, er fiihrt sozusagen durch das
Gespréch ohne es zu weit einzuengen. Der Leitfaden dient dabei als Gedachtnisstiitze und gibt
die grobe Struktur des Gespraches vor.

Ein solcher Leitfaden sollte alle wichtigen Fragen beinhalten, Einleitungen in die einzelnen
Frageblocke geben und wichtige Uberleitungen liefern. (vgl. Mieg & Naf, 2005, S. 14)

Der Interviewleitfaden soll sicherstellen, dass sich der Interviewer nicht in unrelevanten
Themen verliert und erlaubt zugleich den Experten die eigene Sicht der Dinge einfliel3en zu
lassen (vgl. Meuser & Nagel, 2002, S.77).

Wie in den vorherigen Punkten hervorgehoben, setzt die Konzeption eines Experteninterviews
einschlagiges Wissen des Forschungsgegenstandes voraus, gleiches gilt auch insbesondere fiir
die Gestaltung des Gespréchsleitfadens (vgl. Pfadenhauer, 2002, S.121).

Ebenso wie ein bestimmtes VVorwissen, beeinflusst die Auswahl der Experten, der
Gespréachsthemen und Frageformulierungen die Ergebnisse der Untersuchung.

Ausgehend von der Fragestellung der Arbeit, Literaturstudien, Diskussionen mit Hr. Spittler
vom AuBE Umweltbiiro und durch die Mitarbeit an der ADFC Karte Ostwestfalen Lippe
wurden folgende Themenbldcke der Untersuchung in der Region Ostwestfalen Lippe
bestimmt:
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Abb. 10: Themenblécke
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Quelle: Eigene Darstellung

Umfang und Art der Themenbldcke sind je nach Ebene des Gesprachspartners unterschiedlich
ausgepragt, es wurde jedoch versucht eine kontinuierliche Strukturierung der Fragenblocke
beizubehalten.

In den beiden einflihrenden Blécken werden allgemeine touristische Punkte und Potentiale der
Region angesprochen.

Der erste Block ,,Regionale Identitat* befasst sich mit der gefuihlten regionalen Zugehdérigkeit
der einzelnen Tourismusverbénde und der Begriffsdefinition des Raumes OWL.

Der zweite Block ,,Regionale touristische Zusammenarbeit* dreht sich um Einschatzungen
zum Tourismusverband, Kreisiibergreifende Vermarktung, sowie die Arbeit und
Kooperationen mit anderen touristischen Akteuren.

»Nicht-Touristiker* sind kein Bestandteil des ersten Blockes. Im zweiten Block tragen sie nur
insofern etwas dazu bei, wenn sie durch ihre Tatigkeit mit touristischen Strukturen zu tun
haben. Auf Wunsch einiger Experten wurden ihre Aussagen in den ersten beiden Blocken
anonymisiert. Um ein Hervorstechen ihrer Aussagen zu vermeiden, wurden beide Blocke im
gesamten anonym behandelt und den einzelnen Gesprachspartnern Abkiirzungen zugeordnet.
Der dritte Block ,,Regionale Tourismuspotentiale” befragt die einzelnen Experten nach
bestehenden Tourismuskonzepten, Einschatzungen von Potentialen und moglichen
Alleinstellungsmerkmalen.

Im weiteren Verlauf der Untersuchung werden explizit die Radel- und Wanderstrukturen
OWL, ihr zukunftiges touristisches Potential und mdgliche Verknlpfung und Nutzen in
Verbindung mit dem Bereich Nachhaltigkeit behandelt.

Im dritten Block ,,Radel- und Wanderstrukturen erfolgt eine Einschétzung der bestehenden
Strukturen der einzelnen Regionen und des Gesamtgebietes durch die einzelnen Experten.

54



6 Theoretischer Teil: Leitfaden fiir Expertengespréche

Diese Einschatzungen werden spéter durch die Analyse der OWL Fahrradkarte und
Befragung der einzelnen Tourist Informationen erganzt und ausgewertet.

Der vierte Block ,, Touristisches Potential von Radel- und Wandertourismus* erfragt die
Beurteilung der touristischen Entwicklung der beiden Potentiale in der Region und den
Stellenwert, auch in Hinblick als mégliches Alleinstellungsmerkmal, der ihnen beigemessen
wird.

Der letzte Block hinterfragt, ob die interviewten Experten eine mogliche Verknupfung der
Bereiche Radeln und Wandern mit nachhaltigen Aspekten sehen und wie sie diese als
maogliche zukiinftige Ausrichtung Ostwestfalen Lippes einschatzen.

In den meisten Féllen wurden Antworten durch direkte Fragestellungen erreicht, andere
Ergebnisse ergaben sich im Verlauf der geflihrten Gespréche.
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6.2.4 Auswertung

Die mittels Tonbandgerat aufgezeichneten Gespréche und dabei erfolgten Notizen wurden,
mittels der interpretativen Auswertungsstrategie flr Leitfadenorientierte Experteninterviews,
nach Meuser und Nagel ausgewertet (vgl. Meuser & Nagel, 2002, S.80-84).

Die genannte Strategie soll eine Vergleichbarkeit der einzelnen Texte ermdglichen, da jeder
Interviewtext zundchst das Protokoll einer unverwechselbaren, besonderen Interaktion und
Kommunikation darstellt (vgl. Meuser & Nagel, 2002, S.80).

Durch nun gegebene Vergleichbarkeit werden Aussagen der Interviewpartner nicht mehr
einzeln behandelt, sondern thematischen Bereichen zugeordnet und miteinander in Relation
gesetzt, um so Gemeinsamkeiten und Gegensatze herauszustellen.

Des Weiteren werden Ergebnisse und Aussagen der gefuihrten Gespréache in einzelnen
Kapiteln verwendet, um bestimmte Abschnitte mit addquatem Hintergrundwissen zu belegen
und Zusammenhéange aufzudecken.

Im zweiten Kapitel werden Antworten von Touristikern benutzt, um Touristische
Entwicklungskonzepte in der Region und angestrebte Entwicklungstendenzen der einzelnen
Kreise aufzuzeigen und mit Hintergrundwissen zu untermauern.

Um diese Ergebnisse zu erreichen, muss eine Reihe von Arbeitsschritten durchgefihrt werden:

1. Transkription
Hierbei werden die aufgezeichneten Gesprache transkribiert, wobei der Umfang der

Ausflihrung davon abhéngt, wie sehr sich der Diskursverlauf inhaltlich mit dem gefragten
Leitbild deckt.

Je hoher der Deckungsgrad, desto ausfuhrlicher ist die Transkription, bei unwichtigen oder
nicht zum Gefragten passenden Antworten, werden nur kurze und selektive Passagen
ubernommen.

2. Paraphrase
Mittels der Paraphrase wird das durch die Interviews erlangte Wissen festgehalten. Dieses

geschieht durch Wiedergabe und Zusammenfassung des gesagten, also der Experten
Meinungen, Urteile, Beobachtungen und Deutungen, durch eigene Wortwabhl.

Um eine Verengung des thematischen Vergleiches zwischen den Interviews auszuschlie3en,
muss die Paraphrase der Chronologie des Gesprachsverlaufes folgen.

3. Uberschriften
In diesem Schritt kommt es zu einer Verdichtung des gesammelten Materials, indem den

paraphrasierten Passagen Uberschriften gegeben werden.
Die Art der Uberschriften richtet sich nach der Terminologie der Interviewten.
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Passagen konnen einer oder mehreren Uberschriften zugeordnet werden, je nachdem wie viele
Themen in der Passage angesprochen werden.

Die Sakularisierung von einzelnen zusammenhangenden Passagen ist erlaubt und notwendig,
da hier eine Analyse eines bestimmten Teils des Wissen des Experten durchgefuhrt wird.
Dieser Schritt markiert das Ende der auf den einzelnen Interviews basierenden Analyse.

4. Thematischer Vergleich

In diesem Punkt beginnt eine Auswertung, die Uber die einzelnen Texteinheiten hinaus geht.
Die Vorgehensweise dieses Arbeitsschrittes &hnelt dem vorhergegangenen, wobei hier nach
thematisch vergleichbaren Textpassagen aus verschiedenen Interviews gesucht wird.
Ahnliche oder gleiche Passagen, aus verschiedenen Interviews, werden einander zugeordnet
und ihre Uberschriften vereinheitlicht. Dadurch kénnen Unterschiede, Gemeinsamkeiten und
Widerspriiche herausgestellt werden.

Auch in diesem Schritt sollte an einer textnahen Kategorienbildung festgehalten werden.

5. Konzeptualisierung

Die Vorgehensweise der Konzeptualisierung besteht aus einem Prozess der
Kategorienbildung wobei eine Abldsung von den Texten und der vom Interviewten benutzten
Terminologie erfolgt.

Die Gemeinsamkeiten der verschiedenen Aussagen werden kategorisch dargestellt.
Aufbauend auf den gebildeten Kategorien wurde ein Schaubild zur Verdeutlichung der
Zusammenhdange entwickelt.

Wenn notig, werden in diesem Schritt allgemeine von Interviewpartnern verwendete Termini
in Fachtermini Ubersetzt.

6. Theoretische Generalisierung und Interpretation

Nebeneinander stehende Informationen werden in diesem Schritt zu Sinnzusammenhangen
verknupft. Untersuchungsergebnisse werden interpretiert und als Zwischenergebnisse
formuliert, angelehnt an vorher aufgestellte Hypothesen und Untersuchungsfragen.

Direkte Expertenzitate werden im Folgenden verwendet um Ergebnisse und
Zwischenergebnisse zu verstarken und Meinungen der Interviewpartner realitatsnah
darzustellen.

Aussagen der Gespréchspartner sind kursiv im Text hervorgehoben und werden im Ganzen
anonymisiert dargestellt.
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7 Problemfelder und Situationsanalyse

Die in der Einleitung aufgestellte These (vgl. Kapitel 1) soll in diesem Abschnitt durch die im
vorherigen Kapitel formulierten Arbeitschritte untermauert werden.

Dazu werden die Einstellung, Gemeinsamkeiten und Gegensétzlichkeiten der am Tourismus
bzw. in Rad- und Wanderbelangen involvierten Personen aufgezeigt.

Von den genanten Arbeitsschritten werden im Folgenden die letzten beiden Schritte
»Konzeptualisierung®“ und ,, Theoretische Generalisierung und Interpretation ausfiihrlich
dargestellt, alle anderen Schritte wurden bereits bearbeitet und befinden sich zum Teil im
Anhang (Leitfaden, Paraphrasierung etc.).

Das folgende Kapitel ist in zwei aufeinander folgende Abschnitte gegliedert.

Im Ersten wird aufbauend auf die zentralen Aussagen der gesammelten Gespréche eine
thematische Auswertung durchgefuhrt. Anschlie3end werden im nachsten

Schritt die Zwischenergebnisse der einzelnen Blocke zu Endergebnissen zusammengefasst,
welche einen generellen Uberblick und Einblick in Motivationen und Einstellungen der
Akteure ermdglichen sollen. AuRerdem wird die weitere Verwendung der einzelnen Phrasen
und Ergebnisse erldutert.

7.1  Auswertung zentraler Themenfelder

Die Analyse der Experteninterviews erfolgt in Anlehnung an den erstellten
Gesprachsleitfaden, die sechs benannten Themenblécken® und die beschriebenen
Auswertungsschritte.

Von den sieben Blocken bildeten die Bereiche ,,Zusammenarbeit Rad- und
Wanderstrukturen®, ,,Radeln und Wandern in der Region®, ,,HH und Wellness-Radroute* und
»,Nachhaltiges Potential des Rad und Wandertourismus* die Hauptthemenfelder.

Der Fokus in diesen Hauptthemenfeldern liegt auf den bestimmenden Motiven und Interessen
fiir eine Zusammenarbeit/Fokussierung beziiglich der Rad- und Wanderstrukturen. Des
Weiteren werden Probleme und Potentiale von zwei die Region verbindende Premiumwegen
hervorgehoben und eine Einschétzung der Verbindung von ,,Nachhaltigkeit* und Rad- und
Wandertourismus gegeben.

Durch die Eingangspunkte ,,Regionale Identitat” und den Fragen zur ,,Regionalen
touristischen Zusammenarbeit* sollen Meinungen und Positionen der in der Region
agierenden herausgestellt und regionale Tendenzen beleuchtet werden.

%% \gl. Abbildung 10
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Soweit moglich, wurde eine eindeutige Zuordnung der Antworten im Kontext des jeweiligen
Akteurshintergrundes®® gegeben.

Aufgrund des verschiedenen Hintergrundwissens und Téatigkeitsfelder der Experten kénnen
diese allgemein in Touristiker, Rad- und Wanderexperten unterteilt werden. Wie sich in den
vorbereitenden Arbeitsschritten gezeigt hat, ahneln sich die Positionen in den Akteursgruppen,
so dass sich eine Gliederung nach gemeinsamen Tatigkeits- bzw. Wissensfeldern anbietet.
Der Dachverband wird in den Bldcken in denen er behandelt wird separat aufgefihrt,
meistens am Ende der einzelnen Punkte, damit soll eine ergdnzende Betrachtungsebene
ermdglicht werden.

Innerhalb der einzelnen Expertengruppen besteht eine Subordnung, in welcher die einzelnen
Experten nach ihrem jeweiligen Verflechtungsgrad®’ geordnet sind.

Hervorzuheben ware noch, dass im Bereich ,,Regionale Identitat” eine generelle Trennung,
bis auf eine Ausnahme, zwischen Touristikern und Rad- und Wanderexperten vorgenommen
wurde. Der Grund hierfir ist, dass Fragen zur regionalen Identitét speziell an Kreisverbande
gerichtet waren, um deren Verbundenheit und Kooperation mit der Region bzw. dem
Dachverband zu zeigen.

Im Bereich ,,Regionale Zusammenarbeit“ sind nur einige ,,Nicht-Touristiker* vertreten, da
diese seltener in vorherrschende regionale Tourismusstrukturen involviert sind und deshalb
zum Teil keine Auskiinfte Gber touristische Kooperationen geben konnten.

Um einen genauen Uberblick der einzelnen Teile zu ermdglichen und ein

»erschlagen* werden durch Zitate zu vermeiden, erfolgt am Ende jedes Abschnittes eine kurze
Zusammenfassung, welche gleichzeitig die Analysegrundlage fiir 7.2 bildet.

7.1.1 Regionale Identitat

Grundlegende Frage dieses Punktes war die, ob die Kreisverbénde sich als Teil von OWL
sehen. Im Prinzip sehen sich alle Verbande als Teil der (ibergeordneten Region.

Aussagen wie ,,[...Jhundertprozentig als Teil von OWL* (K4) oder [...]mitten drin* (K7)
belegen dieses.

Zwischenergebnis 1: Alle Kreise fuhlen sich formell als Mitglieder der Region
OWL.

Die geographische Lage ist ein bestimmendes Motiv, weshalb sich einige Kreise oder Teile,
nicht ausschliel’lich zur Region OWL zugehorig flhlen.

%6 Kommune, Kreisverband, Regionalverband, ADFC, Naturparke, Wandervereine und spezielle regionale
Akteure
" Kreis-, Regional- und Lokalebene
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Dieses trifft vor allem auf Gebiete zu, die nicht in direkter Nahe zum Teutoburger Wald (im
Folgenden durch TW abgekiirzt) liegen und andere bekannte touristische Destinationen in
direkter Nachbarschaft haben.

Das fuhrt zur Zusammenarbeit mit anderen touristischen Regionen, aber zum Teil auch zu
Kooperationen mit dem heimischen Verband und auswartigen, was sich auch in doppelten
Mitgliedschaften niederschlagt. Neben dem regionalen Verband der Ostwestfalen Lippe
Marketing ist das Weserbergland ein bedeutender Partner einiger Akteure, wobei hier die
,,Weser als vernetzendes Glied* (K4) fungiert, oder allgemein ,,[...]geographische
Grinde* (K6) als ausschlaggebendes Argument angefthrt werden.

In Fallen, in denen touristische Infrastrukturen verschiedene Gebiete verbinden, sind
Kooperationen sinnvoll, oftmals dann auf Kreisebene. ,,Den Gast interessiert dieses

nicht” (K3), auf welchem Gebiet er sich bewegt er ,,will ein gutes Angebot* (K3).

Ein weiteres Zeichen fiir die teilweise nicht sehr starke Identifikation mit der Region OWL ist
die Uneinigkeit in Bezug auf die Bezeichnung der Region.

Kreise die ,,sehr Nah am TW sind, hatten es lieber gesehen, wenn es weiter unter der Marke
TW gelaufen ware, andere die weiter weg sind, beflirworten die Bezeichnung OWL* (R1).
Beflrworter der Bezeichnung TW berufen sich auf eine Absprache im Arbeitskreis der
Touristiker, nach der man die Region ,,[...]Jnur unter TW vermarkten** (K3) kann. Ein
weiteres Plus ist der hohere Bekanntheitsgrad, welcher sich auch in folgender AuRerung
,»Alleinstellungsmerkmal der Region ist der Teutoburger Wald** (K7) niederschlagt.

Ein Experte, der den Namen OWL fir die Region bevorzugt sieht den Teutoburger Wald als
Hohenzug ,,der zwar eine sehr hohe geschichtliche Bekanntheit hat aber nicht unbedingt
allein dadurch eine touristische Kernkompetenz hatte* (K4).

Der Name OWL wird jedoch von mehreren Kreisverbénden als ,,marketingtechnisch
problematischer Begriff*“ (K1) eingestuft.

Die Diskussion tber einen geeigneten Namen fur die Region ist keineswegs neu, aber nach
wie vor nicht abgeschlossen. Teil dieser Diskussionen sind auch ausgleichende
Namenvorschlage wie ,, Teutoburger Wald Land oder TW Region** (K1), wobei diese ,,ldee
schon 15 Jahre alt* (K1) ist.

Hintergriinde fir das uneinheitliche Auftreten und Selbstbild der Region liegen in
geschichtlichen Prozessen (Vgl. Kapitel 1), welche in dem ,,[...]politischen Konstrukt* (K2)
der Region ihren Ausdruck fanden.

Ausfuhrungen, die diese Zerrissenheit noch verdeutlichen sind:
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- ,,Nicht gelungen, den Begriff eine regionale Identitat zu geben* (K1)

- ,,0rte am Rand flihlen sich nicht als Teil von OWL* (K2)

- ,,Hat sich noch nicht soviel getan mit dem Zusammenwachsen der Mentalitaten* (K2)

- ,,Alte Strukturen in den Kopfen vorhanden. Zeigt grundsétzlich das touristische
Regionen nicht unbedingt politische Regionen sind** (K3)

- ,,Problematisch ist, dass einige Gemeinden sich nicht richtig als Teil von OWL fuhlen,
sich eher zum Wesergebiet zugehdorig fuhlen* (K4)

- ,,Alle in einem Topf zu bekommen ist schwierig* (K7)

7.1.2 Regionale touristische Zusammenarbeit

Im ersten Block wurden die Touristiker der Kreise und einer Gemeinde erlduternd dargestellt,
daran anschlieRend folgen Rad- und Wanderexperten die mit regionalen touristischen
Prozessen zu tun haben und folglich dessen im Bereich der touristischen Zusammenarbeit
involviert sind.

Der erste Abschnitt betrifft ausschlieRlich Touristiker, hier ist eine Unterteilung in einzelne
Gruppen nicht notwendig.

Der Bereich der regionalen touristischen Zusammenarbeit wird stark durch die Beziehungen
und Erwartungen der touristischen Akteure zur OWL-M gepragt, um das Bild abzurunden
erfolgt abschlielend eine Betrachtung aus Sicht des Dachverbandes.

Aussagen zu den Motiven und Erwartungen an den Dachverband der OWL-M bilden den
Einstieg in den Bereich der regionalen touristischen Zusammenarbeit.
Verallgemeinernd konnte fiir alle Beteiligten gesagt werden, dass diese die Dachmarke fr
gemeinsame Projekte, Marketing, Verbesserung der Zusammenarbeit und Entwicklung von
Angeboten nutzen mdchten bzw. hierin einen Sinn fir die OWL-M sehen.
Bestimmte Aussagen belegen die Einstellung der einzelnen Touristiker:
- ,,Gleichzeitig hoffen Sie, dass Projekte die im Kreis entwickelt werden, vom Verband
flankiert, gestltzt und mit beworben werden* (K4)
- ,.[...]Jangeschlossen um tiber Marke Werbung zu betreiben, alleinige Vermarktung ist
schwierig, kostenintensiv..)* (K5)
- ,,Erhoffen sich grundsatzlich tber die Partnerschaft effektiv, koordiniert miteinander
auf Kreisebene zu arbeiten und nicht gegeneinander* (K1)
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- ,,Aufgaben der OWL-M, Bindelung der Potentiale* (K6) oder ,,Mitgliedschaft in der
OWL-M ergeben sich Vorteile, kdnnen sich aktiv in verschiedene Projekte
einbringen* (K2)

- ,.[...] kann sich in Kernkompetenzen mit denen der OWL-M identifizieren und kann
sich zusatzlich in verschiedenen Arbeitskreisen/Gremien einbringen* (K4)

Andere Experten hingegen sahen neben genannten Motiven, Lobbyarbeit als eine weitere
wichtige Aufgabe der OWL-M an. Von zwei Gesprachspartnern wurde es klar angesprochen:
... junterstitzen in der touristischen- und Lobbyarbeit d.h. zum Beispiel das sie auch
mit daran arbeiten, dass Férdermittel im Bereich Tourismus anders verteilt werden,
das es gerade gerickt wird* (K3)
- ,,das gewisse Serviceaufgaben auf Regionalebene vom Verband wahrgenommen
werden, Kontakt zum Landesverband, Wahrnehmung von Interessen des Tourismus in
Ubergeordneten Organisationen und Institutionen** (K4)

Ebenso sind Motive auf lokaler touristischer Ebene fir eine Mitgliedschaft im Dachverband
erkennbar. Ein lokaler Touristiker, der auf Radtourismus setzt, begriit es deshalb, dass die
OWL-M ,,jetzt mehr aufs Rad fahren setzen* (L5) will, und ,,findet sich dort wieder* (L5).

Im néchsten Schritt geht es um die Beziehung zur OWL-M, dabei werden sowohl
touristische Akteuren als auch ,,Nicht-Touristiker* beachtet. Dadurch sollen Motive
aufgezeigt werden, weswegen unterschiedliche Akteure eine Identifizierung und
Zusammenarbeit mit dem Verband als schwierig einstufen.
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Touristiker:

Kommentare die sich auf das Verhéltnis zum Dachverband beziehen, oder eine allgemeine
Einschatzung der momentanen Situation liefern, kbnnen kaum bis gar nicht zusammengefasst
werden.

Was von mehreren Experten tbereinstimmend geduRert wurde ist, dass der Verband durch
erfolgte Veranderungen, Handlungsfahigkeit eingebf3t hat und auf kurze Sicht keine
Besserung erwartet wird. Ein Experte bezog sich in erster Linie auf die erfolgten
Veranderungen, wonach ,,Kreise in OWL so stark geworden sind, weil die Region immer
schwach war“, jahrelang ,,Hort der Gliickseligkeit als das Geld vom Land NRW noch
reichlich floss* (K1). Daraus resultiert auch das Problem, dass sich die ,,OWL-Marketing im
Tourismusbereich in einer schwierigen Situation[...]** (K1) befindet, da ,,[...]kein Potential,
weder Geld noch Personal* (K1). Von anderer Seite wurde noch einmal auf die finanzielle
Situation eingegangen, wobei vor ,,einigen Jahren in einer Diskussion mit den Landréaten eine
Erhdhung des Kapitals flir die OWL-M angeregt wurde, jedoch abgelehnt wurde, OWL-M hat
ein bestimmtes Budget, kann aber nicht viel damit machen** (K3)

Im Zusammenhang mit den angesprochenen Veranderungen fiel eine bemerkenswerte
Aussage eines Experten, der sich den ,,Regionalverband so stark* (K3) wiinschen wiirde,
dass ,,er das Marketing fir die gesamte Region erledigt [...]Kreise sind politische Grenzen,
die keine Destinationen darstellen* (K3). Seine weitere Vision sieht eine ,,starke Dachmarke
und eine starke Dachorganisation Teutoburger Wald, die das gesamte Budget [...], kriegt
und die Arbeit abnimmt* (K3).

Auch Probleme und Versaumnisse der OWL-M wurden aus Sicht einiger Experten

geschildert:

,,Man muss die Basis mitnehmen flr eine erfolgreiche regionale Arbeit* (K4)

,.,Problem, wenn einer der ein Produkt sieht worlber TW steht, der wird den Kreis als

Region des TW nicht registrieren. Das und einige hausgemachte Fehler haben dazu

geflihrt das der Verband eingegangen, ausgetrocknet worden ist* (K4)

- ,,Also generelles Problem ist Projektbezogenheit und Konzentration auf wenige
Prestige-Projekte; Rest bleibt aulRen vor* (K5)

- ,,Friher mehr Mitarbeiter, dadurch andere Férderung, mehr Projekte* (K5)

- ,,Fruher war OWL-Marketing fiir Messe Koordination zusténdig, so unter einer
Dachmarke, heute keine Kapazitaten mehr frei fir diese Aufgabe* (K5)

Allgemein gesprochen ist die ,,Arbeitet der OWL-M als regionaler Verband ausgereizt, bei
den vorhandenen Mitteln* (K7).

Folgende AuRerung, ,,[...]stellte sich nicht die Frage der Mitgliedschaft, touristische
Arbeitsgemeinschaften sind vom Land vorgegeben* (K6), verdeutlicht die allgemeine
Einstellung eines Gesprachspartners gegentiber dem Dachverband.
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Auch auf lokaler touristischer Ebene sind Probleme bekannt:
,.Probleme bekannt. Finanzierung, reden jedes Jahr wieder (ber die
Finanzierung* (L5)
- ,,Da lauft es einfach nicht rund schon seit Jahren, erst selbststéandig als Teutoburger
Wald bekannt jetzt in OWL-M integriert* (L5)
- ,,[...]trotzdem brauchen wir eine Region wie OWL oder besser gesagt TW** (L5)

Rad- und Wanderexperten:

Rad- Wanderexperten konnten nur zum Teil ergiebige Kommentare (ber eine Beziehung zur
OWL-M geben, da sie nur zum Teil durch direkte touristische Zusammenarbeit, beratende
Tatigkeiten oder Mitarbeit in Arbeitskreisen mit dem Dachverband zu tun haben.

Dabei handelt es sich in den getroffenen Aussagen, zumeist um Rad- und Wanderstrukturen
und deren Forderung durch die OWL-M.

Wie sich herausgestellt hat, arbeiten Wanderexperten haufiger mit dem Dachverband und
einzelnen Kreisverbanden zusammen.

Radexperten:
Ebenso wie die Touristiker, sehen Radexperten die schwache Finanzkraft als eines der

grofiten Hemmnisse fur eine erfolgreiche Entwicklung des Dachverbandes an:
,,Fordermittel vom Land, Beitrage waren egal —Mittlerweile haben sich die
Forderprinzipien verandert, zur Anschubfinanzierung gibt es Geld, aber jetzt 50 zu 50,
also Halfte vom Land und die andere von den Partnern* (R8)
- ,,Problem der OWL-M ist mangelnde Finanz- und Personal- Ausstattung* (K13)
- ,,Was soll man mit wenigem Personal machen, wenn kein Geld da ist [...], missen ja
alles machen* (K15)

Weitere Schwierigkeiten der OWL-M sind nach Ansicht eines Experten die
,»Sezessionistischen Dinge, die hier immer noch stattfinden, die machen es schwierig die
Region unter Teutoburger Wald zu vermarkten* (R8) Dieses ist besonders gut zu erkennen
am ,,Projekt der HH, die eigentlich im gemeinsamen Konsens mit der ganzen Region unter
diesem Namen vermarktet werden soll, aber im Stidbereich schon wieder raus gefallen ist und
rein unter Eggeweg vermarktet wird* (R8).
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Weitere durch Gespréachspartner identifizierte Schwierigkeiten und Probleme fiir den
Dachverband sind:

,,vorschlag Radveranstaltung listen und verbreiten durch OWL]...], personell nicht
moglich; dann durch Praktikantin durchgefiihrt* (K13)

,-Ahnliches Beispiel Internetseite wer pflegt die wenn es um Thema Radfahren geht,
vernunftige Links setzen. WELL hervorgehoben, andere Routen missen gesucht
werden und sind veraltet* (K13)

,»oInd unterbesetzt, verwalten sich selber* (K15)

»WELL, wird beworben, das einzige was OWL-M als regional ibergreifendes macht.
Kreise waren gar nicht miteinbezogen, Orte dachten das OWL-M, das schon machen
und man sich um nichts kiimmern musste** (K14)

Von der OWL-M wird die Vermarktung der Region von allen Experten als eine der
wichtigsten Aufgaben angesehen:

,,-vermarktung im Radtourismus bei der OWL-M richtig* (R8)

,,Uberortliche Vermarktung ist grundlegend wichtig fiir OWL, dass sie tiberhaupt
stattfindet, einzige Organisation die sich ibergeordnet verniinftig darum

kiimmert* (R8)

,.-vermarktung durch OWL-M sinnvoll, wenn etwas verniinftiges angeboten wird.
Adresse Teutoburger Wald ist in der Touristischen Landschaft ein Begriff* (K13)
,»Sleht Vermarktung durch OWL-M als positiv an* (K11)

,.vermarktung ist grundsatzlich da gut aufgehoben, aber sie schaffen es nicht* (K15)
,.-vermarktung Fahrrad Tourismus Uber OWL-M, ist ja Sinn und Zweck des
Verbandes [...], wenn Sie das auf der Radebene verninftig hinbekommen, dann ist sie
gut aufgehoben** (K17)

,.vermarktung bei OWL-M richtig angesiedelt, wenn Region schon OWL heif3t, es
sollten sich jedoch alle darin wieder finden* (K14)

Von den einzelnen Gesprachspartnern wurden auch allgemeine Kommentare tiber den
Dachverband geduRert.

Ein Experte beurteilt die stattgefundenen Veradnderungen im Tourismusbereich als positiv und
sieht dieses vor allen Dingen an der ,,Marke OWL]...], wichtig dass man diese hat ansonsten
kann man nichts machen im Tourismus* (R8). Fur Ihn ist es auch wichtig, dass neben der
Ausrichtung der Region auf den Wandertourismus der Fahrradbereich mit ,,der Wellness
Route, welche ein groRes Ruckrat des Radtourismus in der Region darstellt** (R8) ergénzt und
gefdrdert wird.

,,Die Zusammenarbeit ist aus meiner Sicht sehr positiv* (K11) steht flr einen Akteur
zusammengefasst, fiir die reibungslose Kommunikation mit der OWL-M.
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Ein weiterer Experte sieht die Region in Bezug auf die Férderung des Radtourismus oder hier
speziell auf die WELL bezogen ,,im falschen Dachverband, WELL seit vorigen Jahr erst in
der Zeitschrift Deutschland per Rad entdecken drin* (K15).

Als wichtige Neuerung wurde von dem GroRteil der Experten der vor kurzem ins Leben
gerufene Arbeitskreis Radtourismus genannt. Der Arbeitskreis wird von den Experten
durchweg als positiv gesehen, nur wenige sind skeptisch ob die Initiative von Dauer ist:
., Arbeitskreise von der OWL-M als Chance fur die ganze Region, fiir alle
Beteiligten* (K9)
- ,,AK bei der OWL-M gut angesiedelt, halt eine zentrale Anlaufstelle fiir sehr
wichtig* (K16)
- ,,Neue Arbeitsgemeinschaft, Workshop zum Tourismustag, Idee ist daraus entstanden,
so Austausch untereinander* (K13)
- ,,AKRad, Sinn und Engagement der OWL-M, Dinge zu vereinheitlichen,
Qualitatssicherung und Innovationen vorstellen, Austausch der Mitglieder** (K12)
- ,,Jeder Kreis hat seine eigenen Produkte aber der Austausch daruber, Innovationen,
Absprachen Gber Qualitaten, Qualitatssicherung ist ganz wichtig* (K12)

Wanderexperten:
Im Gegensatz zu den meisten Radexperten kann hier festgestellt werden, dass eine enge
Verflechtung, fast aller, Wanderexperten mit touristischen Kreisverbéanden und
dem Dachverband besteht.
Jedoch unterscheiden sich die einzelnen Motive im Groben. Es ist aufféllig, dass versucht
wird bestehende Schnittpunkte und damit vorhandene Synergien zu nutzen:
,,OWL-M und Wanderverein arbeiten zusammen wenn Neuerungen vorgenommen
werden und Events anstehen.* (R2)
- ,,Mehr Veranstaltungen als friiher, Prasenz durch mehr Events..., durch
Tourismusverbande organisiert* (R2)
- ,,Arbeiten mit Tourismusverbanden und OWL-M zusammen, Mdoglichkeit um
Finanzen aufzubessern.* (R4)
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- ,,Dafir Erstellung von Wanderwegen, Wanderkarten und Herausgabe von
Wanderflihrern.” (R4)

- ,,Enge Zusammenarbeit mit Kreisverband stellt Ihnen einen Stand zur Verfligung,
verkaufen auf Veranstaltungen lhre Karten und machen Werbung fir den Kreis.* (R3)

- ,,Haben seit der Griindung des Vereins mit diesem zu tun, damals Tourismus Verband
TW. Jetzt OWL-M, arbeiten mit denen ganz eng zusammen, ganze Kiste mit den
Prospekten wanderbare Wege, vermarkten diese mit, bei samtlichen Anfragen.” (R3)

- ,,Zusammenarbeit mit der OWL-M, gemeinsames Projekt, die HH — Eggeweg und
Hermannsweg.* (R6)

Neben den Vorteilen, welche aus einer Zusammenarbeit mit den einzelnen Kreisverbanden
und dem Dachverband gezogen werden, wurde auch Kritik geduf3ert.

Ein Gespréchspartner merkt an, dass er die ,,Arbeit der Verbande gut im touristischen
Bereich* (R4) findet, aber sie ,,sollten im Wanderbereich den Wanderverbéanden die Flihrung
uberlassen* (R4). Andere schlie3en sich diesem Punkt an. OWL-M wollte eine ,,groRere
Anzahl von Schildern an den HH** (R3),dies wurde abgelehnt, da ,,sie sich nicht von
jemanden vorschreiben lassen wollen wie sie beschildern sollen* (R3).

Des Weiteren wurden noch Schwierigkeiten und Probleme des Dachverbandes diskutiert
und inwiefern sich diese hemmend auswirken.

Aus Sicht eines Experten straubt sich ein bestimmter Wanderverein, dieser ,,sperrt sich gegen
OWL-M, stur, Weg misste umgelegt werden um Qualitatssiegel zu bekommen, aber wollen sie
nicht* (R3).

Auch wurde noch einmal die finanzielle Situation der OWL-M von einem Experten
thematisiert, welche friiher ausreichend war durch ,,Finanzierung vom Land
Nordrheinwestfalen und zuséatzliche Mitgliederbeitrage* (R6) aber heute durch alleinige
,.Finanzierung durch die Kreise viel zu gering* (R6) ist.

Fur Ihn ist das eigentliche Problem, dass ,,OWL-M im Schraubstock zwischen einerseits
mangelnden Finanzmitteln und andererseits der isolationistischen Politik einiger Kreise, ist
daran kaputt gegangen auf gut deutsch* (R6).

Im letzten Unterpunkt, der regionalen touristischen Zusammenarbeit, wird auszuloten
versucht, inwieweit die aktiven touristischen Akteure sich eine gemeinsame Vermarktung
vorstellen kénnen, oder ob diese nach Ihrer Meinung schon besteht.
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Dieser Punkt ist speziell auf Touristiker zugeschnitten. Rad- und Wanderexperten bleiben
aufen vor, da davon ausgegangen wurde, dass wenig Erfahrung und Wissen uber dieses
Gebiet besteht.

Einer gemeinsamen Vermarktung stehen alle befragten Touristiker positiv gegeniber:
,,Kooperationen da wo es sich von den Inhalten anbietet und es sich fur
Leistungstrager lohnt.* (K1)

- ,,Regionalverband so stark, dass er das Marketing flir die gesamte Region erledigt,
Kreise sind politische Grenzen die keine Destinationen darstellen.* (K1)

- ,,Generelles Konzept fiir die Region nétig* (K2)

- ,,Kreisiibergreifende Vermarktung zum jetzigen Zeitpunkt moglich.* (K2)

- ,,Heilgarten Deutschlands als Klasse Vermarktung* (K3)

- ,,Einheitliche Vermarktung ist auf Grund des heterogenen Angebotes sehr
schwierig* (K4)

- ,,Thema...], z.B. Radeln, Wandern oder Gesundheit, da konnte man eine sinnvolle
Kooperation finden* (K4)

- ,,Sieht Notwendigkeit einer regionalen Vermarktung* (K5)

- ,,Eine solche Vermarktung ware zum jetzigen Zeitpunkt moglich[...], Kreis wirde
sofort mitmachen** (K5)

- ,.Kreislibergreifende Vermarktung ware projektbezogen moéglich* (K6)

- ,,Gemeinsame Kreistibergreifende Vermarktung findet in den Wander- und
Radprojekten statt. Radbroschire ist der erste Schritt dorthin* (K7)

- ,,Kirchturmdenken noch zu weit verbreitet, im Kleinen aufschliisseln* (K7)

Vorteile einer Zusammenarbeit im Bereich der Vermarktung werden unter anderem in
finanziellen Einsparungen gesehen. Nach Ansicht eines Touristikers kommt die Region ohne
,».ganzheitliche Konzepte[...], nicht weiter, gerade wenn es um Fordergelder geht* (K2). Ein
anderer Gespréachspartner sieht in der regionalen Vermarktung die Notwendigkeit ,,in Zeiten
knapper Mittel, nach aullen als Einheit Kosten zu sparen* (K5).

Themenfelder in denen sich ein gemeinsames Marketing anbieten wiirde, sehen verschiedene
Touristiker in bestehenden Rad- und Wanderprodukten wie den HH oder der Wellness -
Radroute.

Aussagen wie, die ,,Wellness - Route wére ein Potential was man (iberregional betreiben
konnte, vermarkten konnte** (K3) oder auch folgendes Zitat ,,Gemeinsame Vermarktung
schon zum Teil mit HH [...]** (K6), stehen fur die Uberregionale Nutzbarkeit der Produkte.
Eine weitere Chance fir eine regionale VVermarktung sehen zwei Touristiker in dem EFRE
Forderprogramm der EU. Hierzu misste die OWL-M ein regional Gbergreifendes
,-Entwicklungskonzept fur die Region erstellen* (K5) welches somit ein ,,Konzept fir die
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ganze Region** (K2) darstellt. Von beiden Touristikern wurde die Férderung als sehr wichtig
eingestuft.

Die Reichweite einer gemeinsamen Vorgehensweise wird zum Teil auch noch als
problematisch eingestuft. Zum Einen wird es aufgrund ,,des heterogenen Angebotes* (K1)
der Region als kompliziert angesehen und zum Anderen ware es ,,ganz allgemein schwierig,
da jeder Verband/Kreis gewisse Vorgaben (auch politische) und Schwerpunkte hat* (K6).
Auf den Punkt gebracht wird es schwierig ,,alle in einem Topf zu bekommen** (K7).

OWL Marketing

In Bezug auf die Regionale Identitat und Zuwendung zum Dachverband werden die
Aktivitaten einiger Mitglieder relativ kritisch betrachtet, danach machen ,,einzelne Kreise,
Tourismusverbande nach wie vor ihr eigenes Ding“.

,.Finde es nicht gut, ist aber verstandlich* dass einige ,,sich eher dem Weserbergland
zugehorig fuhlen als dem TW**.

In Hinblick auf den Bekanntheitsgrad einer Marke sollte man schauen welche diese ist
,».gerade in Hinblick auf die nachsten zwei, drei Jahren, mit Varus-Jubilaum und &hnlichem*.

OWL Marketing setzt verstarkt auf Qualitat und spezielle Angebote, um so eine
Attraktivitatssteigerung gegentber Ihren Mitgliedern zu erreichen.

Gerade wenn es darum geht ,,die einzelnen Mitglieder zusammen an einen Tisch zu holen,
damit alle sich auszutauschen und gemeinsame Strategien entwickeln**, geschieht einiges in
der Region, wie z.B. am Arbeitskreis Radtourismus zu sehen ist. Kommunikation ist ein
zentrales Anliegen, dadurch wird versucht die ,,Kréfte die es durchaus gibt in ganz OWL, auf
der Ortsebene genauso wie auf der Kreisebene gebiindelt einzusetzen*. Ein weiteres Angebot
ist die ,,Informationsbereitstellung durch den Verband** welches seit kurzem fur Partner der
OWL-M angeboten wird.

Die durch die OWL-M genannten Probleme des Verbandes gehen im Grofien und Ganzen
einher mit den gedulerten Einschéatzungen der touristischen Akteure.

Die mangelnde finanzielle Ausstattung und Unterstiitzung des Dachverbandes wird dabei als
zentraler und hemmender Faktor gesehen. Ursache hierfur ist, dass ,,TW Tourismus Verband
bis Ende der neunziger Jahre vom Land besonders gefordert wurde, jahrlich 300.000 DM*,
durch erfolgte Griindung eines Landesverbandes der NRW Tourismus fielen diese Gelder weg
und jetzt mussen sie jahrlich [...]40.000€ Mitgliedsbeitrag* bezahlen. Zum Zeitpunkt der
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Umstrukturierung ,,hatte man die Mitgliedsbeitrage die immer gering waren verdoppeln oder
verdreifachen miissen um den Standard zu halten®.

Die geringe finanzielle Ausstattung bedingt gleichzeitig den personellen Missstand, mit
,»-anderthalb Stellen, kann man nicht die Welt bewegen®.

7.1.3 Zusammenarbeit Rad- und Wanderstrukturen

In diesem Block sollen die einzelnen Kooperationen und Partner auf unterschiedlichen
Ebenen verdeutlicht werden. Ein Hauptanliegen ist es, die in der Region vorherrschende
Vernetzung der, im Rad- und Wanderbereich, aktiven Akteure hervorzuheben.

Touristiker

Bei den Touristikern zeigt sich, dass wenn regionale Radexperten auf Verwaltungsebene
vorhanden sind, diese auch die direkten Ansprechpartner in Fahrradbelangen bilden. Im
Bereich des Wittekindslandes Herford sind ,,Herr Nieling und Herr Schmading [...] fir den
Bereich Radfahren zustéandig* (Ruhrup), wobei sie sich Uber die ,,Arbeitsgruppe zur AG
Fahrradfreundliche Stadte und Gemeinden** (Rihrup) austauschen, in der Herr Rihrup
,.punktuell die Interessen des Tourismus* einbringt.

Im Bereich Paderborner Land, besteht im Radbereich eine Zusammenarbeit mit Herrn
Schéfer von der Tourist Information Paderborn. Dieser hat keine offizielle Anstellung als
Radbeauftragter des Kreises, aber durch sein umfangreiches Wissen Gber die lokalen und
uberregionalen Radstrukturen ist er als solcher anzusehen.

Eine weitere enge Kooperation besteht mit den Wanderverbanden, ,,wobei der
Eggegebirgsverein hervorzuheben ware* (Hoffmann).

Im Bereich der Radstrukturen gehen einige Wege in die Hellweg Region tber, ,,es bietet sich
von daher eine Kooperation an* (Hoffmann).

Im Muhlenkreis Minden-Llbbecke liegt eine Verzahnung mit dem Radexperten im Haus vor,
wobei Herr Kipp ,,eigentlich im Bereich Kreisentwicklung zustandig, fiir viele Projekte und
Koordinierungsaufgaben* (Hundt) ist. Herr Kipp ist ,,zu dem Bereich durch das landesweite
Beschilderungssystem gekommen, hat im Zuge dessen fur den Kreis die Aufgabe der
Koordinierung zwischen Strallenbaulasttragern, Gemeinden tibernommen** (Kipp), versucht
,-die Dinge zum Radverkehr zu koordinieren* (Kipp).

Von Seiten der Lippe Tourismus und Marketing AG ,,sind Hr. Kaub und Herr Brinkmann
vom ADFC Ansprechpartner (Klamann) im Radsektor. Herr Kaub ist Radbeauftragter des
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Kreises und sitzt im gleichen Haus. Mit beiden besteht eine ,,gute Kommunikation und
Zusammenarbeit* (Klamann).

Im Bereich Wandern eher keine Zusammenarbeit mit den Wandervereinen. ,,Wandervereine
[...], wollen sich nicht in Ihre Bereiche reinreden lassen, alte Strukturen; andern sich aber
auch nach und nach, verjungen sich* (Klamann). ,,Es gab mal einen AK Wandern vom Kreis
Lippe aber nichts Konstruktives von den Wandervereinen[...]* (Klamann). Im Gegensatz
dazu ist die ,,Zusammenarbeit mit Naturpark sehr gut in Bezug auf Wanderrouten, Angebote,
Lippe Marketing nutzt das Naturpark Logo* (Klamann).

Fur die “GFW H” ist in Radbelangen Herr Diekmann vom Strallenverkehrsamt der
Ansprechpartner, dieser ,,kummert sich um Uberregionale Radwege, also alles was mit den
landesweiten Beschilderungsnetz und &hnlichem zu tun hat* (Krajewski). Kooperationen
finden zum Beispiel im Bereich des Weserrenaissance Weges ,,wurden vom
Strallenverkehrsamt angesprochen, ob der Weg aus touristischer Sicht noch Sinn macht
[...]* (Krajewski) statt.

Beim Wandern besteht eine Zusammenarbeit mit ,,dem EGV, dieser pflegt die Wege und
kiimmert sich im Allgemeinen um die Infrastruktur* (Krajewski).

Bielefeld Marketing arbeitet auf stadtischer Seite mit Herrn Fabian als ,,Ansprechpartner fiir
touristische Belange* (Bollhorst) zusammen. Einen Austausch mit anderen Partner etwa tiber
die AG FFSG besteht nicht. Eine weitere Kooperation besteht mit dem ADFC ist aber ,,nicht
sehr ausgepréagt* (Bollhorst). ,,Wenn es um Radtouren geht, dann werden sie auch gefragt
[...]. Tauschen sich projektbezogen aus* (Bollhorst), aber ein ,,Kontakt ist immer

da* (Bollhorst).

Standiger ,,Austausch zwischen ADFC, Verwaltung und BM [...]* sieht sie als ,,nicht
vorteilhaft AN, man kann sich mit solchen Sitzungen wirklich verrennen* (Bollhorst).

Im Bereich des Gitersloher Landes ist Frau Stonner von der Pro GT selber Ansprechpartnerin
fur Kommunen ,,wenn es sich um (bergreifende* (Stonner) Radbelange handelt. Bei
infrastrukturellen Fragen ,,arbeiten sie mit den jeweils zustandigen Amtern bzw. Kommunen
zusammen*““ (Sténner)

Im Wanderbereich liegt eine Zusammenarbeit mit dem ,, Teutoburger Wald Verein und
Westféalischem Heimatbund* vor. Insgesamt klappt der Austausch mit den Partnern auf den
jeweiligen Gebieten.

OWL-M kooperiert im Wanderbereich mit ,,Wanderverein TW, lauft ganz

passabel” (Westermann). Die Personen mit denen sie zusammenarbeiten ,,[...] das haut

hin“ (Westermann) aber es ,,gibt zwei, drei richtige Hardliner, Kritiker, aber Mehrheit

[...]* (Westermann) gehdrt nicht dazu.
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Radexperten
Im Fall der VVOWL ergibt sich eine ganze Reihe von Kooperationspartnern mit denen sie auf

verschiedenen Ebenen zusammenarbeiten. Verkniipfungspunkt sind hierbei die von der
VVOWL initiierten Bahn Rad Routen.

Direkte Partner der Bahn Rad Routen sind zum einen die Kreise durch die die Routen gehen,
sie sind ,,Ubergeordnete Partner und bilden zusammen mit den Zweckverbéanden die
Steuerungsgruppe der Bahn Rad Routen** (Dresbach).

Kooperation mit den Kreisen klappt nach Herrn Dresbach ausgezeichnet.

Weiterer Partner ist die OWL-M; welche im gleichen Haus ihren Sitz haben, ,,bietet sich an,
dass man sich gegenseitig verzahnt* (Dresbach). Aus Bielefelder Sicht ware noch die BM zu
nennen, welche aber ,,wie viele Marketing Organisation kein Geld haben, nimmt “BM”” aber
immer mit ins Boot, gute Zusammenarbeit, liefern z.B. oft Bilder fir Prospekte oder
ahnliches* (Dresbach).

Arbeiten im Bereich der Bahn Rad Routen aber auch mit auf3erregionalen Partnern zusammen,
so wird auch ,,das Diepholzer Land genauso, wie der Hellweg in Soest als auch der lippische
Bereich um Lemgo und Detmold herum** vermarktet, sieht dieses im ,,Gegensatz zu HH*. Fir
Ihn muss jeder ,,strahlen kénnen, wenn einer auch nur Hundert Meter Strecke an einer
“BRR” liegt [...]** (Dresbach). Im Bereich Bielefeld besteht auch eine enge Kooperation mit
dem hiesigen ADFC, Zusammenarbeit ist ,,traditionell gut* (Dresbach).

Auf ortlicher Ebene gibt es auch eine enge Zusammenarbeit ,,mit Dorfgemeinschaften
Marketingorganisationen oder wer auch immer Vor Ort zur Verfigung steht* (Dresbach), im
Zuge von lhnen initiierten Festen entlang der Routen, um eine ,,Win - Win Situation fur beide
Partner zu schaffen* (Dresbach).

Das Amt fiir Verkehr Bielefeld arbeitet je nach Aufgabenfeld ,,mit BM und ADFC** (Fabian)
zusammen. Mit dem ADFC wurden die ,,10 Bielefelder Touren — touristische Wege mit
ADFC ausgearbeitet und erneuert bzw. ausgedunnt. Schwachpunkte beseitigt, schlechte
Strecken herausgenommen und S-Bahn und Bahn Haltpunkte mit Touren

verbunden® (Fabian). Im Bereich der Bahn Rad Routen sprechen sie sich ab, ,,[...] soweit es
Stralen betrifft* (Fabian), es ist ein ,,dynamischer Prozess, erkennbar[...]* (Fabian).

Enge Zusammenarbeit mit ADFC, sichtbar ,,unter anderem im Arbeitskreis Rad hier,
Verwaltung, Amt fur Verkehr und ADFC* (Fabian).

Herr Schéfer, der bei der Tourist Information Paderborn arbeitet hat bei infrastrukturellen
Belangen ,,Ansprechpartner beim Kreis im Tiefbauamt, Hr. Block*. Wichtig da ,,gute

72



7 Problemfelder und Situtationsanalyse

Infrastruktur fur ein gutes Fahrradnetz Vorraussetzung ist* (Schéfer). ,,Weiterhin
Zusammenarbeit mit Polizei, Verwaltung, ADFC* (Schéfer). AuRerdem noch
Zusammenarbeit mit Paderborner Land. ,,Kommunikation klappt, keine
Verbesserungsvorschlage, kennen sich mittlerweile** (Schafer).

Herr Schafer pladiert schon langer fir eine ,,Teilnahme an der AG Fahrradfreundliche Stadte
und Gemeinden wird aber aus finanziellen Griinden abgelehnt* (Schéfer).

Wahrend der Konzipierung des Senne Parcours wurde ein Arbeitskreis ,,zwischen Gemeinde
Hovelhof, Verkehrsverein und Biologischer Station Senne, drei waren die

Fordergeber (Westhof) eingerichtet. Uber den Senneradweg bei dem Hovelhof die
Geschéaftsfuhrung innehat, arbeitet er mit den Anrainergemeinden zusammen.

Weitere Kooperationen bestehen mit dem ADFC und der Biologischen Station Senne.

Der ADFC ist ,,sehr gut und manchmal auch sehr kritisch* (Westhof), in ihrem Gebiet wird
,,der Emsradweg]...] von ADFC Leuten abgefahren* (Westhof).

Mit der biologischen Station Senne?® besteht ,,standiger Kontakt, Senne Parcours, Ihren
besten Radweg haben sie mit der biol. Station entwickelt* (Westhof), sie ,,Arbeiten sehr eng
zusammen, versuchen jetzt auch ein gemeinsames Projekt auf die Beine zu stellen, ein
Informationszentrum am Emsradweg** (Westhof).

Herr Nieling vom Planungsbiiro Herford wird in seiner Arbeit direkt von ,,Herrn Schmeding
unterstutzt[...], passionierter Fahrradfahrer und Wanderer ist, befindet sich in Altersteilzeit,
sehr engagiert war, viel in den einzelnen Gemeinden* (Nieling). Behordlicher
Ansprechpartner ist ,,Herr Flachmeier beim Bauamt* (Nieling). Die Kommunikation klappt
ausgezeichnet. Herr Schmeding befindet sich ,,im Moment in Gesprachen mit Stadten und
Gemeinden [...] Frage stellen wie es mit dem Rad-Wegebau aussieht** (Schmeding).
Zusammenarbeit mit ADFC nicht unkompliziert, da ,,unterschiedliche Sichtweisen,
Wirklichkeit und Wunsch klaffen auseinander** (Schmeding), wirde es ,,begrufRen, wenn
ADFC sich direkt an das Planungsbiiro wenden wiirde* (Schmeding).

Herr Kaup als Fahrradbeauftragter in Lippe befindet sich in direkter ,,Abstimmung mit den
Tragern der einzelnen Routen WELL — OWL-M, Bahnradrouten — VVOWL, Rémerroute
Munsterland Touristik (Kaup), um ,,Einverstandnis fiir Anderungen einholen* (Kaup) zu
konnen. Die AG FFSG ist ein intern ablaufendes Verfahren, er ist ,,bemiht darum die 16
Stadte und Gemeinden des Kreises zu beteiligen* (Kaup). Zusammenarbeit geschieht dort im
Zuge eines ,,Projektbegleiteten Arbeitskreis|...], Touristiker und Techniker[...], Treffen zwei-
bis dreimal im Jahr* (Kaup).

Herr Schuh als Fahrradbeauftragter der Stadt Biinde, arbeitet auf Stadtebene sehr gut mit dem
ADFC Herford zusammen. Biinde hat an BYPAD Programm teilgenommen, hierbei sollen
alle am Radverkehr beteiligten an einen Tisch gebracht werden, Giber Moderation sollen
unterschiedliche Sichtweisen naher gebracht und Zusammenarbeit verstarkt werden. Biinde

% Im Folgenden BSS genannt
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fuhrt auch nach Ende des offiziellen Programms mit ,,der vorher auch schon beteiligten
PlanungsGesellschaftVerkehr?® aus Hannover weiter* (Schuh). ,,PGV wurde von der Stadt
Blinde beauftragt Moderation weiterzufihren. Zweimal im Jahr Treffen des bestehenden
Kreises aus Politikern, Verwaltung, Fahrradfahrern (ADFC, RC Olympia...) und

Polizei** (Schuh).

Durch Steuerung von aufen ist eine bessere Kontrolle mdglich und ,,Problematiken die die
einzelnen Parteien sehen erschlie3en sich auch den anderen, die normalerweise nichts mit
diesen zu tun haben* (Schuh). Insgesamt ist es ein ,,sehr konstruktiver Arbeitskreis][...], Gute
Zusammenarbeit, Meinungen werden ausgetauscht* (Schuh), durch ,,unterschiedliche Sicht
der Dinge kdnnen Programme schnell und auf breiter Basis fuf’end angegangen

werden* (Schuh).

ADFC Lippe haben eine Kooperation mit dem WDR ,,ist durch die WELL

entstanden®* (Neugebauer), haben ,,Seit Fiinf oder Sechs Jahren einwdchige Touren mit
zwanzig Leuten in der Region mit verschiedenen Schwerpunkten wie Industriekultur,
Genussradeltour (Neugebauer). Touren mit dem WDR erhalten eine ,,Grol3e Resonanz, auch
bei den anderen Touren, schone Bilder, abgestimmt auf die Kameraleute. Gute Werbung fur
die Region* (Neugebauer).

Kommunikation mit dem Fahrradbeauftragten des Kreises ,,klappt hervorragend[...], Wenn
was ist macht er es** (Neugebauer).

ADFC Herford ist in Kommunikative Prozesse nur tiber AG FFSG beteiligt, ,,dann auch
ADFC eingeladen, ansonsten kein Austausch** (Folke).

ADFC Giitersloh, ist tber den AK Radtourismus in kommunikative Prozesse tiber die
Radstrukturen eingebunden, der AK ist ,,noch im Anfangsstadium, Ansétze sind

gut* (Schroder), sieht hierin eine Mdglichkeit das Kirchturmdenken in der Region zu beenden.
ADFC Bielefeld, sieht es als schwierig an eine Abstimmung zu erreichen, wenn zum Beispiel
eine Route kreisubergreifend geplant werden soll, findet es ,,Deswegen gut, dass es flr den
Radverkehr die Arbeitsgemeinschaft Radtourismus bei der OWL-M gibt* (Dingerdissen), ist
eine ,,Chance fir alle Beteiligten** (Dingerdissen). Um etwas zu bewegen, muss eine
Vernetzung der einzelnen Akteure vorhanden sein, ,,diese ist zum Beispiel in Bielefeld nicht
optimal*“ (Dingerdissen), hier mussten BM, Amt fur Verkehr und ADFC zusammenarbeiten.
Beispiel hierfir sind die ,,Sitzungen zur Uberarbeitung der Bielefeld Radwege, die in Kiirze in
die Zeitung kommen[...], ware sehr gut gewesen wenn auf3er AfV und ADFC auch jemand
von der BM dabei gewesen wére, haben eine andere Sicht der Dinge* (Dingerdissen). ,,An
der Stelle arbeitet ADFC, setzt euch zusammen, ihr miisst zusammen arbeiten. ADFC weil3
wer Gute Ansatze hat, aber diejenigen wissen aber nicht voneinander bzw. von den
Ansatzen* (Dingerdissen).

% Im Folgenden PGV genannt
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Weitere Zusammenarbeit mit der VVOWL im Bereich der Bahn Rad Routen, sehr effektiv
durch ,,Steuerungsgruppe in denen die Kreise sind, verteilen die Arbeit weiter* (Dingerdissen).

Wanderexperten

Konzeption der HH ,,erfolgte durch Teutoburger Wald Verein und OWL-M* (Klemme), sie
haben hierbei mit dem Dachverband zusammengearbeitet.

Des Weiteren bestehen teilweise Abstimmungen mit anderen Wanderverbanden wie z.B. mit
dem EGV.

Der Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser ist ,,Mitglied im Norddeutschen
Wanderverband, da 80% der Wege in Niedersachsen* (Meier) sind.

Sie sprechen sich wegen des Streckenverlaufes mit dem Dachverband ab und arbeiten
ansonsten ,,mit anderen Verbanden sporadisch zusammen** (Meier).

Hangen auch mit Naturpark Terra Vita zusammen[...], es harkt ein bisschen, da
Wesergebirge [...] auf Karten des Naturparks falsch bezeichnet wurden* (Meier).

Auf Seiten des Kreises ist Herr Hundt Ansprechpartner und auf lokaler Ebene die Stadt Porta
Westfalica, ,,kurzer Draht, wenn etwas getan werden muss, wird bescheid gesagt und dann
wird das von stédtischen Angestellten geregelt* (Meier).

,.Kommunikation klappt, eng verzahnt, kurze Wege gerade auf kleiner Ebene** (Meier)
Fahrradbelange wie Streckenbezeichnungen werden mit dem ADFC geregelt.

Der EGV stimmt sich ,,ab und zu mit Teutoburgerwaldverein®** (Kappe) und mit anderen
Vereinen, die den Rothaarsteig und Westfalenwanderweg betreuen ab.

Kooperieren auch mit den ,,Landraten z.B. mit denen aus Hoxter und Paderborn, wurden von
diesen Gebeten ihre Karten zu bearbeiten und vertreiben diese* (Kappe).

Biologische Station Lippe® kann die Mehrzahl der MaRnahmen nur ,,in Abstimmung mit den
Zuwendungsgebern* (Fuller) durchfiihren. Kooperationspartner ergeben sich durch Struktur
der Station, hier sind ,,Waldbauern, Landwirte, Kreis und Naturschutzverbande** (Filler)
eingebunden. Haben ,,mit allen ein relativ gutes Verhaltnis, insbesondere mit

%0 1m Folgenden TWV genannt
%" Im Folgenden BSL genannt
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Naturschutzbund aber auch mit den Landwirten, hier lauft es auf persénlicher

Ebene* (Flller).Weitere Zusammenarbeit im Bereich der Vermarktung des neuen
Wanderfuhrers mit Herrn Kieper und dem Lippe Tourismus und der Marketing AG. Der
Wanderfuhrer ,,ist in Zusammenarbeit mit der Lippe Tourismus Marketing

entstanden“ (Fuller).

Der Naturpark Eggegebirge sudlicher Teutoburger Wald, arbeitet im Bereich der HH eng mit
der OWL-M zusammen, ,,wo etwas gemacht wird, wird untereinander abgestimmt*“ (Scholz).
Weitere enge Zusammenarbeit mit ,,den beiden Wandervereinen, EGV und TWV, ergibt sich
einfach zwangslaufig* (Scholz). ,,Es gab friher Probleme mit dem TWV, aber nie mit dem
EGV. Jetzt jiingere Fuhrungscrew, [...], seit dem geht es wieder. Mittlerweile klappt die
Zusammenarbeit* (Scholz).

Terra Vita hat in OWL Absprachen mit dem Kreis Minden-Llbbecke. Ansonsten bestehen
noch Kooperationen ,,bei der Erarbeitung der Routen mit Leuten zusammengesetzt z.B. mit
Herrn Frank vom Umweltamt* (Kluttig).

Herr Kieper ist durch seine Wanderfuhrer auf die Zusammenarbeit mit verschiedenen
Partnern angewiesen. Sein geplanter Eggeweg Wanderfuhrer ist ,,alleine nicht zu stemmen,
mussen diesbezuglich mit dem Naturpark und Eggergebirgsverein sprechen® (Kieper). Auch
beziglich seiner Ausbildung zum Naturwanderfiihrer gab es Kontakte zum Naturpark
Eggegebirge und sudlicher zum Teutoburger Wald.

7.1.4 Radeln und Wandern in der Region

Im folgenden Block wird ein Uberblick tiber verschiedene Bereiche, der in der Region
liegenden Rad- und Wanderstrukturen gegeben. Neben dem touristischen Potential von
Radeln und Wandern, werden zukiinftige Entwicklungen diskutiert, die Mdglichkeit eines
OWL um spannenden Rad- und Wandernetzes angesprochen und vorbildliche Routen und
Initiativen von den Experten genannt.

Die Punkte ,,OWL umspannendes Rad- und Wandernetzes* und ,,Zukunftspotential von
Radeln und Wandern* sind in erster Linie an Touristiker gerichtet. Dagegen bilden ,,Zustand
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des Streckennetzes” und ,,AG Fahrradfreundliche Stadte und Gemeinden™ speziell an Rad-
und Wanderexperten gerichtete Abschnitte.

Beziglich der AG FFSG haben sich auch Touristiker hierzu gedufert, aber wenn dann am
Rande und in Verbindung mit anderen Themen.

OWL-M ist nur von der Thematik ,,Potential von Radeln und Wandern* betroffen.

Touristiker:
Das touristische Potential von Radeln und Wandern wird von den Touristikern
uberwiegend positiv gesehen und als bedeutsamer Faktor ihrer Kreise und der Region OWL
eingeschatzt:
Die Kreise Herford, Gutersloh und die Stadt Bielefeld sehen eine OWL weite Ausrichtung als
richtig an. Im Falle ihres Gebietes schatzen Gutersloh und Herford den Bereich des
Geschaftstourismus als gleichbedeutend oder sogar wichtiger ein, Bielefeld sieht sich im
Bezug zum Radtourismus als benachteiligt an, bzw. misst dem Wandertourismus eine grof3ere
Bedeutung bei:
,.Potential fur die Region ist gegeben, wenn auch kein auBergewohnliches. Wandern
und Radeln sind verbindende Elemente* (Rihrup).
- ,,HH eines der touristischen Produkte und WELL*“(Rihrup).
- ,,Wandern und Radwandern insgesamt durchaus richtig angesiedelt in der Region
Ostwestfalen Lippe oder Teutoburger Wald* (Rihrup)
- ,,Wandern kein bedeutendes Thema, nur fiir Verbandsgemeinde
Rodinghausen® (Ruhrup).
- ,,Enge Vernetzung mit dem Bereich der Wirtschaft, Geschaftsreisen, Messen, wird
eine hohe Bedeutung innerhalb Kreis Herford beigemessen, in der Region
keine** (Ruhrup).
- ,,Fur Kreis Gutersloh Wandern und Radeln im Bezug auf den Tourismussektor
untergeordnet — Geschaftstourismus wichtiger* (Stonner).
- ,,Koénnen mit Radfahren und Wandern gut leben - Themen in Guitersloh, aber hier eher
auf Ausflugler fokussiert* (Stonner).
- ,,Uber herausragende Projekte wie HH ist es moglich sich besser national zu
positionieren wodurch TW nicht mehr als kleiner Gebirgszug wahrgenommen
wird* (Stonner).
- ,,Top Trails (Eggeweg), die zehn besten deutschen Wanderwege werden zusammen
vermarktet — Chance fur die Region** (Sténner)
- ,,Radtourismus in Bielefeld schwierig, da Radler schnell wieder aus der Stadt [...],
brauchen Kooperationen in diesem Bereich* (Bollhorst).
- ,,Bielefeld kann mit dem Hermannsweg punkten. [...] aktive Vermarktung und
verschiedenste Projekte; Anbindung an OPNV** (Bollhorst).
- ,,Derzeitige Gewichtung auf HH, WELL und Wellness 50+ ist richtig* (Bollhorst).
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Weiterhin deutlich wird, dass alle drei Gebiete die HH als eines der Touristischen Produkte
herausstellen. Zwei Experten heben diesen Bereich positiv fur sich hervor. Auch die WELL
wird von Frau Bollhorst und Herrn Rihrup als regionales Produkt genannt.

Die Kreise Paderborn, Minden-Lubbecke, Hoxter und Lippe sehen sich ganz klar als Rad- und
Wanderregionen, wobei der jeweilige Schwerpunkt je nach Gebiet variiert und zum Teil noch
durch andere ergénzt wird:
,.Paderborner Land hat den Ruf als Radfahrregion. Initiator der Kaiserroute, dadurch
auch Imagegewinn® (Hoffmann).

- ,,Zeitung hat mal so etwas geschrieben wie, Paderborner Land der Radfahrhimmel
links der Egge* (Hoffmann).

- ,,Sinnfeld Hoéhenweg, 144 km, Rundweg, kann im PL gut vermarktet werden. Gute
Resonanz, wird GPS technisch aufgenommen** (Hoffmann).

- ,,S8mtliche Prospekte und Broschiiren auch in niederléandisch und englisch
vorhanden** (Hoffmann).

- ,,Region hat ein heterogenes touristisches Angebot hier, Wandern ist fiir die Region
ein ganz wesentliches Angebot, im Kreis Teilkompetenz** (Hundt).

- ,,Im Bereich Radwandern auf die Zielgruppe Best-Ager ausgerichtet, ideale
Vorraussetzungen* (Hundt).

- ,,Weiterer wichtiger Aspekt ist der Bereich des Gesundheitstourismus® (Hundt).

- ,,Flache Landschaft, Mittelgebirgsziige und diinn besiedelt, schdne Siedlungs- und
Landschaftsstruktur, im wesentlichen eine Park- und Auenlandschaft, &hnlich dem
Munsterland* (Hundt).

- ,,Das ist die Starke, sowohl was fur den ,,Genuss-Wanderer* und —Radler** (Hundt).

- ,,Kreis vermarktet eher Wandern, da vorher keine Angebote im Radsektor —andert
sich mit dem Neuen Radfahrmagazin [...]* (Klamann).

- ,,Andert sich auch im Hinblick auf die Aufnahme in die AG Fahrradfreundliche Stadte
und Gemeinden* (Klamann).

- ,,Hoffen das durch die Entschlackung der Wege und einheitlicher Beschilderung eine
bessere Vermarktung moglich ist* (Klamann).

- ,,HH boomt, Nachfrage hat sich verstarkt, auch jiingeres Publikum* (Klamann).

- ,,Wellness, Wandern und Radfahren. Fur Sie sind die drei Themen die wichtigsten,
zusatzlich Kultur oder Sehenswurdigkeiten [...]* (Krajewski).

- ,.[.-.],Natur das Potential welches Sie haben** (Krajewski).

- ,,Aushangeschild im Radtourismus ist der Weserradweg und ansonsten auch ein sehr
gut gepflegtes Radnetz, ein Pluspunkt, [...]* (Krajewski).

- ,,Wandern noch im Riickstand, werden wir noch dieses Jahr angehen* (Krajewski).
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,.In der Region werden Radeln und Wandern aktiv angegangen, im Paderborner Land
kann man es gut sehen oder HH und auch an der Radbroschiire, die fur die gesamte
Region herausgebracht wird* (Krajewski).

,.-Radfahren und Wandern als Verknipfungspunkte. Tourist, der in die Region kommt
will nicht nur Sehenswurdigkeiten anschauen, sondern auch Radfahren und
wandern* (Krajewski).

Was im Kreis Paderborn noch auffallt ist, dass sie als einzige durch englische und
niederlandische Broschiiren versuchen die jeweiligen Markte anzusprechen. Was ihnen auch
gelingt, ,,Rucklauf aus den Niederlanden sehr grof3, starkes Interesse* (Hoffmann).

Radexperten
Alle Radbeauftragten und die Betreiber von eigenen Routen, hier VVOWL und Gemeinde

Hovelhof, sind sich einig, dass Radfahren ein grof3es touristisches Potential flr die gesamte
Region OWL und in einzelnen Gebieten hat:

,,Radtourismus als Hauptpunkt, bei gegebenen Konzept und Vermarktung als
Alleinstellungsmerkmal méglich* (Dresbach).

,-Radfahrer sind nicht nur schnell aus der Stadt, sondern auch schnell in der Stadt.
Enorme Ubernachtungszahlen [...] in Bielefeld-Steinhagen* (Dresbach).

. BRR” — Ist ein Erfolgsprojekt - Méchten als Verkehrverbund, eine Stéarkung der
Bahnstrecken-Nebenstrecken im Freizeitverkehr (Dresbach).

,.Haben genug Radwege, an den schonsten Stellen fiihren alle Radwege, [...], wollen
auf Qualitat setzen, die vorhandenen optimal pflegen und bestmdglich

vermarkten** (Westhof).

.Fahrradsektor kann Aushangeschild der Region werden, viele interessante
Radrouten, die die Region durchqueren, sieht es aber von der Topographie ein wenig
zwiegespalten* (Schéfer).

,»OWL Netz Gberall ahnlich dicht, aber in Paderborn gute Ausstattung in Hinblick auf
touristische Wege* (Schafer).

,»Sleht Radtourismus als Mdglichkeit sich als Region zu vermarkten auch anderen
Regionen gegentiber* (Schmeding).

,-Rad-Potential vorhanden, Bahnradrouten, WELL — Verkniipfung mit Privat
Badern* (Schmeding).
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,.Wenn gezielte Werbung, in groReren Stédten, dass man in OWL gut Rad fahren kann
dann konnte Ergebnis erzielt werden* (Kaup).

Auch die befragten ADFC Experten sehen im Radtourismus ein grof3es Potential und
Mdglichkeit den Bekanntheitsgrad der Region national zu steigern:

.Fahrradtourismus eignet sich sehr stark, in OWL, als touristisches Potential. [...] wo
der Trend hingeht, viel mehr selber fiir die eigene Gesundheit machen und [...],
Kultur damit verbinden** (Neugebauer).

,.Ware eine Moglichkeit die Region im nationalen Vergleich bekannt zu machen,
ahnliche gute Maoglichkeiten wie das Miinsterland auch[...]* (Folke).

,.Potential auf jeden Fall, sieht Potential auf dem Ems-Radweg und Wellness-
Radroute, fir ganze Region, [...] als OWL Route herausstellen** (Schroder).
,.Radtourismus sollte ein Aushangeschild der Region werden, Alleinstellungsmerkmal.
Ist es noch nicht* (Dingerdissen).

,»Auch von der Topographie der Gegend sehr gut geeignet, flache Gebiete und
hiigelige Gebiete, es gibt alles, super geeignet* (Dingerdissen).

Allerdings werden auch kritische Stimmen laut, die eine Vernachl&ssigung des Radbereichs
als touristisches Potential flrchten:

,»Alleinstellungsmerkmale durch OWL-M definiert — Wellness, Wandern, Radfahren,
aber nicht gepflegt im Gegensatz zu Wandern* (Schéfer).

,.Fahrrad fahren verwaist* (Schéfer).

,»Was fehlt, aber vom Volumen auch nicht l4uft, ist ein Radreiseveranstalter in der
Region, durch Kataloge Bekanntheit schaffen** (Schafer).

.Fahrrad als Wirtschaftsfaktor, [...]. Diese Wirtschaftskraft wird links liegen gelassen,
jetzt darauf aufmerksam geworden, hoffet auf AG Radtourismus* (Folke).

,.Riesiges brachliegendes Potential was bislang nicht ausreichend beackert

wurde* (Folke).

Wanderexperten

Es besteht eine groRe Nachfrage auf die durch Wandervereine organisierten Touren.
Im Fall des Teutoburger Wald Vereins fragen hauptsachlich ,,Privatpersonen, kleinere
Gruppen und Firmen* (Klemme) nach Wanderangeboten.

80



7 Problemfelder und Situtationsanalyse

Der Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser stellt eine ,,groRe Nachfrage nach groéReren
Wegen** (Meier) fest, wobei hier viele ,,Anfragen aus Hannover, Bielefeld* (Meier) kommen.
AuRerdem kommen fast ,,jeden Tag Nachfragen von Zeitungen** (Meier), welche besonders
nach ihren ,,sieben besondere Wegen** (Meier) fragen.

Auch der Eggegebirgsverband fiihrt Wanderungen durch ,,alle14 Tage Sonntags eine
Wanderung in Driburg [...], und dann gibt es in Driburg jeden Mittwoch und jeden Samstag
Kurgastwanderungen, fuhre auch welche davon** (Kappe), bei denen durchschnittlich ,,20 bis
30 Leute** (Kappe) mitlaufen.

Wanderungen der Biologischen Station Lippe werden je nach Bekanntheitsgrad des Gebietes
und Platzierung der Ankiindigung nachgefragt. Im Normalfall nehmen um die 30 Personen an
den Fihrungen teil. ,,In der Regel aber Leute, die so eine Form des Tourismus besonders
schatzen (Fuller).

Der Naturpark Eggegebirge fiihrt Wanderungen unter verschiedensten Aspekten ,,zur
Akzeptanzerzielung, [...]* (Scholz) durch. Diese sind ,,immer voll** (Scholz), Werbung erfolgt
,,-durch Plakataktionen und Internet. Die meisten Leute schauen im Internet nach* (Scholz).
Fur Herrn Kieper hat OWL ein riesiges Wanderpotential, er hat dieses erfahren ,,durch eigene
Fihrungen und deren Nachfrage* (Kieper).

Neben der groRen Nachfrage nach angebotenen Wanderungen gibt es noch andere
Besonderheiten die positiv auf das touristische Potential Wandern wirken.

Der Teutoburger Wald Verein, kennt eine Reihe von Hotelbetrieben die ,,Wanderern gut
gesonnen* (Klemme) sind und gibt diese Informationen weiter.

Eine Besonderheit des Gebietes in Porta Westfalica ist, dass hier ein ,,grof3er

Wegepunkt* (Meier) ist, an dem ,,viele Giberregionale Wege zusammen** (Meier) kommen.
Der hiesige Wanderverein setzt genau wie der EGV Busse auf ihren Touren ein, was den
Service erhoht.

Im Gebiet des Eggegebirgs- und des Teutoburger Wald Vereines befinden sich die HH,
welche aus dem pramierten Eggeweg und dem Hermannsweg bestehen.

OWL Marketing

Nach Ansicht der OWL-M gibt es ,,relativ viele Mittelgebirgsregionen in Deutschland die
beliebig austauschbar sind, die &hnliches bieten* (Westermann).

Fir sie sind Leuchttirme in der Region die ,,HH und eigentlich noch die WELL. Des Weiteren
noch der Gesundheits- Bereich** (Westermann). ,,Radeln und Wandern neben Wellness,
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Hauptpotentiale. Wir Versuchen die Kernkompetenzen miteinander zu

vernetzen* (Westermann).

Eine andere Besonderheit die ,,50 gut wie gar keine Region** (Westermann) hat ware
,.Gesundheitswandern* (Westermann), dieses koénnte sich in der Region lohnen.

In den Bereichen Radeln und Wandern werden auch zukiinftige Potentiale fur die Region
gesehen:
,,Radfahren besitzt gerade in Bezug auf Fahrradfreundliche Stadte und Kommunen fir
den Kreis Herford Zukunftspotential,, (Ruhrup).

- ,,Beide Bereiche haben Zukunftspotential — die HH laufen durch vier Kommunen im
Kreis Gutersloh diese sind sehr wichtig — Kommunen welche am TW liegen missen
noch aktiver werden** (Sténner).

- ,,Bereiche Wandern und Radeln besitzen Zukunftspotential — aber wo kann man in
Deutschland nicht wandern oder radeln, wir sind damit nicht alleine** (Hundt).

- ,,Zukunftspotential, generell schon, Kreis durch neues Radnetz und Routen werden
ausgebaut bzw. ausgediinnt. Im Wanderbereich ist eine bessere Ausgangssituation,
aber weiter ausbaufahig [...]* (Klamann).

- ,,Wandern und Radeln besitzen Zukunftspotential — wachsende
Tourismusbereiche* (Krajewski).

- ,,Statistiken belegen dies, Wandern, Radfahren und Kultur. Ein Thema das alle
verbindet* (Krajewski).

- ,,Zukunftspotential ist gegeben und es sollte verstarkt mit den Kreisen gearbeitet
werden, was auch absolut nétig ist* (Bollmann).

Die vermehrte Einbindung von GPS Technik, gerade im Radbereich, zeigt dass die Kreise
sich nicht vor Innovationen verschlieBen und auf neue und zukunftsweisende Techniken
setzen.

Im Paderborner Land enthalten Rad- und Wanderbroschiiren ,,Angaben zu GPS Daten, wenn
vorhanden** (Hoffmann) und ,,Hauptwanderwege im Netz (auf deutsch-

niederlandisch)* (Hoffmann) sind ebenfalls mit GPS Angaben ausgestattet. Auch im Kreis
Lippe wird GPS ,,verstarkt aufgenommen durch den Gasthof Havergoh, er verleiht diese
Gerate auch fur Wanderungen* (Klamann), wollen Angebot ergédnzen durch Kooperation mit
Reiseanbieter Pharos Reizen, sollen dann ,,optional GPS Touren anbieten im Bereich
,,Wandern* (Klamann).
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Touristiker

Die meisten Touristiker sehen eine Moglichkeit darin die Region mit einem umspannenden
Rad oder Wandernetz zu verknupfen. Einige halten dieses in Bezug auf bestehende
uberregionale Routen schon fir gegeben.

Im Wittekindkreis Herford wird dartiber nachgedacht, aber es ,,war friiher teilweise schon
weiter als [...] heute* (Rihrup).

Im Bereich Radwandern wére die WELL eine Mdglichkeit, ,,Orte sind dariber weitgehend
verbunden in der Region, WELL aber kein Premium Produkt im Bereich

Radwandern* (Rihrup).

Im Falle der Pro GT in Gutersloh wiirde sich der Kreis Gutersloh beteiligen, wenn ,,ein auf
Wandern und Radeln basierendes Konzept flr die Region beschlossen wiirde* (Stonner).
Das Paderborner Land sieht die Uberregionale Nachfrage im Radbereich, gerade auch aus den
Niederlanden, sie ,,schauen auch bewusst iber den Tellerrand hinaus* (Hoffmann). Im
Bereich Wandern ist es dem Wanderer ,,egal in welchem Gebiet er sich gerade genau
befindet, spannend fiir den Wanderer, wenn er andere Gegenden erfahrt* (Hoffmann).

Fir den Muhlenkreis Minden-Liibbecke ist das ,,Thema Radwandern, Wandern alleine ist
nicht entscheidend, es miissen Argumente geliefert werden weshalb jemand in OWL oder im
Teutoburger Wald wandert* (Hundt).

Fur die Lippe Marketing und Tourismus AG ist ein ,,[...] die gesamte Region umspannendes
Radel-, Wander- Gesamtkonzept, im Bereich Wandern in Ansatzen vorhanden, siehe

HH* (Klamann), er denkt aber das es im Radbereich schwieriger ist.

HH sollten ,,zusatzlich andere Region vernetzen. Von HH abgehende Zusatzwege* (Klamann).
Bei der GFW in Hoxter sieht man ,,Chancen fur ein OWL umspannendes

Radnetz** (Krajewski), wére aber ,,Aufgabe der Rad AG** (Krajewski). Insgesamt wird das
Radnetz als sehr gut beurteilt, aber es braucht ,,nicht mehr Radwege, die Zahl ist ausreichend
aber die Qualitat ist entscheidend* (Krajewski). ,,Zusammenarbeit ist in diesem Punkt
wichtig, Touristen interessieren keine Kreisgrenzen* (Krajewski).

Fir die BM ist ein ,,die Region umspannendes Radel- und Wanderkonzept [...] tiber eine
Verknuipfung der beiden Produkte gegeben und sinnvoll, aber Ausnahme sind die

HH* (Bollhorst). ,,Fir die Region sind beide Potentiale sehr wichtig* (Bollhorst)
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Radexperten
Im néchsten Punkt wird von den einzelnen Experten ein Uberblick tiber den Zustand des

Streckennetzes gegeben. Des Weiteren werden notwendige oder wiinschenswerte
Verbesserungen angesprochen.

In Bezug auf die Bahn Rad Routen achtet die VVVOWL darauf, dass eine konstante Qualitét
gewahrleistet wird, dadurch ist es moglich, dass ,,sie ein Unternehmen (Bike Scout) vor Ort
haben, das die Routenpflege begleitet, jeden einzelnen Ausschilderungsstandort anschaut und
je nach Zustand [...] macht [...] was gemacht werden muss* (Dresbach).
Routenveranderungen welche meistens ,,durch natirliche Veranderungen bedingt* (Dresbach)
sind werden ,,im Spiralo dokumentiert* (Dresbach) und ,,auf der oberen Ebene, also den
Kreisen und den beteiligten Kommunen, genau abgesprochen* (Dresbach).

Das Amt fir Verkehr Bielefeld unternimmt verschiedene Malinahmen, um die Qualitat des
Netzes aufrecht zu erhalten, so werden ,,Radwegenetz Liicken [...] erganzt, Abstellanlagen
erweitert* (Fabian) und die Akzeptanz von kostenintensiven ,,Fahrradboxen [...]

getestet (Fabian).

Fur den Bereich Paderborn sieht Herr Schéfer, genauso wie in gesamt OWL, ein dichtes Netz,
aber im Gegensatz zu anderen Regionen liegt hier eine ,,gute Ausstattung und eine Vielzahl in
Hinblick auf touristische Wege* (Schéfer) vor.

Herr Schéfer wirde die ,,Note 3 fiir die Kommune [...]bezlglich des Ausbaus des
Radverkehrsnetzes* (Schéfer) verteilen. Dieses zeigt sich z.B. bei der ,,Wegebeschaffenheit,
Wassergebundene Decken teilweise Schlaglocher*, hier dauert es ,, immer ein bisschen bis es
ausgebessert ist* (Schafer).

Ein anderer VVorschlag, der noch nicht umgesetzt wurde, ist die Errichtung vom ,,ADFC
klassifizierte Picknickecken** (Schafer) auf ,,schonen Strecken z.B. Lippesee* (Schéfer).

Fur das Planungsbiro Herford ist die derzeitige ,,Radstruktur Stand schlecht, Netz seit 94
nicht mehr gepflegt (von 1986). 60% der Schilder sind nicht mehr vorhanden** (Schmeding).
Fur sie ist die ,,Beschilderung grofites Problem, im Zuge der AG FFSG dabei alles Neu zu
machen** (Schmeding). Im Zuge der Neuordnung sollen alte Radlinien weg, jedoch Radwege
um den Kreis sollen erhalten bleiben ,,um alle Stadte und Gemeinden in einen Rad- und
Wanderroute einzubinden* (Schmeding). Ebenfalls eine ,,neue Themenroute soll installiert
werden — Museumsroute** (Schmeding).

Der Fahrradbeauftragte des Kreises Lippe sieht das ,,Kreisnetz im Vergleich zu anderen
Kreisen* (Kaup) als ausgediinnt, ein ,,Uberblick ist so gewahrleistet (Kaup).

Im Kreis gibt es ein breites Spektrum was Qualitat betrifft ,,zum Teil sehr gute Wege und zum
Teil Verbesserungswurdig* (Kaup).

Far ihn ist ,,ein weiterer Ausbau der Infrastruktur dringend notwendig, insbesondere zur
Erhdhung der Verkehrssicherheit fir Radfahrer* (Kaup).
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Der ADFC Lippe beurteilt die Arbeit des Kreises als sehr gut, da der ,,Kreis Lippe gerade [...]
in die AG FFSG aufgenommen wurde* (Neugebauer). Es wird einiges getan, Themenrouten
werden ,,bereinigt, zum Beispiel Weser Renaissance kommt weg, [...] Netz wird mit
Wegweisern, nach Radwegweisung NRW ausgeschildert*“(Neugebauer).

Der ADFC Herford sieht die ,,Oberflachenqualitat der Wege als sehr schlecht* (Folke) an.
Kein Geld ist flr sie kein Argument, ,,siehe Hr. Goéttsche in Marl, hier wurden Neuerungen
durch Burger erreicht, so hthere Akzeptanz, durch direkte Beteiligung der Blrger* (Folke).
In Gitersloh befindet der dortige ADFC, dass die ,,Strukturen nicht schlecht aber
verbesserungswirdig* (Schrdder) sind, ,,im Vergleich zur Gesamtstruktur eher
durchschnittlich** (Schrdder). Bezuglich der durch den Kreis laufenden Themenrouten sollte
,.eine verstarkte Kommunikation mit den Eigentlimern [...] stattfinden, um einen Konsens mit
diesen zu finden** (Schrdder), so dass Streitigkeiten Uber die Wegfiihrung gar nicht erst
entstehen. Stadt Rietberg hat eine gute Radwegestruktur im Kreis.

Laut dem ADFC Bielefeld gibt es aufgrund des Grol3stadtcharakters ,,keinen Weg der nur
schon ist, auf jeden Fall nicht fur Alltagsradfahrer (Dingerdissen). Bielefeld war Pilotregion
fur Radverkehrskonzept NRW, sie haben es gut umgesetzt, andere die es erst spater umgesetzt
haben ,,konnten von Erfahrungen aus Bielefeld profitieren* (Dingerdissen).

Wanderexperten

Der Teutoburger Wald Verein ist zustandig fir die Pflege und Wartung von Wanderwegen in
ihrem Gebiet, darunter auch der Hermannsweg. Dabei betreuen ,,Bezirkswegewarte Wege vor
Ort* (Klemme), und missen wenn ,,Schaden auftreten diese in Ordnung bringen* (Klemme),
nach dem ,,Wintersturm einiges zu tun, aber normalerweise in Ordnung [...]* ,sie sind ,,Stolz
auf Thre Wege* (Klemme). Er beméngelt, dass auf den Wegen nicht Einkehrmoglichkeiten
gibt, oder dass wenn vorhanden, diese ,,abseits der Wege liegen** (Klemme).

Der Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser schétzt den Zustand ihrer Wege als
,»-allgemein voll befriedigend* (Meier) ein. Wegestruktur ,,kann mit anderen Gebieten
mithalten** (Meier).

Eggegebirgsverein ist zustandig fir die Wegzeichnung in den Kreisen Hoxter und Paderborn.
Der Eggeweg als erster pramierter Wanderweg sieht diesen als ,,vorbildlich in Hinblick auf
OWL* (Kappe) an.
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Fur den Naturpark Eggegebirge war der ,,Zustand Wanderstrukturen [...] gut bis der Sturm
kam** (Scholz). ,,Normalerweise miissen die Forstwege vom Besitzer instand gehalten werden,
so pflegen das man sie auch benutzen kann, heif3t aber nicht, dass man da vernunftig drauf
wandern kann“, bei ,,Feinarbeiten springen immer Wanderverbande ein* (Scholz), er konnte
diese immer finanziell unterstiitzen, aber dieses Jahr ungewiss.

Im né&chsten Punkt geht es um die Arbeitsgemeinschaft der Fahrradfreundlichen Stadte
und Gemeinden. Im Bereich OWL gibt es sowohl Stadte wie z.B. Bielefeld, als auch Kreise
die, durch Erflllung entsprechender VVorraussetzungen, der AG angehdren. Vorteile der AG
sind ein Ubergreifender Austausch der am Radverkehr beteiligten Gruppen, aus Verwaltung,
Touristik und Vereinen, eine Anhebung der Qualitit des Radverkehrsstruktur als auch ein
Vorteil bei Antrdgen zu Fordergeldern im Radbereich.

VVOWL sieht eine Verbesserung der touristischen Fahrradvermarktung, seitdem Lippe ,,[...]
fahrradfreundlicher Kreis geworden ist und eine Agentur beauftragt hat und da auch Geld
rein steck,t um die gesamten touristischen relevanten Strecken[...]* (Dresbach) professionell
zu vermarkten.

Die Gemeinde Hovelhof sieht sich schon als fahrradfreundlich an. Im Moment gibt es ,,[...]
keine Bestrebungen, es hat immer mit Aufwand zu tun, will es aber nicht fir die Zukunft
ausschlieen [...]* (Westhof).

Ziel der Stadt Bielefeld war es tber die AG eine ,,[...] Verbesserung, Optimierung des
Radverkehrs* (Fabian) zu erreichen, wobei ,,[...] in erster Linie keine touristischen
Absichten[...]** (Fabian) bestanden, die Initiative ,,[...] kommt aber allen zugute** (Fabian).
Es gab ,,im Zuge dessen auch Zusammenarbeit mit Touristikern, aber im Moment ist kein
Bedarf** (Fabian).

Im Falle Paderborns bestehen ,,von offizieller Seite keine Bestrebungen um Aufnahme in die
AG. Die Kostenfrage ist nicht die Mitgliedschaft, sondern die Kosten fur die
UmbaumafRnahmen** (Schafer). Er sieht in der AG eine ,,Chance fur gesamt OWL** (Schéfer)
eine Verbesserung des Radverkehrs zu erreichen und dartiber einen Namen zu machen, er
,.pladiert schon seit langerem fiir eine Teilnahme an der AG** (Schéfer), dies wird aber aus
obigen Griinden abgelehnt.

Herford betreibt eine Aufnahme in die AG Uber das eingerichtete Planungsbiro, im Zuge
dessen erfolgt gerade ,,eine Bestandsaufnahme der bestehenden Wege** (Schmeding).
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Der Kreis Lippe ist seit Anfang des Jahres in der AG sie wollen dariber ,,die
Rahmenbedingung flir den Radverkehr insgesamt [...] verbessern, sowohl fir den
touristischen, als auch fur den alltéaglichen Verkehr (Kaup). Das bedeutet z.B. eine
Verbesserung ,,der Infrastruktur, des Radwegebau, Ausbau der Wegweisung an Radwegen,
neue Radwanderkarten und besseren Service (Bett and Bike —Angebote)* (Kaup). Dazu
wurden ,,mit den aktiv Beteiligten Arbeitskreise gebildet. Austausch mit Touristikern und
Technikern und den Bauleuten* (Kaup).

Bunde entwickelte zuerst ein ,,alternatives Konzeptes entlang von stadtischen Straf3en und
Wegen, aus Not heraus geschaffen** (Schuh), bedeutet konkret ,,Einrichtung von 30er Zonen
und Befestigung von Acker und Feldwegen (Asphaltierung) und dadurch h&aufig mit geringen
Mitteln erreichte Netzschliisse* (Schuh).

,,Durch ein vorbildliches, qualitatives Netz kam Gedanke an Bewerbung bei der AG
Fahrradfreundliche Stadte NRW, die Bewerbung erfolgte 1998-99* (Schuh).

Das Ziel wurde erreicht, aber ,,kein Stillstand. Blinde muss dranbleiben, als nachstes steht die
Radwegweisung NRW an** (Schuh).

,»oehe Mdoglichkeit flr den ganzen Kreis Herford. Seit 2006 dabei Defizite zu analysieren,
durch Projektburo* (Schuh), doch ,,einzelne Stadte und Gemeinden sind unterschiedlich
engagiert, grofe Diskrepanz* (Schuh).

Der ADFC Lippe ist seit Februar in der AG, da das Netz ,,durch Aneinander-Koppelung der
Radwege iber den ganzen Kreis gesehen** (Neugebauer) iberzeugt und eine neue
Beschilderung angegangen ist ,,erstmal das wichtigste* (Neugebauer).

,.Radlerfest fur die Bevolkerung im Vorfeld der Mitgliedschaft. Sternfahrt zu einem
gemeinsamen Punkt, es wurde nach auf3en hin propagiert* (Neugebauer)

,.Die politischen Verantwortlichen hoffen auf Fordertopfe (ist im Fahrradbereich einfacher
an Fordermittel zu kommen) und man hoffte, dass man Touristen damit locken

kann* (Neugebauer). Er sieht eine ,,Mdglichkeit fir die ganze Region, sich zu
reprasentieren* (Neugebauer).

Anregung fir eine Bewerbung wurde ,,durch den ADFC auf den Weg gebracht* (Folke).
Bislang zwei fahrradfreundliche Stadte im Kreis ,,Herford als Grindungsmitglied und
Bilinde* (Folke).

,.ES gibt die Bestrebungen fahrradfreundlich zu werden, von allen Fraktionen beschlossen,
Herr Nieling soll dieses umsetzen* (Folke).

,,Der ADFC schatzt das kritisch ein mit den Fortschritten. Eine gute Ausschilderung (Im Zuge
der fahrradfreundlichen Stadt) wurde eingerichtet usw. viel getan, dann aber abgeebbt
nachdem Herford in die AG aufgenommen wurde* (Folke)

In Gitersloh gibt es keine kreisweiten Bestrebungen, ,,Rheda-Wiedenbriick wollte rein,
Delegation war hier, aber ist nach einer halben Stunde wieder abgereist* (Schrdder). Nach
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seiner Ansicht konnte ,,Rietberg [...] da rein kommen. Msste aber im Kreis noch viel
passieren (Schroder).

Der ADFC Bielefeld sieht positive Effekte der AG, dadurch ,,kommen die Leute zusammen
und tauschen sich aus, aufgeschlossener*“ (Dingerdissen).

,,.Umlandgemeinden drangen alle in die AG FFSG, kriegen nicht mehr Geld, sind aber eher
bei Zuschiissen dabei im Fahrradbereich® (Dingerdissen).

Es ware gut, wenn ,,[...] ganzes Gebiet in der AG wére, auch aus touristischer Sicht, streben
ja auch touristische Effekte an, dann ware Synergie gegeben* (Dingerdissen).

Touristiker

Im Folgenden werden vorbildliche Routen und Initiativen aus Sicht der einzelnen
Touristiker vorgestellt.

Im Gebiet Herfords liegen die Routen ,,Weserradweg, Else-Werre, Cheruskerweg und
Wiehensteig* (Rihrup), welche als vorbildlich angesehen werden. Davon ist der ,,Weser-
Radweg, [...] ein Premium Produkt. Gehort immer deutschlandweit zu den Top

Drei* (Rihrup).

Eine im Kreis liegende ,,vorbildliche fahrradfreundliche Stadt ist Biinde, eine der beliebtesten
Fahrradstadte in NRW, gleicher Rang wie Minster* (Rihrup).

Fur den Kreis Gutersloh sind der ,,Eichenrundweg und HH* (Stonner).

,.Paderborner Land Route, Eggeweg und der Sintfeld Hohenweg als Vorzeige

Routen* (Hoffmann) des Kreises Paderborn. Gute Ansatze sieht Herr Hoffmann in
Bestrebung der OWL-M ,,Informationen bereitzustellen, Tourismustage, Arbeitskreise zum
Thema Kultur und Radfahren zu organisieren* (Hoffmann). Weiterhin wichtige Innovation
fur ihn ist GPS, dies ist ,,ein zentrales Thema* (Hoffmann) im Kreis.

Herr Hundt sieht seinen, den ganzen, Kreis Minden-Libbecke als vorbildlich an ,,Zusténde
wie im Minsterland, landschaftliche Infrastruktur, sie sind fahrradfreundlich* (Hundt).
Vorbildliche Routen im Kreis Lippe ,,sind Firsten Route Lippe und HH* (Klamann).
Initiativen, die Herr Klamann sich in Bezug auf Kundenbindung von Radlern wiinschen
wirde, waren ,,direkt an die Zielgruppe gehen z.B. durch Radlerbroschiire in Kooperation mit
ADFC [...] Fachmessen* (Klamann).

Das Aushéngeschild im Radtourismus ist fur den Kreis Hoxter der ,,Weserradweg und
ansonsten auch ein sehr gut gepflegtes Radnetz** (Krajewski).
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Bielefeld kann nach Ansicht von Frau Bollhorst ,,mit dem Hermannsweg
punkten** (Bollhorst).

Radexperten
VVOWL sieht im ,,Prinzip der Verkehrsarmut* (Dresbach) einen Vorbildcharakter fiir

andere Routen. ,,In der Innenstadtfiihrung nicht immer auf Radweg, kann man nicht
vermeiden, dass hier StralRen benutzt werden, aber teilweise besser, da weniger

Verkehr* (Dresbach).

Eine wichtige Initiative in Bezug auf den VVOWL ist die ,,systematische Initiation von
Festivalitaten, eine Win - Win Situation fiir beide Partner [...] schaffen* (Dresbach).
,,versuchen mit den Kommunen vor Ort oder mit Dorfgemeinschaften
Marketingorganisationen, oder wer auch immer vor Ort zur Verfligung steht, Feste zu
initiieren, wir satteln uns einmal drauf (siehe Obersee), aber es gibt auch Eigeninitiationen,
wie der Bockhorster Spargelmarkt, der zum flinften Mal stattfindet, dass ist eine Erfindung
der VVOWL* (Dresbach).

Sie wollen mit ,,hochwertigen Veranstaltungen, mit verniinftigen, kleinen und exquisiten
Sachen die Leute begeistern und die Fahrradfahrer fahren da hin** (Dresbach).

,,oeit 2003 sind GPS Geréte im Einsatz** (Schafer), bei der Tourist Information Paderborn, hat
,»-auf jeden Fall Vorbildfunktion** (Schéfer). Resonanz der Géste ist positiv ,,Leute die das
ausleihen kommen zufrieden wieder bis auf einen Fall in vier Jahren[...]* (Schafer). ,,Nach
Zeitungsartikeln rufen Kollegen an und gerade auch Nachfrage im Zuge des Tourismustages
und der AG zeigt Interesse** (Schafer).

Vorbildliche Routen im Kreis Herford, nach Ansicht des Planungsbiros, ,,sind Else Werre
Route und Bahn Rad Routen** (Schmeding). Gute Initiative ist die ,,AG Fahrradfreundliche
Kreise* (Schmeding), dartiber die ,,Mdglichkeit fir die ganze Region, sich Uber diese zu
vermarkten und sich zu représentieren* (Schmeding).

Aus Sicht des Fahrradbeauftragten in Lippe handelt es sich bei der Firstenroute, welche
,,durch die meisten historischen Altstadte** (Kaup) fiihrt, der ,,R1, wichtigste Route der
Europaradweg* (Kaup) und der Romerroute um vorbildliche Routen im Kreis.

Eine wichtige Initiative an der Biinde teilgenommen hat bzw. dieses noch fortfiihrt, ist das auf
européischer Ebene initiierte BYPAD Programm (Bicycle Policy Audit).

Dabei wurde die Planungsgesellschaft VVerkehr aus Hannover ,,von der Stadt Blinde
beauftragt Moderation weiterzufiihren. Zweimal im Jahr Treffen des bestehenden Kreises aus
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Politikern, Verwaltung, Fahrradfahrern (ADFC, RC Olympia...) und Polizei* (Schuh). Der
Moderationsprozess ist ,,von aul’en besser zu steuern, neutraler, kdnnen Druck ausiiben, so
dass Treffen stattfinden, wirde sich ansonsten sehr wahrscheinlich mit der Zeit

verlaufen* (Schuh).Vorteile sind, dass ,,Problematiken, die die einzelnen Parteien sehen
erschlief3en sich auch den anderen* (Schuh) und das dadurch ,,Programme schnell und auf
breiter Basis fuBend angegangen werden** (Schuh) kénnen. BYPAD wirde uns auch auf
Kreisebene realisieren lassen, so kdnnte die Zusammenarbeit der einzelnen Akteure ,,auf eine
andere Ebene gestellt* werden (Schuh).

Vorbildcharakter fir den ADFC Herford hat ,,Netz in Biinde, mit Innen- und Aul3enring,
daran sollte man sich orientieren* (Folke). ,,Wege wie Weserradweg waren das optimale,
haben versucht mit dem Elese-Werre Radweg etwas ahnliches zu konzipieren und Leute vom
Weser Radweg abzuziehen* (Folke).

Die Paderborner Land Route ist eine ,,der besten Routen der letzten Jahre,
Leuchturmbeispiel* (Schrdder), fir den ADFC Gltersloh. Eine wichtige regionale Initiative
ist fir Herrn Schroder der AK Radtourismus, da dass ,,Kirchturmdenken in der Region [...]
aufhoren* (Schroder) muss.

Auch der ADFC Bielefeld sieht die ,,AG Radtourismus als Chance fir alle

Beteiligten** (Dingerdissen), gute Initiative, ,,Problem es kostet etwas flir die Teilnehmer, wie
wird das wahrgenommen, wenn man nicht hingeht dann bringt es nichts [...] Gelegenheit zur
Weiterbildung** (Dingerdissen).

Wanderexperten

Der Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser sieht einen Vorbildcharakter seines Netzes
in ,,den Bereichen der Markierung und A-Wege und den ,Besten Sieben Wegen’. Ahmen
andere nach* (Meier).

Der Eggeweg ist fur den EGV ,,vorbildlich in Hinblick auf OWL, sonst wére es nicht
pramiert” (Kappe).

Eine naturnahe Initiative sind die Wanderungen der Biologischen Station Lippe, ,,spezieller
Schwerpunkt, ist die Verbindung von dem Naturerlebnis Wanderung mit der Landschaft durch
die man wandert* (Fuller). Sie haben die ,,Wanderungen, sofern es ging mit OPNV
verbunden. Haben geschaut wo es Einkehrmaglichkeiten gibt, weil sie natirlich die Ausfliige
in Verbindung mit der lokalen Gastronomie gestalten wollten** (Filler).
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Der Naturpark Eggegebirge hat eine spezielle Initiative gestartet, ,,Ausbildung von
Landschaftsfiihrern, nach einheitlichen zertifizierten Ausbildungsregeln* (Scholz).

,.Die machen sich natrlich in gewisser Weise selbststandig, arbeiten mit den touristischen
Organisationen, meistens auf kommunaler Ebene, zusammen* (Scholz).

Wenn ihr Netz wieder in Stand ist, dann haben sie ,,ein gutes und vorbildliches
Wandernetz*“(Scholz).

Fur Herrn Kieper sind in OWL der ,,Hermannsweg, Teuto Senne und in etwas kleinerem
Rahmen Senne Parcours [...] qualitativ hochwertige Wege* (Kieper).
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7.1.5 Wellness-Radroute und Hermannshdhen

In allen mit den Experten besprochenen Bereichen wurden immer als moglicher Vergleich
oder Beispiel die WELL und die HH genannt. Die noch immer stattfindende kontroverse
Diskussion und tberregionale Bedeutung der beiden Routen fiir OWL, sind die Griinde,
weshalb ithnen ein eigener Punkt gewidmet wurde.

Die Einstellung der einzelnen Akteure zu den Routen und die Bewertung als touristisches
Produkt sollen in diesem Punkt dargestellt werden.

Die Expertengruppe der Touristiker konnte sich zu beiden Wegen duf3ern, im Gegensatz dazu,
konnten Rad- und Wanderexperten nur Informationen zu denen, in ihrem Themengebiet
liegenden Routen geben. Bei den Touristikern werden HH und WELL getrennt voneinander
behandelt.

Touristiker - Hermannshéhen
Aus der Sicht des Kreises Herford sollten HH ,,ein regionales Thema werden* (Ruhrup).

.»[...]JHermannsweg sollte Premiumweg fur ein Netzwerk von Wanderwegen werden, das
Premium-Vorzeigeprodukt* (Ruhrup). Herr Rihrup hat das Gefuhl das es ,,stehen bleibt und
nicht das Gefiihl das es weitergeht [...], H.H. hat einen Status Quo nicht die Perspektive die
urspriinglich mal angedacht war* (Rihrup). Idee der HH ,,als gut gewertet, es muss gar nicht
alles an den Hermannsweg angeschlossen sein, aber wenn man ein solches Premium Produkt
in die Mitte stellt dann sollte man in Publikationen drum herum doch auf [...] gute Wege in
der Region hinweisen* (Rlhrup). Dieses wurde ,,nicht die Qualitat des

Hermannsweges* (Ruhrup) schmalern, im Gegenteil es wirde ,,dem interessierten Wanderer
Alternativen* (Rihrup) aufzeigen. Er bemangelt weiterhin die Projektbezogene Forderung
des Landes, bzw. der OWL-M. ,,Man ist so sehr in diesen Projektgedanken das man gar nicht
mehr die Mdglichkeit hat die Basisarbeit ordentlich zu verrichten** (Ruhrup).

Die HH wirken fur die Pro GT in Gltersloh polarisierend auf die Region OWL. Das ,,Projekt
ist gut, kann nicht jeden einbinden, wenn es dem Projekt nicht dient bzw. dem Wanderer nicht
gefallt z.B. Wegebelag nicht passt etc.* (Stoénner).

Andererseits sind ,,die HH noch nicht komplett* (Sténner). ,,Es kénnte mehr gemacht werden,
aber keine Gelder — man macht was halt eben geht, so dass es in der Vermarktung

stimmt*“ (Stonner). Er sieht die HH ,,als Leuchtturmprojekt, soll Leute in die Region bringen
und zeigen wie schon diese ist* (Stonner).

Problem der HH aus Paderborner Land Sicht, ist die ,,Verwechselung der HH mit

Hermannsweg in den Fachmedien* (Hoffmann). Herr Hoffmann ,,hat den Namen HH nie
beflrwortet, wenn sich die Region uberregional als TW Region verkauft, konnte der Weg nur
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TW Weg heil3en, auch wenn aus dem Bereich Eggegebirge gesagt wird, wir sind nicht TW.
Der Tourist erkennt keine Ubergange* (Hoffmann).

Leitprodukte sind fir den Muhlenkreis Minden-Libbecke wichtig, aber ,,die HH sehr
problematisch, man hat zwei bekannte Wege, Eggeweg und Hermannsweg, miteinander
vernetzt unter HH. Aufgabe der Eigenstandigkeit/Begrifflichkeit dieser Wege** (Hundt). Mit
dem Leitprojekt HH wird fur das Wandern in OWL geworben ,,damit schliet man alle
Regionen aus, die mit den HH nichts zu tun haben und in denen auch gewandert werden kann,
in ML z.B. Wandersteig* (Hundlt).

,.ldee eines Gesamtgebietes hat was, kann sich durchaus mit dem Namen HH fur komplett
OWL einverstanden erklaren [...],HH als Sammelbegriff fir das Wandern in OWL** (Hundt).
,.Eggeweg, Hermannsweg und Mihlensteig, jeder hat seinen Weg, mit Namen belassen, [...]
darlber HH, ware eine super Geschichte geworden* (Hundt).

,.Der Zug ist abgefahren, es kann nicht sein, dass man zwei Wege vernetzt und diese mit dem
Begriff HH belegt und alle sollen sich darunter wieder finden* (Hundt).
,,Marketingstrategen nehmen die Basis nicht mit, man muss diese mit einbinden wenn man
einen Kunstbegriff entwickelt [...].Keine Kreise an der Entwicklung der HH

beteiligt* (Hundt).

In Bezug auf das Thema Wandern hat ,,Kreisvertreterrunde [...] formuliert, dass Wandern
nicht nur auf das Thema HH beschrankt ist* (Hundt).

Aus Sicht der Lippe Marketing und Tourismus AG hat die ,,Ganze Region [...] etwas davon,
da alle zu OWL gehoren* (Klamann). Generelles Problem der Region ist die ,,punktuelle
Projektférderung, dadurch relativ starke Gewichtung von einzelnen Themen wie z.B. H.H.
und WELL* (Klamann).

Fur die GFW in Hoxter sind die ,,HH gute Marke, gutes Produkt muss entsprechend
vermarktet werden, hier Sinn, dass alle zusammenarbeiten* (Krajewski).

Sie gehen davon aus, dass das Produkt Ausstrahlungseffekt hat ,,und damit das Thema
Wandern in OWL bekannt machen* (Krajewski).

Es werden Synergieeffekte gesehen, ,,wenn Anfragen an HH kommen werden ja nicht nur HH
Prospekte verschickt* (Krajewski). Die HH sind eine starke Marke, ,,muss weiter vermarktet
und bekannt gemacht werden, Top Trails, weiter daran arbeiten* (Krajewski).

Bei der Thematik der HH versteht BM, dass ,,sich hier einige Kreise aul’en vor fuhlen, vom
Muhlen Kreis bis zum Hermannsweg dauert es schon einen Tag* (Bollhorst).

Es ist ,,schwierig alle ins Boot zu holen** (Bollhorst), musste ,,Angebot schniiren welches
einen Zubringer Service bietet, aber sicher nicht so intensiv wie in den Anlieger

Kreisen* (Bollhorst). ,,Durch die HH kann man andere Kreise nicht bekannt
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machen eher andersherum [...]** (Bollhorst).

Touristiker — Wellness — Radroute

Die WELL ware fur ihn ,,ein Potential was man Uberregional betreiben kénnte, vermarkten
konnte, aber im Moment keine Aktivitaten in diesem Bereich** (Hoffmann). Der Teutoburger
Wald Verband ,,wollte damals das ganze nur mit den Anrainern machen und Kreise auf3en
vor lassen [...]*, sie selber unterstuitzen die Route, aber er ,,sieht im Moment keine
Aktivitaten* (Hoffmann).

Fur Herrn Hundt hat die WELL ,,eine gewisse Qualitat und ist ein interessantes Produkt
(wenn noch mal qualifiziert und weiter entwickelt) aber das alleine ist es ja nicht* (Hundt).
Im Kreis wird das Produkt nicht vermarktet, ,,wir haben ein eigenes Produkt, wir entwickeln
Produkte, um den Begriff Muhlenkreis zu vermarkten, aus dem Bereich eine Markte
machen* (Hundt).

Im Allgemeinen ,,laufen sehr wenig Aktionen* (Bollhorst) in Bezug zur Wellness -Radroute.
Das Netz ,,ist gepflegt, Route wird zweimal im Jahr kontrolliert* (Bollhorst).

Was fehlt ,,sind Werbeaktionen. Sind wieder’” im Deutschland per Rad entdecken’ vertreten
und allgemeine Anzeigen, aber keine besonderen Highlights* (Bollhorst).

Radexperten
Seit dem Frau Westermann fir die WELL zustandig ist passiert etwas, seitdem ,,ist die Route

starker in die OWL-M mit eingeflossen ist [...] haben mit BVA Spiralo neu

gemacht* (Dresbach). Das Ganze ,,wird nicht schlecht verkauft und seitdem das neu gemacht
worden ist, nattirlich, vorher war es tot* (Dresbach).

Fehler der Route war, dass ,,Beitrdge mussten mit den Mitgliedern immer neu verhandelt
werden* (Dresbach). WELL wurde ,,vom Schreibtisch aus geplant [...]* (Dresbach), ist auch
ein normaler VVorgang, aber die ,,Region nicht ausfuhrlich genug abgefahren* (Dresbach).
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Herr Neugebauer vom ADFC Lippe sieht WELL im Trend, etwas ,,[...] fur die eigene
Gesundheit machen und noch in der Gesundheitsregion was machen, Kultur damit
verbinden** (Neugebauer).

Fur den ADFC Herford ist WELL eine ,,gute Sache, guter Titel, prima Wege, ist aber eine
Kopfgeburt, einfach schlecht zu fahren* (Folke). Man hétte ,,von Anfang an kompetente
Fachleute, wie z.B. ADFC, mit ins Boot holen sollen** (Folke).

ADFC Giitersloh sieht die WELL als regionale Route, wenn sie ,,von Anfang an kompetente
Fachleute, wie z.B. ADFC, mit ins Boot holen sollen** (Schrdder).

Herr Schroder sieht allgemein regionale Zusammenarbeit als sehr wichtig an, den Zustand
sient man ,,WELL [...], welche sich im Dornréschen Schlaf befindet, steht vor dem Aus, es sei
denn man puscht sie dermal3en und tbt Druck auf die Stadtfursten aus* (Schrdoder).

WELL wurde nach Sicht des ADFC Bielefeld den ,,Orten so aufgestilpt, Kreise waren gar
nicht miteinbezogen, Orte dachten das OWL-M das schon machen wiirde und man sich um
nichts kiimmern musste, es war aber so gedacht, dass Orte fuir Ausschilderung zustandig
sind“ (Dingerdissen).

Weiteres Problem ist, dass ,,Orte [...] sich zum Teil gegen Route gewehrt bzw. nicht
mitgearbeitet* (Dingerdissen) haben. Bei der Konzeption wurde der Mittelbau ,,bewusst
auBen vor gelassen um Orte starker einzubinden, hat aber einfach nicht

funktioniert* (Dingerdissen).

Am Anfang wurde viel getan um WELL gut umzusetzen, mit WDR befahren, Infotafeln und
ahnliches. Dann hat man flinf Jahre nichts getan, und ,,versucht die Strecke durch eine
Befahrung mit der Radsportlegende Udi Altig wieder ins Bewusstsein zu

rufen* (Dingerdissen). In der Zwischenzeit ,,sind einige Kommunen gar nicht dabei
gewesen** (Dingerdissen). ,,Der Wille muss da sein, die Landrate, die missen sagen wir
wollen das, so was gemeinsames machen, dann muss das gepflegt werden [...], einer muss
das in die Hand nehmen** (Dingerdissen). WELL als geeignetste Route in der Region, hier ist
,.ein Potential drin was in keiner anderen Route erreicht wird, 500 km hier in der Region mit
dieser Vielfalt [...] setzen deshalb soviel Hoffnungen in die Rad AG* (Dingerdissen).

95



7 Problemfelder und Situtationsanalyse

Wanderexperten

Der Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser sieht, dass die ,,Leute [...] sich tber
Verbande aufregen, also TWV und EGV, da eigenstandige Wege, Eggeweg und Hermannsweg
nicht mehr genannt werden* (Meier).

Der EGV hat sich gegen den Austausch der Eggewegsschilder gegen HH Schilder gewehrt, so
weiterhin ,,eigenstandige Wegzeichnung [...], aber dartber HH Zeichen* (Kappe).
AuBerdem wollte OWL-M eine grofiere Anzahl von HH Schildern am Eggeweg, hat ,,hat
Eggeverein abgelehnt, da sie sich nicht von jemanden aus dem Sauerland (haben Top Trails
initiiert) vorschreiben lassen wollen wie sie beschildern sollen* (Kappe).

Der Naturpark Eggegebirge ist mit OWL-M in Bezug auf ,,HH zufrieden, machen das was sie
machen kénnen** (Scholz), sie ,,sind froh wenn es in der Region wenigstens in kleinen
Schritten weitergeht* (Scholz). In Bezug zu den HH gab es eine ,,Zusammenarbeit mit der
OWL-M, gemeinsames Projekt* (Scholz).

,,HH Projekt das Letzte was tibrig geblieben ist von der Unterstiitzung des Landes fiir den
Dachverband fir OWL** (Scholz).

Herr Kieper findet den Begriff HH ,,nicht als besonders wichtig [...] positiv gegentiber

diesem eingestellt (Grundgedanke), wenn gute Wanderwege, dann missen diese auch gut
vermarktet werden* (Kieper). ,,Wenn man den Hermannsweg flr ein breites
Wandertouristisches Publikum zuganglich machen mochte, dann muss man auch solche

Dinge unternehmen wie die Pflege des Namens, deshalb auch Verstandnis fur eine
Zusammenfassung der beiden Wege, siehe Rothaarsteig* (Kieper).

Wenn es um die HH geht, gab es Probleme mit dem Teutoburger Wald Verein, aber jetzt ,,[...]
neue Fuhrungsmannschaft beim TWV, aufgeschlossener* (Kieper).

OWL Marketing

Frau Westermann hat den Anfang der HH Konzeption nicht mitbekommen, ,,war eher nicht
involviert* (Westermann). Hat das Projekt spater tibernommen, daraufhin ,,den Kreis der
Beteiligten kleiner gezogen* (Westermann). Die Griindung einer ,,Steuerungsgruppe von
Nord nach Sud, immer passend verteilt, Vertreter der Regionen, die Entscheidungs- und
Lenkungsgremium sind** (Westermann).
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,,.Die ganze Region hat langfristig etwas davon, im Moment noch nicht, jetzt missen sich
erstmal die HH am Markt durchsetzen* (Westermann).

,.verknipfungspunkte durch mitgeschickte Broschiiren und dem Prospekt links und rechts der
HH, in dem dann die HH an sich vorgestellt werden und dann sagen, es gibt dariber hinaus
noch andere attraktive Wege, wie z.B. der Wittekindsweg oder der

Muhlensteig* (Westermann), dadurch soll der Gast ,,aufmerksam werden auf andere
Regionen in OWL** (Westermann).

,.ES ist klar, das ein Kreis der nicht daran beteiligt ist, wie z.B. Mihlenkreis, dariber
verstimmt ist* (Westermann). Wenn man jedoch ein Produkt hat bei dem es allen gerecht
gemacht werden soll, ,,dann verwassert dieses, verliert das Gesicht, besserer Weg [...] erst
ein gutes Produkt erstellen und dann schauen wie andere Regionen mit eingebunden werden
konnen** (Westermann).

WELL wurde damals ,,mit viel Tamtam aus dem Boden gestampft, aber nach dem Ende der
Landesforderung, lag auch die WELL brach* (Westermann). Eine der ersten
Amtshandlungen war die ,,Wiederbelebung der Route — Hat ganz gut geklappt, alle Anlieger
Orte, aufier Borchen, sind auch nach wie vor dabei mit einem jahrlichem

Obolus* (Westermann).

Die Wartung wird von einer Person gemacht, ,,finde es gut das es nicht auf kommunaler
Ebene passiert, sondern durch eine Person die das komplett macht** (Westermann).

,,ES werden Anzeigen in den wichtigsten Broschiren, die es gibt verdffentlicht z.B.
,Deutschland per Rad’ entdecken gemacht* (Westermann).

Das Problem ist, dass niemand Vollzeit mit der Route beschaftigt ist, wéare ,,jemand nur daftr
zustandig [...] kénnte man wunderbar etwas daflir machen, z.B. Vor Ort Aktionen im
Centro* (Westermann).

,,.Die Akzeptanz der WELL ist da, versucht immer dafiir zu sorgen, dass diese

bleibt[...]** (Westermann).
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7.1.6 Nachhaltiges Potential des Rad- und Wandertourismus

In diesem Block wird aufgezeigt, wie die Experten allgemein zu einem Tourismus mit
nachhaltigem Schwerpunkt in der Region OWL stehen und welche Chancen sie einer
derartigen Tourismusform einrdumen.

Dabei steht Nachhaltigkeit hier fiir einen auf den Potentialen Radeln und Wandern fullenden
Tourismus in Verkntpfung mit Natur-, Gesundheits- und Kulturthemen.

Des Weiteren werden, bereits bestehende, Initiativen und Entwicklungen, welche in einen
nachhaltigen Kontext einzuordnen sind, vorgestellt.

Touristiker

Im Wittekindsland Herford ist die ,,Verknipfung von Wandern und Radeln mit Nachhaltigkeit
nicht Kernpunkt touristischer Vermarktung* (Ruhrup), geht dabei vielmehr um
Sensibilisierung, aber Tourismus ist sehr 6konomisch.

Dennoch findet Natur ,,im Tourismus generell grof3e Beachtung““ (Rihrup), Herr Rihrup
sieht den ,,Weserbereich als Ressource, angehalten auch vom Gesetzgeber damit vorsichtig
umzugehen** (Rihrup). Spezielles auf Nachhaltigkeit basierendes Angebot ,,in der Region ist
der Naturpark Senne* (Rihrup)

Im Moment gibt es im Kreis Herford keinen ,,Viabono Betrieb [...] und keine

Bestrebungen* (Ruhrup) in diese Richtung.

Die Pro GT im Kreis Gutersloh denkt, dass ,,Wandern und Radeln wieder in Bezug auf
Erholung, Gesundheit, abschalten wahrgenommen** (Sténner) werden. Ursache hierfiir konnte
laut Frau Stonner darin liegen, dass die Leute in ihrer Freizeit raus in die Natur wollen und
nicht durch ,,Autolarm, [...] Fernsehen, Radio und andere Medien gestort sein

wollen* (Stonner). Sie glaubt, dass man die ,,HH [...] unter nachhaltigen Aspekten
vermarkten* (Stonner) kdnnte, sozusagen ,,Back to the Roots, aber der Komfort bleibt nicht
auf der Strecke** (Stonner).

.Nachhaltigkeit wird im Zuge der Klimadebatte in den Vordergrund rticken* (Sténner).

Sie sieht ,,Umweltbereich, Naturbereich, Natur erfahren, Umwelt schonen, als ein Potential
fir die néchsten Jahre* (Stonner).

Herr Hoffmann vom Paderborner Land glaubt an einen ,,Imagegewinn flr die Region durch
eine nachhaltige Vermarktung* (Hoffmann). Er sieht ,,Radfahren und Wandern als
Tourismusarten die einen umweltfreundlichen, nattrlichen (Natur erleben) und gesunden
Tourismus ermdglichen, [...] zusatzlich gute Verbindung mit kulturellen Punkten,
Sehenswurdigkeiten* (Hoffmann).

Die Verbindung der einzelnen Punkte ist bereits gegeben durch die ,,WELL, macht das ja
auch schon in der Region* (Hoffmann).
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,.-Radeln und Wandern mit Umweltaspekten, Umweltfreundlichkeit verbinden* (Hundt) ist ein
interessanter Aspekt fur Herrn Hundt vom Mihlenkreis Minden Libbecke. Wesentliche
Motivationen von Wandernden sind fir Herrn Hundt ,,Selbsterfahrung, also der Genuss,
einen Blick wieder fiir die Natur zu bekommen, in einer Zeit der Uberflutung durch Technik
und Kommunikationsprozesse* (Hundt) vorherrschen.

Die Leute wollen ,,ein Naturerlebnis haben, welches ihnen durch ihr tagliches Leben und ihre
berufliche Anspannung verloren gegangen ist* (Hundt).

Aber ,,was hei8t Nachhaltigkeit, [...] nicht immer unwahrscheinlich viel in diese Dinge
hineininterpretieren, es gibt gewisse Bedurfnisse und aus diesen Bediirfnissen erwachsen
Trends* (Hundt). Fur ihn sind ,,Radwandern und Wandern [...] solche Trends, da stehen
echte Bedurfnisse dahinter** (Hundt), entsprechend ,,halten sie sich unwahrscheinlich lange
[...]1° (Hundt).

Jedoch gibt es fir ihn nicht mehr den klassischen Radler und Wanderer, der Gast von heute ist
,.vielseitig interessiert, es gibt so einen Interessenball, keinen klassischen Kultur- oder
Wandertouristen* (Hundt). Dabei sind die Bereiche ,,sehr gut verknipfbar, Aufgabe der
Touristiker Vernetzungsmaoglichkeiten unterschiedlichster Art finden, anspruchsvolle
Klientel* (Hundt).

Fur die Lippe Tourismus und Marketing AG haben die Bereiche ,,Radeln und Wandern [...]
Potential** (Klamann) , wobei ,,Naturliebhaber als Zielgruppe* (Klamann) in Frage kommen.
Fur Herrn Klamann ist der Naturpark Eggegebirge Ansprechpartner, wenn es um die
Verbindung von Radeln und Wandern mit Nachhaltigkeit geht. Dieser ist Viabono zertifiziert
und hat ein Angebot im ,,Nordlippischen Bergland, Weg der Blicke* (Klamann), welches
Potentiale verbindet.

Eine Vermarktung in die nachhaltige Richtung ware ,,mdglich, nutzbar gerade in Bezug zur
Viabono — Debatte im Moment , auch flr Region, Rucken im Moment naher zusammen, Siegel
werden gerne genutzt, hier ware eine Chance* (Klamann).

,.-Radeln und Wandern hat fir GFW in Hoxter nachhaltiges Potential* (Krajewski), gerade
fur den Bereich ,,Naturparke, Naturschutzgebiete, in letzter Zeit verstarkt nachgefragt von
Touristen* (Krajewski).

Es sollte verstarkt darauf hingewiesen werden, dass die Region in einer schonen Landschaft
liegt und ,,zu Full wunderbar zu erreichen, zu erfahren und zu erleben ist* (Krajewski), dies
hat ,,von daher auf jeden Fall Potential* (Krajewski).

Fir die BM konnte ,,Radfahren [...] eine Grundlage fir gesunden und umweltfreundlichen
Tourismus sein, aber Touristen haben andere Intentionen, Umwelttourismus ist kein Grund
weswegen diese kommen* (Bollhorst). Frau Bollhorst sieht die Ursache des Besuches der
Region eher ,,in Verbindung mit Wellness, etwas fiir sich tun, Umwelt erfahren und
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Kultur** (Bollhorst), Radeln ist fur sie ,,eher eine Grundlage, eine
Verbindungsmaglichkeit* (Bollhorst) flir diesen Tourismus. Eine Mdglichkeit in diese
Richtung ware fur sie die ,,WELL als Verbindung von Wellness und Natur* (Bollhorst), hier
wird auch schon ,,Nachhaltigkeit in Verbindung mit Radeln [...] vermarktet* (Bollhorst).

Radexperten
Aus Sicht der VVOWL ist nachhaltiges bzw. natirliches Potential in der Region gegeben.

Bespiele hierfir ist ,,dass Glitersloher Land, den Bereich der Naturschutzgebiete in Stréhn,
zwischen Steinhagen und Brockhagen gelegen, hier [...] Feuchtwiesen, reprasentieren
traditionelle Wirtschaftsstruktur des Gutersloher Land, Landschaftsformen die man einfach
sehen muss, ebenso die Feldallen im Gltersloher Land, eigener Bereich fur sich* (Dresbach).
Ein flr Herrn Dresbach zum Themenkomplex passendes Projekt ist ,,die Gartenlandschaft
OWL, sein Lieblingsprojekt, haben die ganzen Parks in OWL, ihre Arbeit besteht darin seinen
Kollegen zu zeigen wie man dahin kommt* (Dresbach).

Fur ihn besteht eine ,,Verbindung von “BRR”” und umweltschonender Tourismus, ist sowohl
fir Wandern als auch fur Radfahren* (Dresbach).

Die Gemeinde Hovelhof will im Punkt nachhaltigem Tourismus, speziell den
umweltschonenden Tourismus fordern ,,hier in Hinblick auf die Anreise mit der Senne
Bahn** (Westhof). Der Bahnhof ist Tor zur Senne ,,alle wichtigen Radwege stoRen am
Bahnhof zusammen oder sind wie im Falle des Emsweges ausgeschildert vom

Bahnhof* (Westhof). Die Gemeinde will sich laut Herrn Westhof in erster Linie auf
Radfahren konzentrieren, ,,darauf setzen sie, in einer schonen intakten Natur, Thema Senne.
Ist fr sie auch nachhaltiger Tourismus* (Westhof).

Herr Schafer von der Tourist Info Paderborn halt Radfahren fir eine Grundlage eines
nachhaltigen, also Natur, Umwelt und Gesundheit verbindenden Tourismus.

Er sieht eine Verbindung von Radeln und Wandern auch ,,unter

Vermarktungspolitischen Ansétzen* (Schafer) als sinnvoll an. Das Potential der Region wird
durch ihn als gut eingeschatzt, da ,,die Region sehr abwechselungsreich ist, nattrliches
Potential besitzt** (Schafer).
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Fur ihn konnte ,,eine Vermarktung mit den Begriffen Umwelt, Nachhaltigkeit, Radeln und
Wandern die gesamte Region reprasentieren (Schéfer), sie haben ,,da gute
Vorraussetzungen mit den verschiedenen Naturparken (Egge, Teutoburger Wald, etc.), Senne,
Weser Landschaft* (Schafer).

Initiativen, die beide Bereiche mit Nachhaltigkeit verknuipfen sind ,,die Biologischen
Stationen z.B. die Senne Station**, und speziell Herr Kieper.

Im Planungsbiiro Herford wird ,,Radfahren als eine Mdglichkeit zur Forderung und
Grundlage eines nachhaltigen, naturlichen Tourismus® (Schmeding) gesehen. Das Problem
ist ,,Landesregierung macht zu wenig Druck, sollte hier angesiedelt sein und ein breites
Publikum angesprochen werden** (Schmeding).

Herr Schmeding sieht ,,eine Verbindung von Radeln und Nachhaltigkeit als richtig an,
regionales Potential ist da** (Schmeding).

Herr Kaup der Fahrradbeauftragte in Lippe dankt, dass Radfahren nachhaltiges Potential hat.
Far ihn der ,,Grund weshalb auch Fahrradfahren stark durch die Politik gefordert wird auch
nach Wechsel in Disseldorf, dadurch Gesundheit, Umweltbelastung verringern* (Kaup).

Herr Neugebauer vom ADFC Lippe sieht Radfahren als Grundlage eines nachhaltigen
Tourismus an, wirde es aber ,,eher auf die Wellnessschiene legen, etwas fiir sich tun, nicht
damit sagen das es alles Okos sind“ (Neugebauer).

,,Fahrradfahren kann man mit den Bereichen Gesundheit, Natur und Kultur kombinieren
gerade in Bezug auf die Region** (Neugebauer) zusétzlich dazu der Aspekt ,,Genuss, abends
ins Theater, schon essen etc. gerade in Bezug auf Lippe* (Neugebauer).

Herr Kluttig vom Naturpark Terra Vita sieht das Fahrrad als Mdglichkeit an die ,,Natur
umweltfreundlich zu erschlieBen* (Kluttig). Ihre Touren sind ,,flr ein Angebot, was gut
ankommt und durchaus Interesse da ist, also fur Produkte mit naturlastigen Inhalt* (Kluttig).
Sie sind Viabono zertifiziert, fiir ihn ist es ,,Imageforderungl...], missen immer mal wieder,
gegeniiber Kreisverwaltung, deutlich machen, dass Sie gute Arbeit verrichten, auch
gegeniber der Politik* (Kluttig).

Der ADFC Herford sieht Radfahren als ,,Grundlage fir Nachhaltigkeit, Gesundheit* (Folke)
an.

Herr Schroder vom ADFC Giitersloh sieht ,,eine Verbindung zwischen Radfahren und
Nachhaltigkeit. Naturrdume, Kultur eine Verkniipfung ist offensichtlich* (Schrdder).
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Radeln und Wandern kénnte fiir den ADFC Bielefeld eine Grundlage flr nachhaltigen
Tourismus sein. Eine ,,Verbindung Radeln und Nachhaltigkeit sehen Sie als sinnvoll

an* (Dingerdissen). Insbesondere im Gesundheitsbereich ,,gerade auch durch die Heilbader
und der Topographie, Natur* (Dingerdissen).

Wanderexperten

Herr Meier vom Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser sieht Wandern ,,als Grundlage
flr einen nachhaltigen, gesunden Tourismus* (Meier) an.

Far ihn kommen ,,Leute die mitwandern [...] der Natur wegen und um abzuschalten —Sinn
des Wanderns, Besucher wollen Stress abbauen* (Meier).

,,Wandern hat Potential in der Region, sieht man ja schon am Wandernetzwerk im Kreis,
besonders nochmals hervorgehoben, die lokalen Wanderungen** (Meier).

Fur den EGV gehoren ,,Nachhaltigkeit und Wandern zusammen** (Kappe). Herr Kappe sieht
,,OWL [...] eine Region eine Landschaft, die neben dem Munsterland und dem Sauerland
existieren kann** (Kappe).

Die Wanderungen und der Wanderfuhrer der BS Lippe haben als primédren Schwerpunkt die
Verbindung ,,Naturerlebnis Wanderung mit der Landschaft durch die man wandert* (Fuller).
Sie versuchen mit ihren Wanderungen einen ,,Briickenschlag zu schaffen zwischen Wandel
der Landschaft und der Natur* (Fuller). Die ,,Botschaft die dahinter steckt ist, dass man die
Landschaft so wie sie heute ist eigentlich nur verstehen kann, wenn man gelernt hat die
Spuren zu sehen was vorher einmal da war* (Fuller).

Die Leute sollen auf den Wanderungen ,,an Pflanzen, riechen, schmecken [...],
Beobachtungen machen, all die Dinge die jemand der nicht unbedingt von selber darauf
achtet nicht mitbekommt*“ (Fller). Die Gruppe die mit ihnen wandert, wird ,,an Punkte
gefiihrt an denen sie andere Dinge wahrnehmen, als sie wahrnehmen wiirden wenn sie alleine
gehen wiirden* (Fller).

Fur Herrn Scholz vom Naturpark Eggegebirge ist Wandern eine Grundlage um ,,neue
Erkenntnisse zu gewinnen um Eindrucke zu gewinnen[...]* (Scholz).
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Nachhaltigkeit und Wandern, da ist eine ,,Verbindung gegeben, [...] eine Ressourcen
schonende Geschichte* (Scholz).

Lippe ist kein ,,Wirtschaftsstandort, und wenn man irgendwo eine ,nachhaltige’ Geldquelle
erschlielen will, kann es [...] nur der Tourismus sein, und da bietet sich eher der
Naturtourismus vor dem Stadtetourismus an, Region Lippe hat viel Natur anzubieten

[...] (Scholz).

Eine gute Vermarktung der Region Lippe wére ein Werben ,,mit dem Argument das in Lippe
nichts los ist, hebt sich ab von allen anderen Aussagen, im Bereich des Marketings, traut sich
aber keiner[...]* (Scholz). ,,Verbindung mit nichts los, Wellness und leichter Bewegung in
Form von Wandern liel3e sich sehr wahrscheinlich trefflich vermarkten* (Scholz).

Der Naturpark ist Viabono zertifiziert und ist ein ,,gutes Aushangeschild, aus
marketingtechnischer Sicht, [...]. Wollten es haben als Selbstbestatigung fur den NP als einen
Schritt zum Qualitatsnaturpark® (Scholz). Sie wollen hiermit auch der Politik zeigen ,,das sie
sich weiterentwickeln wollen, politisch strategische Griinde — Man muss selber Marketing
machen, obwohl dazu gar nicht ausersehen, in der Politik notwendig, ansonsten geht der
Nationalpark unter* (Scholz). Viabono eines ,,der besten Siegel, Leute wollen raus in die
Natur aus den Ballungszentren, wollen qualitativ hochwertigen Tourismus, ohne dabei ein
schlechtes Gewissen zu haben, da ist ein Natursiegel ein echtes Pflaster fur das

Gewissen* (Scholz).

Eine Initiative die Naturtourismus unterstiitzt ist die durch den Naturpark Eggegebirge
stattgefundene Ausbildung zum Natur- und Landschaftsfihrer. Herr Kieper wurde auf der
Fortbildung ,,die Naturreichtiimer und Kulturglter des Raumes Senne und TW wurden
systematisch vermittelt, [...] noch starker ins Bewusstsein gerufen* (Kieper).

Naturfiihrer kdnnen ,,auf eigene Faust Fihrungen anbieten, einige der Fuhrer schon langer
in dem Bereich tatig [...]** (Kieper). ,,Ganze Aktion wurde durch BSS und lokale Presse
bekannt gemacht, sowohl im Vorfeld als auch nach erfolgreichem Abschluss [...]* (Kieper).
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OWL Marketing

OWL-M will ,,verstarkt in den Bereich des Gesundheitswandern gehen. Was dazukommt ist
der Aspekt der Selfness ganz wichtig, neuer Trend, sich selber verwirklichen zu

wollen* (Westermann).

Insgesamt geht es in ,,Richtung Sinn- Gesellschaft, wenn man Urlaub macht méchte man
vielleicht auch links und rechts vom Wanderweg etwas lesen, um was tber die Region zu
lernen Studienreise Light ohne Zwang oder zu erfahren®.

7.2 Endergebnisse der einzelnen Blocke und weitere Verwendung

Im folgenden Punkt wird zum Einen ein Ausblick Uber die weitere Verwendung der
gewonnenen Ergebnisse und Phrasen gegeben und zum Anderen die vorhandenen
Zwischenergebnisse der aufgezeigten Blocke ausgewertet und in ein Endergebnis pro Bereich
zusammengefasst.

7.2.1 Verwendung der Ergebnisse

Die in den Expertengesprachen gewonnenen Zitate wurden so ausfiihrlich wie moéglich
wiedergegeben, um dem Leser das Zustandekommen der Zwischenergebnisse zu
verdeutlichen und allgemein die Aussagen dieser zu stiitzen.

Zitate werden jedoch ebenfalls in anderen Teilen der Untersuchung verwendet. Dort dienen
sie dazu, bestimmte Punkte zu unterstreichen oder aufzudecken.

Im Kapitel 3 (Status Quo) werden zum Beispiel Gespréchausziige benutzt, um die touristische
Ausrichtung einzelner Kreise verdeutlichend darzustellen.

Die hier zusammengefassten Endergebnisse der einzelnen Bltcke bilden weiterhin eine der
Grundlagen fur die im Kapitel 10 getroffenen Handlungsempfehlungen.

7.2.2 Endergebnisse der einzelnen Bltcke

Im Folgenden werden die gewonnenen Endergebnisse der einzelnen Blocke dargestellt.
Als Einleitung in diesen Teil werden die gewonnenen Ergebnisse, sowie die Vernetzungen
und die Wirkungen dieser auf den Rad- und Wandertourismus in der Region grafisch
dargestellt:
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Abb. 11 : Wechselwirkungen der anthropogenen und nattrlichen Faktoren in der Region
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Regionale Identitét

Alle befragten Touristiker gaben an, sich der Region OWL zugehdrig zu fuhlen. Der
Umstand, dass sich die betreffenden Akteure als Teil der Region sehen bedeutet aber nicht
gleichzeitig, dass sich selbige auch mit dieser hundertprozentig identifizieren.

Es ist eher so, dass sich Stadte, Teilgebiete von Kreisen oder ganze Kreise zum Teil anderen
Regionen und damit auch Dachverb&nden zugehdrig fihlen. Dieses wird durch verschiedene
Umsténde bedingt, zum Einen schlicht und ergreifend durch geographische Nahe,
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gemeinsame Identitatsstiftende Elemente wie der Naturraum Weser oder sich durch
gleichartige Angebote ergebende Kooperationen.

Weiterhin ausschlaggebend flr eine Zusammenarbeit mit anderen Regionen ist die
Unzufriedenheit mit den eigenen Verbénden und qualitativ hochwertige Arbeit der anderen.
Die schon lange und bis jetzt immer noch kontrovers gefiihrte Diskussion um einen
gemeinsamen vermarktbaren Namen der Region ist ein weiterer Beleg fir die hier
existierenden unterschiedlichen Stromungen und Ansichten. Ausschlaggebend fur diese
Diskussion ist der Fakt, dass sich einzelne Mitglieder des Dachverbandes nicht mit dem
Teutoburger Wald bzw. der Marke TW identifizieren kdnnen. Hier gilt genauso wie bei dem
sich ,,zugehdrig fuhlen®, je weiter entfernt, je weniger Verknlpfungspunkte desto geringer
die Unterstltzung des Namen/Marke TW.

Die von einigen bevorzugte Bezeichnung OWL wird von vielen als nicht vermarktbar und
unscheinbar abgelehnt. Alternativen fiir einen, die Region verbindenden, Namen wurden bis
jetzt nicht gefunden bzw. einhellig angenommen.

Regionale Touristische Zusammenarbeit

Einige Touristiker erhoffen sich durch Mitgliedschaft im Dachverband der OWL-M
Finanzielle Ersparnisse durch ein gemeinsames Marketing mit der OWL-M oder durch ein
von der OWL-M durchgefiihrtes Marketing fiir die Region.

Andere sehen in der OWL-M eine Mdglichkeit zur Koordination der Arbeit der einzelnen
Kreise untereinander, so dass miteinander und nicht gegeneinander gearbeitet wird, sowie
gemeinsame Projekte entwickelt und vermarktet werden kénnen.

Als weitere wichtige Aufgabe fiir die OWL-M wird eine touristische Lobbyarbeit auf
hoherer politischer Ebene gesehen, um so verstarkt Fordermittel zu bewerben und sich

allgemein fir eine Starkung der touristischen Position einzusetzen.

Als groRtes Problem des Dachverbandes wird von allen Experten die schwache, finanzielle
Ausstattung gesehen. Ursache hierfir ist der Wegfall der staatlichen Férderung und die
geringen Forderbeitrédge der Mitglieder. Eine Erhthung der Mitgliederbeitrége auf ein
adéaquates Niveau ist bis zum heutigen Tage nicht erfolgt und Bestrebungen einzelner Kreisen
verliefen im Sande.

Ergebnis der chronischen Unterfinanzierung ist eine personelle Unterbesetzung des
Verbandes, welcher sich unter anderem darin dufert, dass fur Projekte wie z.B. der WELL
keine ,,Vollzeit-Betreuung* maglich ist. Allgemein fiihrt die schwache Finanzkraft zu einer
Einschrankung der Handlungsfahigkeit und Aufgabe von Handlungsfeldern®? Radexperten
sehen die sezessionistischen Bestrebungen einiger Mitglieder als weiteres
Entwicklungshemmnis an. Sie furchten, dass der Verband in seiner derzeitigen Situation
nicht in der Lage sein konnte fiir eine angemessene Forderung der Radstrukturen zu sorgen.

%2 wie z.B. der Messevermarktung
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Radexperten beurteilen die Uberregionalen Marketingaktivitaten des Verbandes positiv,
denken, dass diese dort gut angesiedelt sind und sehen darin auch die Hauptaufgabe des
Verbandes. Marketing wird hier touristische auf die Vermarktung der Region OWL und den
Fahrradtourismus bezogen.

Die durch den Tourismustag erfolgte Einrichtung des Arbeitskreis ,,Radtourismus® wird von
allen Redakteuren ausdriicklich unterstiitzt und als positiver Austausch fur die Region
gewertet.

Wanderexperten arbeiten zum grof3en Teil mit Kreistouristikern und der OWL-M
zusammen, sei es durch die HH oder durch Verwaltung und Pflege der regionalen
Wanderwege. Verknupfungspunkte fihren zu einer gemeinsamen Arbeit, Wandervereine
nutzen diese um finanzielle Einsparungen zu erreichen und sich durch Unterstlitzung der
Touristiker auf Veranstaltungen, Messen zu présentieren.

Im Allgemeinen kritisieren sie Touristiker und den Dachverband fiir eine Einmischung in
Wanderbelange, von denen dieselbigen nicht immer eine Ahnung haben, sollte den
Wandervereinen Uberlassen bleiben. Konkretes Beispiel ist die Beschilderung der HH, welche
durch eine erhohte Anzahl von Schildern gekennzeichnet werden sollte, diese waren nicht
notwendig und wurden deshalb abgelehnt.

Von einem Wanderexperten wurde die schwierige Situation des Dachverbandes folgend
umschrieben: ,,OWL-M im Schraubstock zwischen einerseits mangelnden Finanzmitteln und
andererseits der isolationistischen Politik einiger Kreise, ist daran kaputt gegangen auf gut
deutsch*.

Eine einheitliche Vermarktung wird von Touristikern, vor allem im Fahrrad- und
Wanderbereich als mdglich und zum Teil auch als notwendig fur OWL angesehen.

Der finanzielle Aspekt steht hier bei einigen Mitgliedern klar im Vordergrund, da nur Giber ein
ganzheitliches Projekt eine Forderung durch das Land mdglich sei. Im Zusammenhang damit
ist fiir sie die momentane ,,Europaische Fonds fir regionale Entwicklung“®- Bewerbung, eine
gute Moglichkeit, um an Fordermittel zu gelangen.

Ein Teil der Touristiker sieht aber auch die Schwierigkeit, alle Mitglieder in einen Konzept
unterzubringen. Ursache hierfir ist das heterogene Angebot und die unterschiedlichen
politischen Vorgaben und Schwerpunkte in den einzelnen Kreisen.

OWL-M versteht, dass sich einzelne Verbande eher dem Weserbergland als dem Teutoburger
Wald zugehorig fiihlen, aber sie sollten den Bekanntheitsgrad der einzelnen Marken beachten,
gerade in Hinblick auf die ndchsten Jahre und kommende Grol3ereignisse.

OWL-M versucht verstarkt ihre Mitglieder miteinander zu vernetzen, damit diese sich
untereinander austauschen und gemeinsame Strategien entwickeln kdnnen.

Sie versuchen dieses durch verschiedene Initiativen zu erreichen, wie mit dem neu ins Leben
gerufenen Arbeitskreis ,,Radtourismus®.

% |m Folgenden EFRE genannt
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Ein weiteres neues Angebot an ihre Mitglieder ist die Bereitstellung von, auf die Mitglieder
abgestimmten, Informationen.

Ihre Problemeinschatzung deckt sich mit den Einschatzungen der anderen Experten, in erster
Linie wird die geringe Finanzkraft als Hemmnis des Verbandes gesehen, welche alle anderen
schon geschilderten Probleme, wie Personalmangel etc. bedingt.

Von ihrem Standpunkt aus betrachtet hatte es nach der Umstrukturierung durch das Land
NRW einen enormen Anstieg der Mitfliederbeitrdge bedurft, um die Handlungsfahigkeit auf
dem gleichen Level zu halten.

Zusammenarbeit Rad- und Wanderstrukturen

Bezogen auf die Zusammenarbeit der Rad- und Wanderstrukturen bestehen unter allen
Akteuren in der Region Verzahnungen und Verflechtungen. Diese sind jedoch unterschiedlich
ausgepragt.

Im Fall der Kreise bzw. der Touristiker besteht bei allen eine Zusammenarbeit mit den Kreis
Radbeauftragten, bzw. bei Fehlen einer solchen Person, mit den in der jeweiligen
Kreisverwaltung zustandigen Personen. Das Ausmaf von Kooperationen mit dem ADFC
oder Wandervereinen variiert je nach Kreis und erfolgt in einigen Kreisen in erster Linie auf
Projektbezogener Basis. Aufféllig ist, dass eine engere Zusammenarbeit von Touristikern und
Radexperten besteht. Ursachen hierfiir kdnnten zum Einen sein, dass die Zustandigkeit von
Radwegen und touristischen Radrouten in das Aufgabengebiet der Kreise féallt und zum
Anderen darin liegen, dass eine Zusammenarbeit mit Wandervereinen fast ausschliellich
Projektbezogen erfolgt.

Routenbetreiber wie die VVOWL arbeiten mit einer grof3en Bandbreite von Akteuren in der
Region zusammen, hier geschieht dieses Uber die “BRR”.

Radbeauftragte von Stédten und Kreisen haben in der Regel eine enge Zusammenarbeit mit
Kreistouristikern, da sie einen genauen Uberblick beziiglich der Radinfrastruktur haben.
Neben den beschriebenen Projektbezogenen Kooperationen kommt es durch die Teilnahme
an Radstrukturen behandelnder Arbeitskreisen zu einer weiteren Zusammenarbeit des ADFC
mit Verwaltungen und Touristikern.

Aus Sicht der Radexperten kdnnten der AK Radtourismus und das in Biinde praktizierte das
Bicycle Policy Audit** Programm, eine Starkung der verschiedenen im Radbereich tatigen
Akteure bewirken und so zu einem gesteigerten Austausch fihren.

Durch tberregionale Wanderwege, deren Pflege und Konzeption, stehen Wandervereine
untereinander in Kontakt und arbeiten diesbezuglich auch mit Kreisverwaltungen zusammen.
Eine Zusammenarbeit mit Touristikern und Wanderexperten ist wie oben beschrieben auf eine
Projektbezogene Basis beschrénkt. Ausnahme hierbei bilden der EGV und das Paderborner
Land, welche eine standige Kooperation pflegen, was sich auch in der Mitgliedschaft von
Herrn Hoffmann ausdriickt.

%! Im Folgenden durch BYPAD abgekiirzt
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Der Naturpark Eggegebirge arbeitet als ,,Nicht-Wanderverein* mit Wandervereinen
zusammen, wobei hier die Wartung von in ihrem Gebiet liegenden Wegen, durch die Vereine,
im Vordergrund steht.

Die Kommunikation untereinander wird fast durchgehend als positiv beschrieben.

Radeln und Wandern in der Region

Von allen Experten wird durchgehend ein touristisches Potential der Rad- und
Wanderstrukturen in Bezug auf OWL identifiziert.

Im Fall der Touristiker sehen es alle als Potential fir OWL, dennoch ist je nach Kreis die
Gewichtung der beiden Bereiche unterschiedlich oder wie in den Kreisen Herford und
Gutersloh dem Geschéaftstourismus untergeordnet. Alle anderen Kreise sehen in Radeln- und
Wandern Hauptpotentiale fir ihren Bereich, welche je nach weiteren Schwerpunkten mit
Gesundheits- und oder Kulturaspekten kombiniert werden.

Bielefeld sieht sich eher als Durchgangsort beziiglich des touristischen Radverkehrs und setzt
in erster Linie auf das touristische Potential der HH.

Radexperten sehen Radtourismus als magliches Aushangeschild und
Alleinstellungsmerkmal der Region OWL. Es wird allen etwas geboten, sehr
unterschiedliche Topographie. Einige Radexperten beflirchten, dass gerade das grolie
wirtschaftliche Potential nicht erkannt wird. Hoffen aber, dass jetzt mit dem AK
»,Radtourismus* sich einiges dndert und in eine andere Richtung gelenkt wird.

Die groRe Nachfrage nach gefiihrten Wanderungen deutet fur Wanderexperten auf eine
touristische Zugkraft des Wanderbereiches hin.

OWL-M sieht als touristische Leuchttiirme, die WELL und die HH. Aus ihrer Sicht sollten
die Kernkompetenzen der Region OWL-Miteinander verbunden werden. Was neu konzipiert
werden konnte und noch keine andere Region hat, ist das Gesundheitswandern, dies wiirde
eine weitere Starkung der Bereiche bedeuten und wiirde sich in der Region lohnen.

In Bezug auf die zukinftige Entwicklung der Region OWL wird Radel- und
Wandertourismus von Seiten der Touristiker als bedeutend eingeschatzt. Der vermehrte
Einsatz von GPS beim touristischen Radeln und Wandern verdeutlicht fir einige Experten das
Zukunftspotential der beiden Bereiche.

Die Mdglichkeit eines OWL umspannenden Rad- und Wandernetzes wird von allen
Touristikern als gut eingestuft. Von einigen wird dieses, im Fall der WELL und der HH, als
schon gegeben angesehen. Jedoch trifft dasselbe, wie angemerkt wurde, flr die HH nur fir die
in ihrem Einzugsgebiet liegenden Gebiete zu. Eine Verkniipfung der HH mit allen Gebieten
wurde mehrfach angeregt.

Um eine gute Qualitat des Radstreckennetzes zu gewdhrleisten werden verschiedene
Anstrengungen unternommen, diese reichen von regelmaiigen Streckenkontrollen, der
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Aufstellung von Fahrradboxen, der Oberflachenverbesserung bis hin zu vorgenommenen
Lickenschlissen.

Im Allgemeinen, wird die derzeitige Qualitat durch die in der Vergangenheit geleisteten
Arbeiten bestimmt und variiert deshalb von Kreis zu Kreis.

Uberwiegend wird der Wert des vorhandenen Netzes jedoch als Gut beschrieben.

In Kreisen mit einer schwachen Radstruktur wurden die vorliegenden Probleme schon langer
erkannt und aufgrund dessen Verbesserungsmaflinahmen eingeleitet. Im Kreis Herford
geschieht dieses durch ein Projektbiiro, welches die durch die Politik angestrebte Aufnahme
in die AG FFSG realisieren soll.

Touristische Routen mussen in der Regel gesondert betrachtet werden, da hier normalerweise
verstarkte Anstrengungen unternommen worden sind um eine hohe Qualitat zu garantieren. Je
nach Organisationsstruktur der fiir die Routen zustandigen Akteure gelingt dieses mehr
oder weniger. Im Fall der “BRR” ist ausschlieRlich die VVOWL fir Koordination und
Wartung der Routen zustandig, das &uRert sich auch durch einem vorbildlichen Zustand.

Der Zustand der Wanderwege wird von den Wanderexperten als gut bewertet. Ursache
dafur ist die Zustandigkeit der Wandervereine, was die Wartung und Pflege der Wege angeht.
Beispiele sind die hochwertigen Routen in der Region wie z.B. der Hermannsweg, der
Muhlensteig oder der pramierte Eggeweg. Durch den Sturm Kyrill ist die Struktur im Moment
in einigen Bereichen nicht mehr optimal und muss dringend verbessert werden.

Ziel der AG Fahrradfreundliche Stadte und Gemeinden® ist die allgemeine Verbesserung
des bestehenden Radnetzes und die Veranderung des Modal Split zugunsten des Radverkehrs.
Verbesserungen am Netz fiihren gleichzeitig auch zur Aufwertung der touristischen
Radstrukturen.

Grolier Vorteil der AG ist der direkte Austausch von am Radverkehr beteiligten Gruppen.
Eine auf alle Kreise ausgedehnte AG konnte flr viele Experten auch zu einem
Aushangeschild fur OWL werden. Dieses wirde die Region zusammenriicken lassen und
konnte als regionale Vermarktung dienen.

Jedes Gebiet in OWL verfugt ber vorbildliche Rad- und Wanderwege. Der Weserradweg,
die Paderborner Land Route und die HH gehtren zu den meist genannten. Als vorbildliche
Initiativen wird die, schon oben geschilderte, Informationsbereitstellung und die
Organisation des AK ,,Radtourismus® durch OWL-M gewertet.

Weitere von Experten genannte Radinitiativen sind das Prinzip der Verkehrsarmut, die
Initilerung von lokalen Festivitaten entlang der “BRR” (beides VVVOWL), der Einsatz von
GPS in Paderborn, die AG FFSG, und das BYPAD Programm in Binde.

Ein verstarkt auf Radfahrer ausgerichtetes Direktmarketing wirde sich ein Akteur fir die
Zukunft winschen.

Die eigenen Wanderwege werden von den jeweiligen Wanderexperten als vorbildlich
angesehen. Vorbildliche Initiativen im Wanderbereich sind, die Naturerlebnis

% |m Folgenden FFSG genannt
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Wanderungen der Biologischen Station Lippe und die vom Naturpark Eggegebirge
ausgebildeten Landschaftsfiihrer.

Hermannshdhen und Wellness-Radroute

Von Touristikerseite bestehen bezlglich der HH unterschiedlichste Auffassungen, welche
von ablehnend bis unterstiitzend reichen. Geprégt sind die Einstellungen durch die jeweilige
Lage zu den HH, Befurworter liegen im direkten Einfluss- und Wirkungskreis, wo hingegen
Gegner aulRerhalb des Dunstkreises liegen.

Die Idee, die hinter dem touristischen Leitprodukt HH steht wird, egal ob eine ablehnende
oder befiirwortende Haltung vorliegt, von fast allen unterstutzt. Kritik richtet sich in allen
Féllen gegen die Umsetzung des Projektes, es wird nach Ansicht der Kritiker nur ein Teil von
OWL als Wandergebiet dargestellt und der Rest, trotz guter Routen, auRen vorgelassen.
Wandervereine standen oder stehen dem ganzen Projekt auch eher kritisch gegentiber, da
sie eine Ausldschung ihrer traditionellen Routenbezeichnung und damit auch ein Teil ihrer

Eigenstandigkeit befurchteten. AuRerdem wurde befirchtet, dass es zu einer vermehrten
Einmischung in Wanderbelange kommen konnte.

Grundsétzlich besteht aber eine Zusammenarbeit mit OWL-M. Der Naturpark Eggegebirge
arbeitet mit der OWL-M im Bereich der HH zusammen und finden die Arbeit dieser gut.
Ostwestfalen Lippe Marketing will erst einmal das Produkt HH auf dem Markt etablieren und
dann Verknupfungspunkte mit den, im Moment nicht angebundenen, Gebieten schaffen.
Gerade im jetzigen Status der HH soll eine Verwasserung durch eine Uberfrachtung an
unterschiedlichen Wegen vermieden werden. Die Entwicklung der HH braucht Zeit.

Die WELL wird sowohl von Touristikern, als auch von Radexperten als magliche, die Region
verbindende Route bzw. Produkt angesehen. Sie sollte aus Sicht der Experten starker
vermarktet und die Finanzierung musste grundsétzlich geklart werden. Aus Sicht einiger
Radexperten handelt es sich um eine zum Teil nicht durchdachte Reil3brettplanung, was sich
in unterschiedlich guten Streckenabschnitten und im fehlenden Umsetzungswillen der
Beteiligten niederschlégt. Radexperten hoffen, dass vom AK ,,Radtourismus* entscheidende
Impulse zur Starkung der WELL ausgesendet werden und so eine breitere Unterstiitzung
hervorgerufen wird.

Ostwestfalen Lippe Marketing hat WELL nach jahrelangem Ruhezustand wieder belebt. Sie
wurde durch die zentrale Wartung und Vermarktung in wichtigen Radmedien wie z.B.
»Deutschland per Rad entdecken® erreicht. Das Problem ist, dass niemand sich
hundertprozentig um die Route kimmern kann, da das OWL-M vollkommen ausgelastet ist,
dies wirde WELL allerdings auf3erordentlich zu Gute kommen.
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7 Problemfelder und Situtationsanalyse

Nachhaltiges Potential von Radeln und Wandern

Alle Experten sehen die Verbindung von Radeln und Wandern mit Nachhaltigkeit
durchaus als moégliches Potential fur OWL an, bzw. als Grundlage fur eine Tourismusart die
Natur-, Kultur- und Gesundheitsaspekte vernetzt.

In der Region OWL wird ein grofRes nachhaltiges Potential gesehen, gerade was Naturraume,
Gesundheit und Kultur angeht. Der Genuss Aspekt eines nachhaltigen Tourismus wurde von
mehreren Gesprachspartner angesprochen und sollte ihrer Meinung nach auf keinen Fall aulRer
Acht gelassen werden.

Eine Vermarktung unter einer nachhaltigen Ausrichtung wird von Experten aus allen
Richtungen als mdglich angesehen, gerade in Bezug auf HH und WELL.

Von Wanderexperten organisierte nachhaltige Angebote - Initiativen sind Naturerlebnis
Wanderungen der BS Lippe und die Ausbildung von (kommerziellen) selbststandigen Natur-
und Landschaftsfiuhrern durch NP Eggegebirge.

Die von Terra Vita angebotenen naturlastigen Radtouren werden gut angenommen und
zeigen, ihrer Meinung nach, das ein Interesse an dieser Art des Tourismus besteht.

OWL-M sieht eher eine richtige Ausrichtung der Region in der Verknipfung der Bereiche
Gesundheitstourismus mit dem Trend ,,sich verwirklichen wollen®.

Fur sie geht es insgesamt in die Richtung eines zunehmenden vernetzten Urlaub, also
Wandern in Verbindung mit Kultur (etwas tber die Region erfahren, etc.), Genuss (sich
entspannen, etc.) usw.

Fur einen Experten sind Teile der Region kein Wirtschaftsstandort, Naturtourismus bietet sich
als (nachhaltige) Geldquelle an. Viabono wird von zwei Experten als Zertifikat genannt,
welches eine nachhaltige regionale Vermarktung unterstitzen und Image fordernd wirken
konnte. Fir einen Gesprachspartner ist Viabono auRerdem eines ,,der besten Siegel, Leute
wollen raus aus den Ballungszentren in die Natur, wollen qualitativ hochwertigen Tourismus,
ohne dabei ein schlechtes Gewissen zu haben, da ist ein Natursiegel ein echtes Pflaster fir
das Gewissen®.
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8  Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen
der einzelnen Kreise

Im folgenden Teil der Untersuchung werden die einzelnen Kreise OWLs anhand einer
durchgefiihrten Bewertung und eines Mystery-Checks benotet und zueinander in Beziehung
gesetzt.

Die Bewertung setzt sich aus einem Experten- und einem Autorenteil zusammen. Den
Hauptteil bildet die Einschatzung verschiedener Radstrukturbereiche durch die befragten
Experten. Diese Beurteilung wurde anhand eines Rasters vorgenommen, das an die in Kapitel
5 genannten ,,Anforderungen an qualitativ hochwertige Rad- und

Wanderstrukturen angelehnt ist. Bei den in der Untersuchung behandelten Strecken handelt
es v.a. um touristische Radrouten und auf Gberregionale Wanderwege, wie z.B. den Eggeweg,
gelegt.

Damit kein einseitiges Bild bei der Bewertung der Kreisstrukturen entsteht, wurde versucht
Experten mit verschiedenen Hintergriinden in die Untersuchung mit einbezogen.
Ublicherweise waren dies Kreisvertreter und Rad- oder Wanderexperten.

Trotz aller Bemihungen eine moglichst ausgeglichene, aus verschiedenen Blickwinkeln
betrachtete Untersuchung zu erreichen, steht und féllt das Ergebnis jedoch mit den
wahrheitsgemalen Beurteilungen der Gesprachspartner.

Um die erhaltenen Aussagen weiter zu verifizieren, erfolgte eine vom Autor durchgefiihrte
Wertung der Rad- und Wanderstrukturen anhand der neuen ADFC-Regionalkarte
Ostwestfalen, von Wanderkarten, Prospektmaterialen und allgemeiner Internetrecherchen. Bei
starken Abweichungen zwischen Experten und ausgewerteten Material wird ein Mittelwert
gebildet.

Zusétzlich wurden die Internetportale der einzelnen Kreise im Hinblick auf eine vorhandene
Rad- und Wander- Ausrichtung untersucht. Diese Betrachtung fand ohne Expertenbeteiligung
statt und orientierte sich an einem speziell hierfiir vom Autor entwickelten Raster.
SchlieBlich sind die Ergebnisse der einzelnen Bewertungsraster in Matrizen zu
Zwischenergebnissen zusammengefasst. Durch die einzelnen Matrizen ist es moglich, die
Stéarken und Schwachen der Kreise in jedem bewerteten Bereich anschaulich darzustellen.
Diese werden durch Anmerkungen von Gespréchspartnern oder des Autors ergénzt und
letztendlich in einer weiteren Matrix zu einem Endergebnis zusammengefasst. Das
Endergebnis dient in erster Linie dazu, auf einen Blick die Wertung des jeweiligen Kreises zu
erfassen, gibt aber noch keine direkte Aussage ber Defizite oder Leistungen einzelner
Bereiche.

Abgerundet wird die Bewertung durch einen ,,Mystery - Check* mit den touristischen
Ansprechpartnern der Kreise. Hierdurch soll der Umgang touristischer Ansprechpartner mit
potentiellen Gasten verdeutlicht werden. Die direkte Interaktion und Kommunikation mit
Rad- und Wandertouristen war bei der vorliegenden Strukturbewertung nicht der primare
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Untersuchungsgegenstand, es wurde vielmehr die Qualitat und das Angebot in den Rad- und
Wanderstrukturen bzw. Gebieten herausgestellt und bewertet.

Dieses abschlieBende Verfahren ist ein wichtiger Baustein der kompletten Untersuchung, da
eine freundliche und zuvorkommende Géstekommunikation eine entscheidende Grundlage fiir
qualitativ hochwertige Strukturen im Rad- und Wanderbereich darstellt.

8.1 Analyse der einzelnen Strukturen

Innerhalb dieses Kapitels werden die einzelnen bewerteten Bereiche der Rad- und
Wanderstrukturen behandelt und dargestellt. Bei den in den Rasterblécken vergebenen
Bewertungen handelt es sich um ordinal skalierte Merkmale, welche die drei unten
aufgefiihrten Auspragungen annehmen kénnen.

Im unten gezeigten Raster zu Beherbergungsbetrieben kdnnte die Frage nach
fahrradfreundlichen Unterkinften mit vorhanden (Ja), nicht vorhanden (Nein) oder zum Teil
vorhanden / wird erweitert (Ja und Nein) angegeben werden. Verfligt die befragte Person tber
keine oder nur ungenaue Informationen zu dem befragten Bereich, dann entféllt die Angabe.
Vorhandene Merkmale stehen in der Rangfolge der hier verwendeten Ordinalskala an erster
Stelle, absteigend folgen teilweise ausgeprégte und nicht vorhandene Merkmale.

Tabelle 4: Beispiel eines Bewertungsraster

Beherbergungsbetriebe Ja Nein

Fahrradfreundliche Unterkiinfte sind vorhanden — Bett and Bike @
Betriebe

Ausreichend Einkehrmaoglichkeiten direkt am Radweg oder in Q‘D

seiner unmittelbaren Nahe (< 1 km), entweder sichtbar oder
beschildert unter Angabe der Offnungszeiten und des Ruhetages.

Fahrradausleihservice wird mehrheitlich angeboten

Gepicktransfer wird mehrheitlich durch értliche @
Beherbergungsbetriebe angeboten

Quelle: Eigene Darstellung

In der Matrix werden die einzelnen Bewertungen des Rasters noch einmal dargestellt und
darauf aufbauend eine Gesamtwertung flr die verschiedenen Kreise erstellt. Diese
Gesamtwertung kann wiederum drei Auspragungen annehmen, welche sich aus einer guten
(+), einer schlechten (-) und einer durchschnittlichen (0) Benotung zusammensetzen.

Alle aufgefuhrten eines Rasters werden grundsétzlich gleich gewichtet.
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Wenn die Auspragung eines Kriteriums >50% ist, wird dieses fiir den jeweiligen
entsprechend bewertet. Bei einem ausgeglichenen Anteil ist die niedrigere Wertung
ausschlaggebend, bzw. wird bei gleichem positiven und negativen Anteil eine
durchschnittliche vorgenommen. Wenn alle Kriterien als gut beurteilt
wurden, ergibt sich daraus eine sehr gute Note . Diese hat einen doppelten Wert bei der
Berechnung des Endergebnisses.

Ein im Bewertungsraster als nicht bekanntes eingestuftes Kriterium ist in der Matrix mit
einem x aufgefihrt und féllt aus der Bewertung heraus.

Tabelle 5: Beispiel einer Matrix

Kreise | Gutersloh Herford Minden-
Kriterien Lubbecke
Sichere Verwahrung des Fahrrades (+) 0 +
Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe + @ +
Zentrale Hotlinenummer m + +
GPS Geréte sind ausleihbar 0 +
Radelbusse 0 +
Abschnittswertung 0 (++)

Quelle: Eigene Darstellung

Die der Matrizen werden wiederum gewichtet und in einem
Endergebnis dargestellt. Dieses liefert einen Uberblick tiber die Gesamtauspragung der Rad-
und Wanderstrukturen der verschiedenen Kreise.

8.1.1 Radstrukturen der Kreise

Im Folgenden werden die Kreisbewertungen der verschiedenen Radstrukturbereiche
vorgestellt. Dazu wird eine allgemeine Einschatzung der Struktur und Anmerkungen zu
einzelnen Punkten gegeben.
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8.1.11 Bewertung Infrastruktur des Streckennetzes

Dieser Abschnitt Gberprift die Qualitat der touristischen Streckennetze der einzelnen Kreise. Untersucht wird z.B. inwiefern eine empfohlene

Wegbreite von 2,5 m vorliegt oder ob die Radrouten groRtenteils nicht auf dem Stral3ennetz liegen. Die hier eingesetzten Untersuchungsmittel sind
Einschatzungen der Experten und die Auswertung der ADFC Regionalkarte OWL.

Tabelle 6: Bewertungsiiberblick Uber die Infrastruktur der einzelnen Streckennetze

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld Lippe | Hoxter | Paderborn

Kriterien Libbecke

1. Vernetzung — Abklrzen der Routen + 0 + + + +
2. Asphaltiert — Befahrbarkeit + 0 + + + +
3. Breite von 2,50m + 0 + 0 + + +
4. Groftenteils kein StraBennetz 0 0 0 - 0 0 0
5. StralRennetz dann eigene Radwege 0 0 0 + 0 0 0
6. Kein Radweg — Ruhige Verkehrslage 0 0 0 + 0 0 0
7. Einheitliche Beschilderung + - + + + + +
8. Durchgehende Beschilderung + - + + + + +
9. Kreisubergreifende Beschilderung + + + + + + +
10. Schutzhitten auBerhalb von Stadten - - - 0 - + 0
11. Familienfreundliche Radwege + 0 0 + 0 0 +
Abschnittswertung + 0 + + + + +

Quelle: Eigene Darstellung
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Kreis Gitersloh

Insgesamt gesehen wurde dem Kreis Gutersloh eine gute Radinfrastruktur bescheinigt.
Durchschnittliche Bewertungen gab es lediglich in den Bereichen: ,,Routennetz groftenteils
kein StraRennetz“, ,,Wenn ja, dann eigene Radewege* und ,,Wenn kein Radweg, dann ruhige
Verkehrslage®.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur im Kreis Gitersloh:

2. Asphaltiert ja, aber schlechter Zustand (ADFC Giitersloh).

4. - 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. R1 6stlich von Schloss Holte-Stuckenbrock,
Landesgartenschau Route in Rietberg und westlich davon und R1 westlich von Harsewinkel
(Vergleiche ADFC-Regionalkarte OWL).

Kreis Herford:

Die Radinfrastruktur des Kreises Herford wurde durchschnittlich bewertet.

Alle Kriterien wurden dabei von den Experten durchschnittlich bewertet, bis auf ,,Einheitliche
Beschilderung®, ,,Durchgehende Beschilderung“ und ,,Schutzhitten auf3erhalb von

Stadten* welche negativ gewertet wurden. Als gut wurde die ,,Kreistibergreifende
Beschilderung® gesehen.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur im Kreis Herford:

5. u. 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. Else-Werre Radweg und Schldsser Tour im westlichen
und Sole Radweg im stidostlichen Bereich des Kreises (ADFC Regionalkarte OWL).

7. u. 8. In Herford derzeit nicht der Fall, auRer Else-Werre Radweg, Sole Radweg und “BRR”
(Projektbiro Herford).

9. AuRer den aus den Achtzigerjahren stammenden R Wege (Projektbiro Herford).

11. Ein familienfreundlicher Weg ist der Else-Werre Radweg (Projektbiro Herford).

Kreis Minden Libbecke

Der Bereich der Radinfrastruktur im Kreis Minden-Liibbecke wurde mit gut bewertet. Jedoch
muss erwéhnt werden, dass von den insgesamt elf Kriterien vier durchschnittlich und eines
schlecht bewertet wurden. Diese sind ,,Route groRtenteils kein Stralennetz®, ,,Wenn
Strallennetz dann eigene Radwege®, ,,Wenn kein Radweg, dann ruhige Verkehrslage®,
»,Familienfreundliche Radwege* und ,,Schutzhiitten auRerhalb von Stédten*.
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Anmerkungen zur Radinfrastruktur im Kreis Minden-Lubbecke:

5. u. 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. Muhlenroute und Radweg Bremen Bad Oeynhausen
nordwestlich von Hullhorst und Weserradweg und Wellness-Radroute westlich von Bad
Oeynhausen (ADFC Regionalkarte OWL).

11. Nur im Bereich des Wiehengebirges nicht (Fahrradbeauftragter Minden-Liibbecke).

Stadt Bielefeld

Die Radinfrastruktur der Stadt Bielefeld wurde mit gut gewertet. Es ist die einzige
Infrastruktur, in der Routen, wenn sie auf dem Stralennetz liegen, entweder auf eigenen
Radwegen oder in ruhigen Stral3en verlaufen.

Punkte die nicht gut bewertet wurden sind ,,Route gréftenteils kein StraBennetz* und ,,Breite
von 2,50m*. Das Kriterium ,,Schutzhitten auBerhalb der Stadt” wurde nicht in die Bewertung
miteinbezogen, da in Bielefeld fast immer die Mdglichkeit besteht, sich unterzustellen.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur Stadt Bielefeld:

3. Nicht immer und tberall, auch nicht groRtenteils — oftmals nur 1,50m auf Radwegen, ist ein
Stadtproblem (ADFC Bielefeld).

4. Mdglichst verkehrsarm, Bereiche wie Anlieger frei, insgesamt verkehrsberuhigt (Amt fiir
Verkehr Stadt Bielefeld).

5. Lasst sich im Stadtgebiet schlecht vermeiden (ADFC Bielefeld).

7. Rahmen bildet NRW Beschilderung (Amt fur Verkehr Stadt Bielefeld).

Kreis Lippe

Insgesamt wurde der Kreis Lippe gut bewertet. Allerdings gibt es hier wie in Minden-
Libbecke vier durchschnittliche und eine schlechte Bewertung von insgesamt elf zu
bewertenden Kriterien. Diese sind ,,Route grofitenteils kein Strallennetz®, ,,Wenn Stra3ennetz,
dann eigene Radwege“, ,,Wenn kein Radweg dann ruhige Verkehrslage®,
»Familienfreundliche Radwege* und ,,Schutzhiitten aul3erhalb von Stadten®.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur im Kreis Lippe:

5. u. 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. Wellness-Radroute sudlich von Bad Salzuflen, Fursten
Route westlich von Leopoldshéhe, R1 und Senne Radweg in Augustdorf und Hellweg Weser
nordlich von Lage (ADFC Regionalkarte OWL).

11. Eher hiigeliges Land aber es gibt familienfreundliche Ecken (ADFC Lippe).
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Kreis Hoxter

Im Kreis Hoxter wurde als die Radinfrastruktur insgesamt mit gut bewertet. Durchschnittliche
Wertungen gab es in den Kriterien; ,,Route groRtenteils kein StraBennetz*, ,,Wenn
Strallennetz, dann eigene Radwege®, ,,Wenn kein Radweg dann

ruhige Verkehrslage“ und ,,Familienfreundliche Radwege“.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur in Hoxter:
5. u. 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. Wellness-Radroute und R1 in Hoxter, Wellness-Radroute
ostlich von Bad Driburg, und R1 in Ovenhausen (ADFC Regionalkarte OWL).

Kreis Paderborn

Im Ganzen liegt im Kreis eine gute Radinfrastruktur vor. Durchschnittlich bewertete Kriterien
sind ,,Route groBtenteils kein Strallennetz®, ,,Familienfreundliche Radwege*, ,,Wenn kein
Radweg dann ruhige Verkehrslage* und ,,Wenn Strallennetz, dann eigene Radwege“.

Anmerkungen zur Radinfrastruktur im Kreis Paderborn:
5. u. 6. Bis auf Ausnahmen ja, z.B. Kaiserroute westlich von Borchen, Kappelenroute in
Westenholz und in Anreppen und Paderborner Land Route in Bad Lippspringe.
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8.1.1.2 Bewertung Beherbergungsbetriebe

Im Bereich der Beherbergungsbetriebe wird untersucht, inwieweit es in den jeweiligen Kreisen Bett und Bike gibt oder andere radlerfreundliche
Beherbergungen vorhanden sind, und ob diese einen bestimmten Radler-Service wie Fahrradausleihen, und Gepécktransfer bieten. Die
Untersuchungen beruhen wiederum auf Expertenaussagen, sowie der Auswertung der ADFC Regionalkarte OWL, von Prospekten und

Internetquellen.

Tabelle 7: Bewertungsuiiberblick Beherbergungsbetriebe

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld Lippe | Hoxter | Paderborn

Kriterien LUbbecke

1. Fahrradfreundliche Unterkiinfte — BuB* + 0 + + +

2. Einkehrmdglichkeiten Radweg oder in 0 0 + 0 +
direkter Nahe (<1 km)

3. Fahrradausleihservice — mehrheitlich - + X + + +

4. Gepacktransfer + - 0 - + + +
Abschnittswertung 0 - + + ++ + ++

Quelle: Eigene Darstellung

% Bett und Bike; wird im Folgenden durch BuB ersetzt
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Kreis Gitersloh

Die Beherbergungsbetriebe aus radtouristischer Perspektive werden durchschnittlich bewertet.
Gute Bewertungen erhielten die Kriterien ,,Fahrradfreundliche Unterkiinfte* und
»,Gepacktransfer mehrheitlich angeboten®.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben im Kreis Gutersloh:

1. Neue sollen sich qualifizieren lassen, wurde im Zuge der Neukonzipierung der Broschiire
des Eichenweges gefordert — es kommen nur Bett und Bike Betriebe in diese (Pro GT) — Vier
bis funf im Kreis (ADFC Giiterslohs).

3. u. 4. Wird mehrheitlich durch BuB angeboten (http://www.bettundbike.de).

Kreis Herford

Die radtouristisch relevante Beherbergungssituation wird als schlecht fur den Kreis Herford
bewertet. Durchschnittliche Kriterien sind ,,Fahrradausleihservice — mehrheitlich méglich®,
»Gepécktransfer mehrheitlich angeboten®.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben in Herford:
4. Reiseveranstalter SRJ in Minden, ansonsten nicht bekannt (ADFC Herford).

Kreis Minden-Luibbecke

Die aus Radler-Sicht betrachtete Beherbergungsstruktur fir den Kreis Minden-Lubbecke ist
als gut beurteilt worden.

Das einzige durchschnittlich bewertete Kriterium ist ,,Gepacktransfer mehrheitlich
angeboten®.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben im Kreis Minden-Lubbecke:

3. Von den sieben im Kreis liegenden BuB Betrieben wird mehrheitlich ein
Fahrradleihservice angeboten (http://www.bettundbike.de) — Des Weiteren sind noch
zusétzliche fahrradfreundliche Hotels in Minden zu finden, welche auch einen
Fahrradleihservice anbieten — Es herrscht eine Hohe Dichte an fahrradfreundlichen
Beherbergungsbetrieben.

4. Wird teilweise durch fahrradfreundliche Betriebe angeboten (http://www.bettundbike.de
und Gastgeberverzeichnis unter http://www.muehlenkreis.de/).
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Stadt Bielefeld

Radfreundliche Beherbergungssituation wird als gut beurteilt. Fahrradausleihservice konnte
nicht beantwortet werden und fallt daher aus der Wertung. VVon den Experten wurde der Punkt
»,Gepacktransfer mehrheitlich angeboten® schlecht beurteilt.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben Stadt Bielefeld:
1. Zwei im Bielefelder Gebiet, wenn in der Innenstadt dann im hochklassigen Bereich (ADFC
Bielefeld).

Kreis Lippe
Die Beherbergungssituation im Kreis Lippe in Bezug auf Radbelange wird als sehr gut
gewertet. Alle Kriterien wurden durch die Gesprachspartner ausnahmslos als gut gewertet.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben Kreis Lippe:
Durch BuB, ansonsten nicht bekannt (http://www.bettundbike.de).

Kreis Hoxter

Im Kreis HOoxter wurden hier die aus radtouristischer Perspektive betrachteten
Beherbergungsbetriebe als gut eingestuft. Alle Kriterien bis auf ,,Einkehrmdglichkeiten
Radweg oder in direkter Nahe* (durchschnittliche Wertung), sind positiv besetzt.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben im Kreis Hoxter:

3. u. 4. Wird mehrheitlich durch die im Gebiet liegenden BuB und fahrradfreundlichen
Beherbergungsbetriebe angeboten (http://www.bettundbike.de und Gastgeberverzeichnis
Kultur Land Hoxter).

Kreis Paderborn
Ebenso wie der Kreis Lippe liegt hier eine sehr gute Bewertung der Beherbergungsbetriebe
unter einer radtouristischen Gewichtung vor.

Alle Kriterien wurden von den Experten als gut bewertet.

Anmerkungen zu Beherbergungsbetrieben im Kreis Paderborn:

1. BuB Betriebe konnten noch zahlreicher vertreten sein — Gebuhren schrecken teilweise ab
(Tourist Information Paderborn).

4. Wird durchgefiihrt von den Betrieben gibt es aber nicht organisiert (Tourist Information
Paderborn).
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8.1.1.3 Bewertung Tourist Informationen

Dieses Kapitel behandelt die Einschatzung der Experten, der in ihren Gebieten liegenden Tourist Informationen, wobei hier Giber Hauptstellen in den
Kreissitzen die meisten Informationen vorhanden waren.
Neben den Expertenberurteilungen bilden Prospekt- und Internetauswertungen hier die Grundlage.

Tabelle 8: Bewertungstiberblick Tourist Informationen

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld Lippe | Hoxter | Paderborn

Kriterien Libbecke

1. Radkarten — Radspezifische Infos + + + + + + +
2. Problemkompetenz + + + + + +
3. Radler Pauschalangebote 0 0 + - + +
4. Gefuhrte Radtouren - - 0 + - + +
5. Rad-Events + + 0 0 + + +
Abschnittswertung + + + + + ++ ++

Quelle: Eigene Darstellung
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Kreis Gitersloh

Im Kreis Gutersloh wird der radtouristische Aspekt der Tourist Informationen insgesamt gut
bewertet.

Dabei wurde das Kriterium ,,Radler Pauschalangebote* als durchschnittlich und ,,Gefiihrte
Radtouren* als schlecht bewertet.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Gitersloh:
3. Einzelne Kommunen haben Pauschalen, Pro GT noch nicht (Pro GT).
4. Z.B. Marienfelder Fahrradfrihling und Er6ffnung des Werse Radweges.

Kreis Herford

Gute Wertung der Tourist Informationen im Kreis Herford, aus radtouristischer Sicht.
Das Kriterium ,,Radler Pauschalangebote* wurde durchschnittlich und ,,Gefuhrte
Radtouren* als schlecht bewertet.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Herford:

4. Z.B. Nachtradeln E.W. Radweg, 1000 Rader Biinde, Fahrradsommer (Projektbiiro Herford).
5. Zum Teil werden Stationen im Kreis Herford Giber SRJ Pauschalen angelaufen, auRerdem
noch 3-Flusse-Tour am Else Werre Radweg durch Bad Oeynhausen
(http://www.buende.de/showobject.phtml?La=1&object=tx|608.182.1 und
http://www.srj.de/content/category/7/38/48/).

Kreis Minden-Lbbecke

Die aus radtouristischer Sicht betrachteten Strukturen der Tourist Informationen wurden im
Kreis Minden-LUbbecke als gut beurteilt.

Einzige Kriterien die durchschnittlich beurteilt wurden, sind ,,Gefiihrte Radtouren* und
,,Rad-Events“.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Minden-Lubbecke:
3. Durch SRJ Reisen auch auf der Homepage des Mihlenkreises verlinkt
(http://www.srj.de/content/section/7/48/).

Stadt Bielefeld
Die radtouristische Struktur der Tourist Information der Stadt Bielefeld wurden als gut
eingestuft.
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Es liegt eine durchschnittliche Wertung in dem Kriterium ,,Rad Events“vor. Schlecht beurteilt
wurde der Punkt ,,Radler Pauschale®.

Anmerkungen zu Tourist Informationen Stadt Bielefeld:

3. Generell keine Pauschalangebote — bieten eher Basisbausteine an (“BM”)

5. Ein Radel- Event z.B. am Obersee aber ansonsten keine von der “OWL-M” organisierten
(ADFC Bielefeld)

Kreis Lippe

Alles in allem werden die radspezifischen Strukturen der Tourist Informationen im Kreis
Lippe gut bewertet. Fast alle Kriterien sind als gut eingestuft worden, die einzige Ausnahme
bilden ,,Geflihrte Radtouren®, welche als schlecht, also nicht vorhanden, beurteilt wurden.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Lippe:
3. Uber Lippe Marketing und z.B. Tourist Info Horn Bad Meinberg (hier gleich mehrere
Pauschalen) (LTM AG).

Kreis Hoxter
Alle Punkte im Bereich der Tourist Informationen unter radspezifischen Gesichtspunkten
wurden als gut bewertet, insgesamt ergibt sich eine sehr gute Gesamtwertung.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Hoxter:
3. Eine Reihe von Pauschalangeboten ist direkt durch das Kultur Land Hoxter organisiert
(http://www.kulturland.org/tourismus/pauschalangebote/angebote_2.html)

Kreis Paderborn
Die Tourist Informationen aus Sichtweise des Radtourismus wurden sehr gut beurteilt, alle
Kriterien wurden gut bewertet. Gleiches Bild wie im Kreis HOxter.

Anmerkungen zu Tourist Informationen im Kreis Paderborn:
5. Radeltag und vom ADFC herausgegebenes Programm ( Tourist Information Paderborn)
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8.1.1.4 Bewertung Lokales Internetportal

Die einzelnen touristischen Internetportale der verschiedenen Kreisverbénde sind Gegenstand dieses Abschnittes. Untersucht wurde inwiefern die
jeweiligen Seiten einen Radschwerpunkt aufweisen. Dieses wurde z.B. an Hinweisen auf einen radtouristischen Schwerpunkt der Kreise auf der

jeweiligen Startseite oder an der Méglichkeit Radkarten zu bestellen festgemacht.
Der folgende Bewertungsabschnitt basiert auf der Auswertung der einzelnen Internetportale anhand eines speziell entwickelten Bewertungsrasters.
Es wurden keine Expertenbeurteilungen hinzugezogen.
Bestandteil der Anmerkungen zu den lokalen Internetportalen sind auch allgemeine Anmerkungen zu Design, Navigation etc. Diese werden nicht
bewertet, sind aberder Vollstandigkeit halber aufgefiihrt.

Tabelle 9: Bewertungsiberblick Lokales Internetportal

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld | Lippe | Hoxter | Paderborn

Kriterien Lubbecke

1. Radschwerpunkt auf der Startseite - - + + +
2. Bestellmdglichkeit v. Karten u. Infos - + 0 - + +
3. Tourentipps werden gegeben - + - - 0 +
4. Buchungsmaglichkeit v. Angeboten - - + - + +
5. Fahrradfreundliche Unterkinfte u. o] o] o] o] 0 +
BuB

6. Kontaktdaten zu den Infostellen + + + - +
7. Links zum OPNV + - 0 0
8. GPS — vorhanden u. downloadféahig - - - - - - +
Abschnittswertung 0 - + - - + +

Quelle: Eigene Darstellung
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Kreis Gutersloh

Das Lokale Internetportal der Pro GT wurde insgesamt mit gut/vorhanden bewertet. Zwei
Kriterien wurden schlecht/nicht vorhanden (,,Buchungsmaoglichkeiten von Angeboten* ,,GPS
Daten vorhanden*) beurteilt.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Gitersloh:

Internetseite ist professionell gestaltet, sehr tibersichtlich, gute Lesbarkeit und eine eindeutige
Navigation ist gegeben. (http://www.pro-wirtschaft-gt.de/home.html).

1. Nicht direkt auf der Hauptseite, aber unter den Punkt Freizeit und Tourismus als
Unterpunkt vorhanden.

Kreis Herford

Insgesamt wurde das lokale Internetportal des Wittekindslandes Herford schlecht bewertet.
Sechs von acht Kriterien fielen aus Radlersicht durch und, da sie als nicht vorhanden/schlecht,
beurteilt werden mussten. Ausnahmen bildeten hierbei lediglich ,,Fahrradfreundliche
Unterkinfte” (durchschnittlich) und ,,Kontaktmdoglichkeit zu Infostellen“(gut).

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Herford:

Einfache und grofitenteils Ubersichtliche Homepage, scheint fir alle Auflésungen geeignet zu
sein. Einzig die Farbwahl - dunkelgelbe Schrift auf dunkelblauem Grund - beeintréchtigt die
Lesbarkeit und den Gesamteindruck. Was weiterhin zu Verwirrung fihren konnte, ist die
Auswahlmaoglichkeit zwischen den einzelnen Gemeinden und dem Gesamtgebiet auf der
Startseite, nicht klar abgetrennt, etwas untibersichtliche Gliederung, gerade in Bezug auf
Auswahl der Gesamtregion (http://www.wittekindsland.de/)

1. Unter dem Punkt Freizeit aktiv wird auf einen Rad- und Wanderschwerpunkt der Region
hingewiesen.

3. Es werden Tipps gegeben, reichen aber nicht tiber eine minimale Beschreibung hinaus und
es gibt auch keine weiterfiihrende Verlinkung.

5. Allgemeines Unterkunftsverzeichnis aber keine BuB oder Viabono Gastgeber aufgefihrt.

Kreis Minden-Liibbecke

Gute Wertung des Muhlenkreises in Bezug auf das lokale Internetportal und eine
Radzentrierte Ausrichtung. Als Kriterien wurden ,,Fahrradfreundliche Unterkiinfte u.
BuB“ und ,,Links zum OPNV* durchschnittlich bewertet. Das Kriterium ,,GPS Daten
vorhanden* wurde schlecht beurteilt.
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Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Minden-Lubbecke:

Gut gemacht und ubersichtliche Startseite, verschiedene Bereiche des Marketings werden klar
getrennt — Attraktiv gestaltete und tbersichtliche Homepage des Kultur Landes Hoxter,
Navigation ist problemlos mdglich (http://www.kulturland.org/).

1. Nach Aufrufen der Hauptseite als Mentpunkt vorhanden.

5. Unterkunftsverzeichnis vorhanden, aber keine besonderen Kennzeichnung von BuB oder
Viabono Hotels.

Stadt Bielefeld

Das lokale Internetportal der Stadt Bielefeld wurde aus Radlersicht als schlecht beurteilt.
Vier schlechte Kriterien stehen drei durchschnittlichen (,,Bestellmdglichkeit v. Karten u.
Infos*, , Fahrradfreundliche Unterkiinfte u. BuB“, ,,Links zum OPNV*) und einer gut
gewerteten (,,Kontaktdaten zu den Infostellen®) gegentiber.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal Stadt Bielefeld:

Ubersichtliche, gut gemachte Homepage — Einwandfreie Navigation, gute Bildaufteilung
(http://www.bielefeld-marketing.de/de/index.html).

2. Radkarten konnen bestellt werden, ist aber unter dem Punkt Souvenirs, was die
Orientierung nicht gerade fordert, missverstandlich.

4. Es konnen Pauschalen tber ein Formular gebucht werden, aber Rad- und Wanderangebote
fehlen.

5. Allgemeines Verzeichnis vorhanden, aber BuB- und Viabono Behrerbungsbetriebe fehlen.

Kreis Lippe

Insgesamt wurde der Bereich des lokalen Internetportals im Kreis Lippe schlecht beurteilt.
Dabei Uberwiegen die vier schlecht bewerteten Kriterien, nur drei gelten als durchschnittlich
(,,Buchungsmaoglichkeit von Angeboten®, ,,Fahrradfreundliche Unterkiinfte u. BuB*, ,,Links
zum OPNV*).

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Lippe:

PDF’s Uber Reisepauschalen sind vorhanden, beim Schlielen derselben wird aber die gesamte
Seite geschlossen — umstandliche Navigation, ein ,,Zuriick-Button* oder ein
»Zurickspringen® zur Seite ware besser — insgesamt etwas umstandlich (Hinweis auf
schwarze Dreiecke) und nicht immer eindeutige Navigation auf der Seite — ansonsten gut
gemacht aber auch ein bisschen tberladen (http://www.lippe-
ferien.de/web/index.php?Kriterium_akt_id=2).
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1. Nicht auf der Hauptseite, aber unter dem Punkt Tourismus visualisiert durch einen
Fahrradfahrer.

2. Nein, nicht offensichtlich.

4. Eine Pauschale ist vorhanden, aber lauft Uber das Gastehaus Havergoh und ist ein GPS
Angebot — langer Aufbau des dazugehdrigen PDF’s.

6. Anschrift, Direktkontakt und Internet Formular sind vorhanden — leidet jedoch auch unter
unubersichtlichen Struktur.

Kreis HOoxter

Aus radspezifischer Betrachtung erfolgt eine gute Wertung des lokalen Internetportals des
Kreises Hoxter. FUnf positive Kriterien stehen zwei durchschnittlichen (“Tourentipps werden
gegeben®, ,,Fahrradfreundliche Unterklinfte u. BuB*) und einer schlecht gewerteten (GPS
Daten vorhanden) gegeniiber.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Hoxter:

Gut gestaltete und tbersichtliche Startseite, verschiedene Bereiche des Marketings werden
klar getrennt — Seite kann auch auf hollandisch angezeigt werden
(http://www.kulturland.org/tourismus/).

Attraktiv gestaltete und bersichtliche Homepage des Kulturlandkreis Hoxter, Navigation ist
problemlos moglich, kurze Ladezeiten.

1. Nach aufrufen der Hauptseite als MenUpunkt vorhanden.

5. Unterkunftsverzeichnis vorhanden, aber keine besonderen Kennzeichnung von BuB oder
Viabono Hotels.

Kreis Paderborn

Das lokale Internetportal des Kreises wurde insgesamt gut bewertet und ist aus Radler-Sicht
das informativste. Nur ein Kriterium (,,Links zum OPNV*) wurde durchschnittlich bewertet.
Als einziger Kreis bietet Paderborn hier ,,GPS Daten zum Herunterladen an bzw. verweist
auf einen entsprechenden Link.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Paderborn:

Gute, professionell gestaltete Homepage, sehr tbersichtlich, gute Navigation ist gegeben.
Besonderheit dieser Homepage ist Mehrsprachigkeit (http://www.paderborner-
land.de/pages/w_news/aktuelles.shtml).

5. Im Unterkunftsverzeichnis sind BuB gekennzeichnet und kénnen Uber die jeweilige
Internetadresse des Hotels angesteuert werden — Keine Erklarung der Piktogramme.

129



8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

7. Kein Link, aber Ubersichtsplan mit Bahn Anfahrt wird gegeben, aber nicht erkennbar
woher die Bahnstrecken kommen — Unter den Punkten Wandern und Radeln ist jedoch im
jeweiligen dazugehdrigen PDF ein Hinweis auf die Anfahrtsmdglichkeiten per Bus und Bahn
gegeben, mit Web-Adresse der Verkehrsbetriebe.

8. Unter den einzelnen Routen, verlinkt, mdglich.
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8.1.15 Bewertung Service

Das folgende Kapitel bestimmt und bewertet die fir Radler angebotenen Serviceeinrichtungen. Dabei kénnen Leistungen sowohl von Stadt-, Kreis-
oder privater Seite erbracht werden. Bestandteile dieser Serviceangebote konnen z.B. Reparaturwerkstétten, Fahrradausleihen oder ausleihbare GPS

Gerate sein.

In die Bewertung mit einbezogen wurden Expertengesprache, Prospekte und die ADFC Regionalkarte OWL.

Tabelle 10: Bewertungsuberblick Service

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld Lippe | Hoxter | Paderborn

Kriterien LUbbecke

1. Sichere Verwahrung des Fahrrades + 0 0 - 0
2. Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe 0 0 0 + 0
3. Zentrale Hotlinenummer - - - - - - -
4. GPS Geréte sind ausleihbar 0 - - - - +
5. Radelbusse 0 - - - + +
Abschnittswertung 0 - - - 0 - 0

Quelle: Eigene Darstellung
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Kreis Gltersloh

Gesamt gesehen wurde der Service fur Radler im Kreis Gutersloh durchschnittlich bewertet.
Schlecht wurde das Kriterium ,,Zentrale Hotlinenummer* und durchschnittlich wurden ,,GPS
Gerate sind ausleihbar® und ,,Radelbusse” beurteilt.

Anmerkungen zum Service im Kreis Gutersloh:

2. Laut ADFC Regionalkarte gentigend am Streckennetz vorhanden (ADFC Regionalkarte
OWL).

4. Rheda-Wiedenbrick plant es fur dieses Jahr (Pro GT).

Kreis Herford

Der flr Radler relevante Service im Kreis Herford wird als schlecht beurteilt.

Lediglich das Kriterium ,,Sichere Verwahrung des Fahrrades“ wurde positiv bewertet.
Zusétzlich dazu wurde noch ein Kriterium (,,Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe®) als
durchschnittlich angesehen.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal zum Kreis Herford:
1. In den Radstationen und an weiteren Bahnhofen gegeben (Projektbiiro Herford).

Kreis Minden-Lbbecke

Der Service Bereich fir Radler im Bereich Minden-Libbecke wurde schlecht beurteilt.
Von funf Kriterien wurden ,,Sichere Verwahrung des Fahrrades und “Fahrradausleihen u.
Reparaturbetriebe* durchschnittlich bewertet

Anmerkungen zum Service im Kreis Minden-Libbecke:

1. Generell nein, aber Radstationen in Minden und Bad Oeynhausen (Radbeauftragter
Minden-Lubbecke).

2. Reparaturbetriebe ausreichend vorhanden (Quelle: Internet und Mindener ADFC
Broschdre).

Stadt Bielefeld

Der Service aus Radlersicht wurde im Fall der Stadt Bielefeld schlecht beurteilt.

Von den fiinf Kriterien dieses Bereiches wurden lediglich ,,Sichere Verwahrung des
Fahrrades“ und ,,Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe* gut bewertet, die restlichen Punkte
als schlecht angesehen.
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Anmerkungen zum Service Stadt Bielefeld:

2. Arbeiten mit Flottweg zusammen, bei groBerem Aufwand wird die Aufgabe weitergeleitet
(“BM”) — Flott Weg zentrale Ausleihe am Bahnhof. Ein Reparaturbetriebe in jedem Stadtteil
(ADFC Bielefeld) — Reparaturbetriebe ja, aber Ausleihen nein (ADFC Regionalkarte OWL).

Kreis Lippe

Die Service Struktur des Kreises Lippe wurde alles in allem als durchschnittlich beurteilt. In
den funf hier vorhandenen Kriterien wurden zwei (,,GPS Geréte sind ausleihbar,
»Radelbusse*) gut, zwei (,,Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe®,

»oichere Verwahrung des Fahrrades) durchschnittlich und eine (,,Zentrale Hotlinenummer*)
schlecht gewertet.

Aufgrund des gleichen Anteiles von guten und durchschnittlichen Kriterien kommt eine
durchschnittliche Endbewertung zustande.

Anmerkungen zum Service im Kreis Lippe:

2. Reparaturbetriebe in den grolieren Ortschaften, ansonsten Ausleihe durch ADFC (ADFC
Lippe).

4. GPS Geréate Hr. Wiehenkamp 2-3 Geréte zum Ausleihen (Radbeauftragter Lippe)

5. Radelbusse mit Fahrradanhanger — Touristiklinie (lange Linie) — feste Strecke — gut besetzt
—von einem Anhénger auf zwei erhéht, zusétzlich steht ein Bus mit kleinem Gepéacktrager zur
Verfugung (Radbeauftragter Lippe).

Kreis HOxter

Im Kreis Hoxter wurde der Servicebereich fur Radler als schlecht beurteilt.

Gut gewertet wurden nur die Kriterien ,,Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe* und
,Radelbusse”.

Anmerkungen zum Service im Kreis Hoxter:

1. Einzelne Betriebe aber generell nein. Keine Radstation, Betrieb in HOxter. Zwei
Informationspunkte vom ADFC mit Verwahrungsmaoglichkeiten (“GfW H”).

3. Ist ein Thema steht auf der Tagesordnung, bisher noch nicht (“GfW H”).

4. Vom MPH, sobald es aktuell ist, dann Fahrplane (“Gfw H”).

Kreis Paderborn
Insgesamt wurde der Kreis im Bereich Service bezogen auf Radlerangebote durchschnittlich
bewertet. Im Einzelnen setzten sich die vorliegenden Kriterien aus zwei (Sichere Verwahrung
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des Fahrrades®, ,,Fahrradausleihen u. Reparaturbetriebe*) durchschnittlichen, zwei guten
(,,GPS Geréte sind ausleihbar®, ,,Radelbusse*) und

einer schlechten (,,Zentrale Hotlinenummer*) zusammen.

Aufgrund des gleichen Anteiles von guten und durchschnittlichen Kriterien, ist eine
durchschnittliche Endbewertung vorgenommen worden.

Anmerkungen zum Service im Kreis Paderborn:

2. Reparaturbetriebe ja und Ausleihen in Paderborn und Bad Lippspringe (ADFC
Regionalkarte OWL).

4. Paderborn, im Park Hotel und im Vital Hotel (beide Bad Lippspringe) und vielleicht
demnachst im Tourist Info Hovelhof (T1 P).
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8.1.1.6 Bewertung des OPNV

In diesem Bereich werden die OPNV Strukturen der einzelnen Kreise in Bezug auf ein fahrradfreundliches Beférderungssystem beleuchtet.

Expertenaussagen, Prospekte und die ADFC Regionalkarte OWL sind die hier verwendeten Bewertungsmittel.

Tabelle 11: Bewertungsiiberblick OPNV

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld | Lippe | Hoxter | Paderborn
Kriterien Lubbecke
1. Bedarfsgerechte Anbindung - - - -
2. In Bussen Fahrradmitnahme maoglich - -
3. In Bahnen Fahrradmitnahme die + +
Regel
4. Sichere u. wettergeschitzte 0 + + + 0 0 o]
Stellplatze
Abschnittswertung 0 0 0 ++ + + +

Quelle: Eigene Darstellung
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Kreis Gutersloh

Der auf Radlerbelange bezogene OPNV des Kreises Giitersloh wurde durchschnittlich
bewertet.

Schlecht wurde das Kriterium, ,,Sichere Verwahrung des Fahrrades* bewertet. Fir gut
befunden wurde hingegen der Punkt ,,Zentrale Hotlinenummer®.

Anmerkungen zum OPNV im Kreis Gitersloh:

2. Abhéangig von Gesellschaft und Fahrer — VVon der Technik nicht immer gegeben (Pro GT)
4. An Radstationen, ansonsten zum Teil in katastrophalem Zustanden, vor Bahnhofen (ADFC
Gutersloh).

Kreis Herford

Die OPNV-Radlersituation im Kreis Herford wurde insgesamt durchschnittlich gewertet.
AnteilsmaRig stehen sich hier zwei negative Kriterien (,,Bedarfsgerechte Anbindung®, ,,In
Bussen Fahrradmitnahme méglich®) und zwei positive (,,Sichere u. wettergeschiitzte
Stellplatze®, ,,In Bahnen Fahrradmitnahme die Regel*) gegeniber, so dass sich eine
durchschnittliche Endnote ergibt.

Anmerkungen zum OPNV im Kreis Herford:
1. An den funf Bahnhofen (einer davon ist ein Haltepunkt) méglich, die Rader Uberdacht
abzustellen (Projektbiiro Herford).

Kreis Minden-Libbecke

Im Kreis Minden-Liibbecke besteht ein durchschnittliches Angebot des OPNV. Wie im Fall
des Kreises Gutersloh stehen hier zwei schlecht gewertete Kriterien (,,Bedarfsgerechte
Anbindung®, ,,In Bussen Fahrradmitnahme mdglich®) zwei gut beurteilten (,,Sichere u.
wettergeschitzte Stellplatze®, ,,In Bahnen Fahrradmitnahme die Regel) gegentiber, was im
Gesamturteil eine durchschnittliche Wertung ergibt.

Anmerkungen zum Service im Kreis Minden-Lubbecke:
4. An Radstationen, damit ist der Kartenausschnitt voll abgedeckt (ADFC Regionalkarte
OWL).

Stadt Bielefeld
In der Stadt Bielefeld liegt eine durch die Stadtlage bedingte, sehr gut ausgebaute OPNV
Situation fur Radler vor. Alle Kriterien wurden gut bewertet.
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Anmerkungen zum OPNYV Stadt Bielefeld:

2. Zusétzlich Stadtbahnen, Vorteil, da mehrere Bahnhofe — man kann also im Stadtgebiet als
auch dartber hinaus problemlos das Fahrrad mitnehmen (ADFC Bielefeld).

4. Vor allem an Endstationen (Amt fiir Verkehr Bielefeld).

Kreis Lippe

Insgesamt liegt im Kreis Lippe ein fiir Radler gut bewertetes OPNV System vor.

Neben zwei gut beurteilten Kriterien wurde ein Kriterium (,,Bedarfsgerechte Anbindung®)
schlecht und eines (,,Sichere u. wettergeschitzte Stellplatze®) als durchschnittlich gewertet.

Anmerkungen zum OPNV im Kreis Lippe:

1. Touristische Linie — mit Anhanger, und Gepdacktrager - Angebot vorhanden (ADFC Lippe).
2. In Bussen nicht bekannt in der Eurobahn ja (Radbeauftragter Lippe) — Ja aber keine
Werbung, damit es nicht Uberhand nimmt (ADFC Lippe).

Kreis HOoxter:
Im Kreis Hoxter wurde das OPNV Netz aus Radlersicht als gut bewertet. Einzige ,,Sichere u.
wettergeschiitzte Stellplatze* wurde durchschnittlich bewertett.

Anmerkungen zum OPNV im Kreis Hoxter:
1. Auf der Internetseite Verlinkung zum OPNV (“GFW H”).

Kreis Paderborn

Der Kreis Paderborn erreicht ein gutes Gesamturteil beziiglich des OPNV Netz aus Radler
Sichtweise. Das einzige von der guten Wertung abweichende Kriterium ist ,,Sicher u.
wettergeschitzte Stellplatze®, welches durchschnittlich beurteilt wurde.

Anmerkungen zum OPNV im Kreis Paderborn:
4. In Paderborn ja, ansonsten unbekannt (http://www.radstation.de).

137



8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

8.1.1.7 Bewertung Freizeit und Natur

Im Folgenden stehen die naturrdumlichen Gegebenheiten der Kreise, das Angebot an Ausflugslokalen, die Einbeziehung von Sehenswurdigkeiten in

das Routennetz und die Beachtung von Naturschutzaspekten im Mittelpunkt.

Diese Aspekte sollen durch Expertenbewertungen, der Auswertung der ADFC Regionalkarte OWL und Prospektmaterial der Kreise bewertet

werden.

Tabelle 12: Bewertungsuberblick Freizeit und Natur

Kreise | Gutersloh Herford Minden- Bielefeld | Lippe | Hoxter | Paderborn
Kriterien Lubbecke
1. Routen in abwechselungsreicher — o] 0 + 0 + + +
reizvoller Landschaft
2. Ausflugslokale in angemessenem + 0 + + + 0 +
Abstand
3. Natur- u. Kultursehenswdurdigkeiten + + + + + + +
4. Berucksichtigung + X X
Naturschutzaspekte
Abschnittswertung + 0 ++ + ++ + ++

Quelle: Eigene Darstellung
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Kreis Gitersloh
Im Kreis Gltersloh wurde der Freizeitbereich als sehr gut bewertet. Alle hier beurteilten
Kriterien wurden als gut eingeschétzt bis auf das Kriterium ,,abwechselungsreiche Landschaft.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Gutersloh:

1. Grolitenteils (ADFC Gutersloh) — Zum Teil auch unattraktive Gebiete (Pro GT).

2. Auf Radkarte BVA erkennbar (Pro GT).

4. Zum Teil Wege (Wellness-Radroute und Landes Garten Schau) durch VVogelschutzgebiet,
zeitweise gesperrt, dann Umleitung (ADFC Gitersloh).

Kreis Herford

Im Kreis Herford wurde die Freizeitstruktur als durchschnittlich beurteilt. Dabei wurde das
Kriterium ,,Beriicksichtigung Naturschutz* nicht gewertet, da es im Kreis irrelevant ist. Als
gut beurteilt wurde das Kriterium ,,Routeneinbindung von Natur u.
Kultursehenswirdigkeiten®.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Giitersloh:

1. Selten durch Industriegebiete bzw. nicht schone Gebieten (Projektburo Herford).

2. Eigentlich schon, aber nicht immer ersichtlich, man muss ansonsten in die Stadte fahren
und dort Rast machen (Projektbiro Herford) — Ausflugslokale sind in ausreichender Zahl
vorhanden, lediglich im westlichen und nordwestlichen Bereich kdnnten es mehr sein
(ADFC Regionalkarte OWL).

Kreis Minden-Libbecke

Die Freizeitstruktur des Kreises Minden-Lubbecke wurde mit sehr gut bewertet, alle Kriterien
wurden durchweg gut beurteilt. Das Kriterium des ,,Beruicksichtigung des

Naturschutzes” wurde nicht gewertet, da es fur die im Kreis liegenden Routen irrelevant ist.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Minden-Lubbecke:
Keine Anmerkungen

Stadt Bielefeld

Insgesamt wurde die Freizeitstruktur der Stadt Bielefeld als gut gewertet.

Ein Kriterium wurde durchschnittlich (,,Routen in abwechselungsreicher, reizvoller
Landschaft*) und eines ging nicht in die Wertung ein (,,Berticksichtigung
Naturschutzaspekte), da dieses fiir die Routen in Bielefeld nicht relevant ist.
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Anmerkungen zum Bereich Freizeit Stadt Bielefeld:

1. Grundsétzlich ja, aber in einer GroRstadt lassen sich einige Gebiete nicht umfahren ADFC
Regionalkarte OWL)

2. Ortskundige sind im Vorteil. Im Fahrradstadtplan grof3en Wert darauf gelegt auf
Offnungszeiten und Biergérten (ADFC Bielefeld).

Kreis Lippe
Freizeitstrukturen im Kreis Lippe wurden tberwiegend mit sehr gut gewertet. Das einzige

Kriterium, das nicht bewertet wurde ist ,,Berlicksichtigung Naturschutzaspekte*, da dieses fur
die in Lippe verlaufenden Routen keine Rolle spielt.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Lippe:

1. Selten bei Liickenschliissen, ansonsten nein (ADFC Lippe)

4. Bewusst um sensible Gebiete herum gelegt — bei Brutgebieten, Umleitungen vorhanden
(ADFC Lippe).

Kreis HOoxter

Der Kreis Hoxter wurde im Bereich der Freizeitstrukturen mit gut bewertet. VVon den hier
vorliegenden Kriterien wurde eines (,,Ausflugslokale in angemessenem Abstand*)
durchschnittlich gewertet und eines (,,Bertcksichtigung Naturschutzaspekte®) fiel aus der
Wertung heraus, da es fur die im Bereich Hoxter liegenden Routen nicht relevant ist.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Hoxter:
1. In der Regle schon (“GFW H”).
2. Rundtouren sind an die Sehenswaurdigkeiten angeschlossen (“GFW H”).

Kreis Paderborn

Der Kreis Paderborn wurde im aus Radler-Sicht betrachteten Freizeitbereich als sehr gut
gewertet. Bis auf ,,Berticksichtigung Naturschutzaspekte* wurde alle Kriterien als gut
beurteilt. Dieser Punkt fiel aus der Bewertung, da er fiir Routen im Kreis Paderborn nicht
relevant ist.

Anmerkungen zum Bereich Freizeit im Kreis Paderborn:
4. Nicht notig, keine Routen auf denen das notwendig ist (T1 P)
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Tabelle 13: Endwertung Radstrukturen

Gutersloh Herford Minden- Bielefeld | Lippe | HOxter | Paderborn
Lubbecke
Gesamtbewertung der Kreise 0 - + + + + +

Quelle: Eigene Darstellung

8.1.1.8 Endergebnis Radstruktur

Von den sieben bewerteten Kreisen hat lediglich der Kreis Herford eine mangelhafte Gesamtnote in Bezug auf seine Radstrukturen erhalten. Mit
einer durchschnittlichen Bewertung, befindet sich der Kreis Glitersloh auf der vorletzten Position.

Alle anderen Kreise kdnnen eine gute Wertung vorweisen. Dennoch sind auch in diesem Segment qualitative Unterschiede zu erkennen. Der Kreis
Paderborn wurde in allen Bewertungsbereichen gut, davon sogar viermal sehr gut eingestuft. Nur ein Bereich erhielt eine durchschnittliche
Bewertung. Damit kann Paderborn das beste Ergebnis aller Kreise vorweisen.

Kurz hinter Paderborn folgt der Kreis Hoxter. Dieser hat nur in einer Zwischenbewertung eine schlechte Note erhalten und wurde ansonsten
durchweg positiv gesehen.

Den dritten Platz belegt der Kreis Lippe. Finf Abschnitte wurden mit gut bzw. zwei von diesen mit sehr gut bewertet und jeweils ein Bereich
durchschnittlich bzw. schlecht beurteilt.

Auf dem nachsten Rang liegt der Kreis Minden-Lubbecke, welcher funf gute, davon eine sehr gute, eine durchschnittliche und eine schlechte
Bewertung seiner Radstrukturen erhalten hat.

Fast gleichauf mit Minden-Lubbecke befindet sich die Stadt Bielefeld. Sie unterscheidet sich nur in einem Bewertungsbereich, anstatt einer
durchschnittlichen und einer schlechten, gehen hier insgesamt zwei schlechte Beurteilungen in die Endbewertung mit ein.

Durch die eben beschriebenen Platzierungen der einzelnen Gebiete, kann ein Ranking erstellt werden, diese sieht wie folgt aus:
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Tabelle 14: Ranking Radstruktur

Platzierung Gebiete in OWL
1 Kreis Paderborn

Kreis Hoxter

Kreis Lippe

Kreis Minden-Lbbecke

Stadt Bielefeld

Kreis Herford

Kreis Gutersloh

~N (o (o | B WD

Quelle. Eigene Darstellung

8.1.2 Uberregionale Wanderstrukturen

In diesem Punkt werden, die in der Region OWL verlaufenden tberregionalen
Wanderstrukturen, untersucht und bewertet. Im Gegensatz zur Bewertung der Radstrukturen
handelt es sich hier nicht um Routen, welche klar einzelnen Kreisen zuzuordnen sind. Die hier
untersuchten Wanderbereiche zeichnen sich dadurch aus, dass sie zumeist mehrere Gebiete
miteinander verbinden, aus diesem Grund sind durch Wandervereine vorgenommene
Beurteilungen Grundlage dieses Bewertungsbereiches. Zusatzlich zu den Wandervereinen
wurde noch Frau Erdmann um eine Beurteilung der Hermannshohen gebeten, da sie an der
Ausarbeitung dieses Gebietes beteiligt war.

Durch die eingeschrankte Anzahl an beteiligten Experten ergibt sich eine Endbewertung ftir
die jeweiligen Gebiete, in denen die verschiedenen Wandervereine aktiv sind und zuséatzliche
eine flr das Gebiet der Hermannshohen. Eine verifizierende Prifung war fir den Autor nicht
immer moglich, da auf verwendeten Wanderkarten, die hierfur bendétigten Informationen, zum
Teil nicht enthalten waren.
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

8.1.21 Bewertung Infrastruktur des Streckennetzes

In diesem Untersuchungspunkt wird eine Beurteilung tber die infrastrukturelle Qualitat des Wanderstreckennetzes vorgenommen. Dazu werden

verschiedene Bereiche analysiert und bewertet, z.B. ob eine einheitliche, durchgehende Beschilderung vorliegt oder auch inwiefern die einzelnen

Routen miteinander vernetzt sind.

Miteinbezogen in die Untersuchung wurden Wanderexperten, Wanderkarten und Prospekte der Kreise und Wandervereine.

Tabelle 15: Bewertungsuberblick Infrastruktur — Streckennetze

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgs Porta Westfalica | Hermannshéhen
Kriterien Verein Verein Verein
1. Vernetzung — Abkiirzen der Routen + +
2. Einheitliche Beschilderung + + + +
3. Durchgehende Beschilderung + + + +
4. Wegweiser - Entfernungsangaben + + + 0
mind. 2
5. Kreisubergreifende Beschilderung +
6. Schutzhutten auf3erhalb von St&dten
7. Familienfreundliche Wanderwege 0
Abschnittswertung + + + +

Quelle: Eigene Darstellung
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Teutoburger Wald Verein

Im Bereich des Teutoburger Wald Vereines (im Folgenden TWV) wurde die
Wanderinfrastruktur insgesamt als gut gewertet. Alle Kriterien wurden gut beurteilt, mit
Ausnahme des Kriteriums ,,Familienfreundliche Wanderwege* welche durchschnittlich
bewertet wurden.

Anmerkungen zur Wanderinfrastruktur im Bereich des Teutoburger Wald Vereins:

2. Wird geandert auf allen Wanderwegen, auf zwei Seiten auf den Wegen — dauert aber je
nachdem wie viele Leute in den Vereinen aktiv sind (TWV)

4. weniger auf Hauptwanderwegen (TWV)

Eggegebirgsverein

Das Gebiet des Eggegebirgsvereines (im Folgenden EGV) wird im Ganzen als gut gewertet.
Wie im Fall des Teutoburger Wald Vereins wurde nur das Kriterium ,,Familienfreundliche
Wanderwege* durchschnittlich beurteilt.

Anmerkungen zur Wanderinfrastruktur im Bereich des Egegebirgsvereines:

4. Bei kleineren Wegen Hinweise zu den Orten, an Kreuzungen, wo Wege vom Eggeweg
abzweigen (EGV)

7. Eggeweg eigentlich schon familienfreundlich, bis auf einige Ausnahmen, dort extremere
Steigungen z.B. Velmerstot aber nur wenige (EGV)

6. Insgesamt 27 am Eggeweg, fur die Qualifizierung wichtig, Frau Erdmann hat das
abgelaufen (EGV)

Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser

Die Wanderinfrastruktur im Bereich des Wandervereines Porta Westfalica-Mittelweser (im
Folgenden W PWM) wird im Grol3en und Ganzen als gut bewertet. Von sieben Kriterien
wurden die beiden Punkte ,,Schutzhitten aullerhalb von Stadten“ und ,,Familienfreundliche
Wege* durchschnittlich gesehen, alle anderen wurden als gut eingestuft.

Anmerkungen zur Wanderinfrastruktur im Bereich W PWM:

4. Es gibt Entfernungsangaben, auf Wanderkarten, an Knotenpunkten Parkpléatze mit Tafeln
und Wegebeschreibungen. In der Natur Wandertafeln. (W PWM)

6. Es gibt welche auch regelméaRig, aber nicht in bestimmten Abstanden, werden von der
Kommune gepflegt bzw. repariert wenn es Probleme gibt (W PWM)

7. A-Wege eher familienfreundlich, Besonderheit des Verbandes und in NRW. Wurde mal
vom ADAC angeregt, Autofahrer auch mal zum Gehen bewegen (W PWM)
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Hermannshéhen

Hermannshéhen (im Folgenden HH) wurden im Bereich Wanderinfrastruktur im gesamten als
gut bewertet. Die Kriterien ,,Entfernungsangaben mind. 2* und ,,Familienfreundliche
Wanderwege* wurden als durchschnittlich eingestuft, alle anderen Bereich als gut beurteilt.

Anmerkungen zur Wanderinfrastruktur im Bereich HH:

2. u. 3. Eigenes Hermannshohen-Wegweisersystem der Leitwege und Zugangswege zu den
Anliegerorten (Erdmann)

5. Markierungen des Hermannsweges werden im Mai komplett erneuert, dann einheitliche
und durchgéangige Markierung der gesamten HH (Erdmann)
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

8.1.2.2 Bewertung Beherbergungsbetriebe

In diesem Bewertungsabschnitt werden Bewertungen tber in den Wandergebieten liegende Beherbergungsbetriebe durchgefihrt. Dazu wurden die
Experten allgemein nach in ihrem Gebiet liegenden wanderfreundlichen Betrieben oder auch nach Gepécktransfernageboten gefragt. Diese
Ergebnisse wurden durch Internetrecherchen zu wanderfreundlichen Betrieben und Prospektauswertungen erganzt.

Tabelle 16: Bewertungsuberblick Beherbergungsbetriebe

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgs Porta Westfalica | Hermannshéhen
Kriterien Verein Verein Verein
1. Wanderfreundliche Unterkunfte + + +
2. Einkehrmaoglichkeiten am Hauptweg + + 0
oder in direkter Nahe (< 500 m)
3. Gepéacktransfer — mehrheitlich + + + +
Abschnittswertung ++ ++ + ++

Quelle: Eigene Darstellung
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8. Analyse und Bewertung der Wander- und Radstrukturen der einzelnen Kreise

Teutoburger Wald Verein
Die im Gebiet des TWYV gelegenen Beherbergungsbetriebe wurden als sehr gut bewertet.
Alle hier aufgefiihrten Kriterien wurden als gut beurteilt.

Anmerkungen zur Beherbergung im Bereich TWV:
Keine Anmerkungen

Eggegebirgsverein
Ebenso wie die Beherbergungssituation fir Wanderer im Bereich des TWV als sehr gut

gewertet wurde, ist dieses auch hier im Gebiet des EGV der Fall.
Alle Kriterien wurden ausnahmslos als gut eingestuft.

Anmerkungen zur Beherbergung im Bereich EGV:

1. Allein in Driburg Vier qualifiziert, entlang des Weges — Karte mir Wegen und
Beherbergungsbetrieben und Tourismusinstitutionen (EGV)

2. Wenn weiter vom Eggeweg ab, dann an Karte ausrichten (EGV)

W PWM

Im Verwaltungsgebiet des W PWM wird die Situation der Beherbergungsbetriebe aus
Wanderersicht als gut gewertet. Einzig die Kategorie ,,Einkehrmdglichkeiten am Hauptweg
oder in direkter N&he (< 500 m)* wurde durchschnittlich beurteilt-

Anmerkungen zur Beherbergung im Bereich W PWM:

1. Auf Wunsch Vermittlung (W PWM)

2. Problem viele Gaststéatten haben erst ab 17.00 Uhr ge6ffnet. Um PW geht es noch aber in
anderen Gegenden nicht so optimal — Gut das Backereien friih aufhaben und mittlerweile
Kaffee verkaufen (W PWM)

3. Machen die Unterkiinfte, kann man beantragen, anrufen oder das Haus des Gastes macht es
fur den Verband (W PWM)

Hermannshéhen

Ebenso wie im Bereich des TWV und des EGV wurde die Beherbergung aus Wanderersicht
im Fall der HH als sehr gut benotet. Da beide Bereiche die HH stellen, kénnte hier ein
Zusammenhang liegen. Alle Kriterien wurden als gut beurteilt
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Anmerkungen zur Beherbergung im Bereich HH:

2. Im Bereich des Hermannsweges zurzeit Beschilderung von Gasthéfen < 500m vom Weg,
nach Umsetzung (bis Ende Mai 2007) fiir Hermannsweg ausreichende Einkehrmoglichkeiten
fast durchgehend vorhanden (Erdmann)
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8.1.2.3 Bewertung Tourist Informationen

In diesem Bewertungsschritt wurde soweit bekannt, aufgezeigt werden, inwieweit Tourist Informationen auf Wandererbelange eingehen. Dieses
wurde z.B. an dem Angebot von Wanderkarten oder an Wander Pauschalangeboten festgemacht werden.
Hier wurden zum einen Wanderexperten zu ihrer Erfahrung, Einschétzung zu Tourist Informationen befragt und zum anderen Prospekte

ausgewertet und im Internet recherchiert.

Tabelle 17: Bewertungsuberblick Tourist Informationen

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgs Porta Westfalica | Hermannshéhen

Kriterien Verein Verein Verein

1. Radkarten — Wanderspezifische Infos - + + +
2. Problemkompetenz X - + +
3. Wanderer Pauschalangebote X + + +
4. Gefuhrte Wandertouren + + 0 +
5. Veranstaltung von Wander-Events + + 0 +
Abschnittswertung 0 + + ++

Quelle: Eigene Darstellung
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Teutoburger Wald Verein

Insgesamt wurden die Tourist Information in Bezug auf Wanderbelange im Bereich des TWV
gut bewertet. In die Wertung gingen jedoch nur drei von finf Kriterien ein, da tiber
»Problemkompetenz* und ,,Wanderer Pauschalangebote* kein Wissen vorhanden war.

Von den anderen Kriterien wurden zwei gut (,,Geflihrte Wandertouren®, ,,Veranstaltung von
Wander-Events*) und eines als schlecht (,,Wanderkarten —Infos*) beurteilt.

Anmerkungen zur Tourist Infos im Bereich TWV:
Keine Anmerkungen

Eggegebirgsverein
Die im Gebiet des EGV liegenden Tourist Informationen wurde in Wanderbelangen als gut
bewertet. Lediglich das Kriterium ,,Problemkompetenz* wurde als schlecht eingestuft.

Anmerkungen zur Tourist Infos im Bereich EGV:

2. Die laufen nicht (EGV)

3. Geht von den einzelnen Stadten aus, z.B. Bad Driburg (EGV)

4. Alle 14 Tage Sonntags eine Wanderung in Driburg (EGV)

5. Baumpflanzungen, Eggegebirgsfest, Wandertag Slidegge, Sternwanderung und
Wanderfahrten (EGV)

Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser®’

Die Tourist Informationen die im Wirkungskreis des W PWM liegen wurden als gut
eingestuft. Zwei Punkte, ,,Veranstaltung von Wander-Events* und ,,Gefiihrte
Wandertouren® von sieben Kriterien wurden durchschnittlich beurteilt.

Anmerkungen zur Tourist Infos im Bereich W PWM:

3. Tourist Infos machen das aber auch Wanderverbande helfen zum Teil, arbeiten da
zusammen. Teilweise rufen auch Wanderer direkt bei Ihnen an, dann machen die das flr diese
Personen (W PWM)

4. Wandertouren vom Verein, aber liegen auch bei der Tl aus, jeder kann teilnehmen (W
PWM)

5. Bei Stadtfesten teilweise auch an bestimmten Tagen wandern (W PWM)

%" Im Folgenden W PWM genannt
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Hermannshéhen

Der Bereich der Tourist Informationen in Bezug auf Wanderbelange im Einzugsgebiet der
HH wurde als sehr gut bewertet.

Alle Kriterien wurden ausnahmslos als gut eingestuft.

Anmerkungen zur Tourist Infos im Bereich HH:
Keine Bemerkungen
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8.1.2.4 Bewertung Lokales Internetportal

In diesem Punkt werden die Internetportale der Wandervereine daraufhin analysiert, in wieweit sie Serviceleistungen flr interessierte Wanderer
anbieten. Untersucht werden z.B. ob Wanderkarten bestellt, Tourentipps gegeben und Hinweise zu wanderfreundlichen Beherbergungsbetrieben

aufgefuhrt werden.

Einbezogen in die Untersuchung waren die Internetportale der einzelnen Wandervereine und der HH. Zusatzlich werden noch die touristischen
Seiten Minden Libbeckes und Paderborns, als vorbildliche auf Wanderbelange eingehende Portale, vorgestellt. Die Seiten der Kreise sollen nur als
Ergénzung bzw. Anregung dienen und gehen nicht in die Endwertung mit ein.

Eine Beurteilung durch Experten war in diesem Bereich nicht notwendig.

Tabelle 18: Bewertungsuberblick Internetportal

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgsverein Verein Porta Hermannshdhen

Kriterien Verein Westfalica

1. Bestellméglichkeit v. Karten u. Infos + + + +
2. Tourentipps werden gegeben 0 + 0 0
3. Links Tourist Infos, Naturparke etc. - + 0 +
4. Wanderfreundliche Unterkinfte - + 0 +
5. Kontaktdaten — Anschrift + + +
6. Uberblick iiber Sehenswerte Orte etc. - 0 +
7. GPS —vorhanden u. downloadféhig - - - -
8. OPNV Hinweise - - - +
Abschnittswertung - + 0 +

Quelle: Eigene Darstellung
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Teutoburger Wald Verein

Die Internetplattform des TWV wurde im Ganzen als schlecht eingestuft. Von den acht
bewerteten Kriterien wurden vier schlecht (,,Links Tourist Infos, Naturparke etc.”,
~Wanderfreundliche Unterkiinfte*, ,,OPNV Hinweise“, ,,GPS — vorhanden u.
downloadfahig*), ein durchschnittliche (,, Tourentipps werden gegeben*) und drei positiv
(,,Bestellmoglichkeit v. Karten u. Infos“, , Kontaktdaten — Anschrift*, ,,Uberblick iiber
Sehenswerte Orte etc.”) beurteilt.

Anmerkungen zum Internetportal des TWV:

Allgemeines zur TWV Seite: Einfach gemachte Seite mit einer klarer Struktur, Blaue Schrift
auf Griinem Grund ein wenig unleserlich. Scheint regelmaRig aktualisiert zu werden
(http://www.teutoburgerwaldverein.de/index.html).

2. Kurze Beschreibung von Touren und Wanderzeichen aber keine ausfuhrlicheren
Tourentipps.

Eggegebirgsverein

Die Internetseite des EGV wurde insgesamt als gut bewertete, was den Service flir Wanderer
betrifft. Von den Kriterien wurden ,,OPNV Hinweise*, ,,GPS — vorhanden u.
downloadfahig“ und ,,Uberblick (iber Sehenswerte Orte etc.* als schlecht eingestuft, die
restlichen wurden gut beurteilt.

Anmerkungen zum Internetportal des EGV:

Einfache und Gbersichtliche Seite, gute Farbwahl Leserlichkeit ist dadurch gegeben —
ubersichtliche Navigation (http://www.eggegebirgsverein.de/links.html).

4. Im Link Bereich ist eine Verkniipfung zu wanderfreundlichen Beherbergungsbetrieben
gegeben.

6. In Tourenbeschreibungen und eigener Meniipunkt mit Uberblick Giber Museen in der
Region.

Verein Porta Westfalica-Mittelweser
Der V PWM besitzt keine eigene Homepage, ihre Internetprasenz beschrénkt sich auf einen

Bereich der Internetseite der Stadt Porta Westfalica. Im GroRen und Ganzen wurde diese
Préasenz als durchschnittlich evaluiert. Einige Kriterien wurden jedoch heruntergestuft, da
diese Unterbereiche der Stadtseite darstellen. Gegen eine Verkniipfung der beiden Bereiche
ist generell nichts einzuwenden.
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Von acht Kriterien wurden vier als durchschnittlich (,, Tourentipps werden gegeben®, ,,Links
Tourist Infos, Naturparke etc.“, ,,Wanderfreundliche Unterkiinfte®, ,,Uberblick tiber
Sehenswerte Orte etc.”) beurteilt.

Anmerkungen zum Internetportal des EGV:

Seite des W PWM ist eingebunden in die Seite der Stadt Porta Westfalica, keine eigene
Homepage
(http://www.portawestfalica.de/index.phtml?mNavID=1267.5&sNavID=1267.38&La=1).
2. Kurze Beschreibung von Touren und Wanderzeichen aber keine ausfuhrlicheren
Tourentipps.

3. u. 4. Auf der Seite der Stadt Porta Westfalica vorhanden, aber nicht auf der eigentlichen
»oeite” des Wandervereins .

Hermannshdhen

Das Portal der HH hélt ein breites Serviceangebt fiir Wanderer bereit und wurde deshalb als
gut bewertet.

Von allen Kriterien wurde nur, ,,GPS — vorhanden u. downloadféhig*“ mit schlecht und

,» Tourentipps werden gegeben® als durchschnittlich beurteilt, die restlichen Kriterien wurden
als gut eingestuft.

Anmerkungen zum Internetportal der HH:

Professionell aufgemachte Seite, gute Farbwahl, Gbersichtlich und eine reibungslose
Navigation sind gegeben — Mehrsprachigkeit liegt auch vor (http://www.hermannshoehen.de/)
2. Kurze Beschreibung von Touren und Wanderzeichen aber keine ausfuhrlichere
Tourentipps

4. Eigener Unterpunkt mit ausgezeichneten Qualitatsbetrieben.

8. Einzige Seite die OPNV Anbindungen nennt.

Kreis Minden-Libbecke

Das Internetportal des Kreises Minden-Libbecke bietet einen klaren Wanderschwerpunkt und
— Service auf ihrer Seite und wurde deshalb mit gut gewertet.

Fast durchgehend positive Beurteilungen der Kriterien, nur drei Punkte weichen von dieser
Wertung ab. Als Durchschnittlich wurden ,,Links zum OPNV*, , Wanderfreundliche
Unterkiinfte” angesehen. Die einzige negative Beurteilung erhielt das Kriterium ,,GPS -
vorhanden u. downloadféahig“.
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Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Minden-Lubbecke:
Siehe 8.1.1.4.

Kreis Paderborn

Das Internetportal des Kreises Paderborn wurde, bezuglich der Ausrichtung auf Wanderer, als
bestes von allen Kreisen bewertet.

Im Kreis wurde kein Kriterium negativ gewertet, lediglich die Kriterien, ,,Wanderfreundliche
Unterkiinfte”, ,,Links zum OPNV* und ,,GPS — vorhanden u. downloadfahig“ wurden
durchschnittlich beurteilt. Der Kreis Paderborn ist der einzige Kreis, der ein GPS Angebot im
Bereich Wandern auf seinem Internetportal anbietet. Hierbei handelt es sich um eine
Verlinkung mit einem Anbieter von GPS Touren, welcher Bildungstouren im Bereich des
Naturparks Eggegebirge siidlich des Teutoburger Waldes anbietet.

Anmerkungen zum lokalen Internetportal im Kreis Paderborn:
Siehe 8.1.1.4
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8.1.25 Bewertung Service

In diesem Bewertungsabschnitt wurden die Wandervereine und Frau Erdmann um eine Einschatzung zu der, ihrem Gebiet angebotenen Service-

Leistungen fir Wanderer gebeten.

Unter diese Service-Leistungen fallen z.B. die sichere Verwahrung der Ausristung (in Stadten) oder Bezugsquellen fiir Wander-Equpiment.

Tabelle 19: Bewertungstberblick Service

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgsverein Verein Porta Hermannshdhen
Kriterien Verein Westfalica
1. Sichere Verwahrung der Ausristung X 0 +
2. Bezugsquellen fir Wander- + o]
Equipment
3. Zentrale Hotlinenummer - - -
4. GPS Geréte sind ausleihbar - 0 -
Abschnittswertung - 0 - 0

Quelle: Eigene Darstellung
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Teutoburger Wald Verein
Der Bereich Service fir Wanderer wird im Gebiet des TWV als schlecht eingestuft.
Von vier Kriterien wurde lediglich das Kriterium ,,Bezugsquellen fur Wander-Equipment als

gut beurteilt. Das Kriterium ,,Sichere Verwahrung der Ausristung® wurde nicht evaluiert und
fallt damit aus der Wertung.

Anmerkungen zum Service im Bereich TWV:
2. In Bielefeld einige Geschéfte, z.B. das Geschéaft Kuhlmann (TWV).

Eggegebirgsverein

Die Kategorie Service fur Wanderer wurde im Einzugsgebiet des EGVs durchschnittlich
bewertet.

Alle Kriterien bis auf ,,Zentrale Hotlinenummer*, welche als schlecht eingestuft wurde, sind
durchschnittlich beurteilt worden.

Anmerkungen zum Service im Bereich EGV:

1. In Paderborn, Bad Driburg aber nur in gréf3eren Stadten (EGV).

2. In den Unterkinften (EGV).

3. Ja gibt es, auf den Wanderkarten sind spezielle Raster vorhanden fiir GPS Navigation —
Freizeitkarte Eggegebirge — aber keine Ausleihe bis jetzt (EGV).

Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser

Die aus Wanderer Sicht betrachteten Serviceleistungen im Bereich des W PWM wurden als
schlecht benotet. Bei den Kriterien stehen sich zwei schlechte (Zentrale Hotlinenummer
GPS Gerdte sind ausleihbar®) und zwei durchschnittlich bewertete (,,Bezugsquellen fiir
Wander- Equipment®, “Sichere Verwahrung der Ausristung®) Kriterien gegentber.

Anmerkungen zum Service im Bereich W PWM:

1. Schuhe auch in PW, aber ansonsten nur in Minden (W PWM).

2. Am Bahnhof (W PWM).

3. Kann Verein oder Tourist Information in Porta Westfalica anrufen.

Hermannshéhen
Der Service Sektor fur Wanderer wurde im Gebiet der HH als durchschnittlich gewertet.
Lediglich die Kategorie ,,Sichere Verwahrung der Ausristung® wurde gut beurteilt.
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Anmerkungen zum Service im Bereich HH:

1. Projektbiiro Hermannshéhen (Erdmann).

2. Beschrankt auf groRere Stadte (Erdmann).

3. In groRReren Anliegerorten Bahnhofe mit Schlie3fachern (Erdmann).

4. Kaufmaoglichkeiten in groReren Orten vorhanden, wenige Maoglichkeiten (Erdmann).
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8.1.2.6 Bewertung des OPNV

In diesem Abschnitt wird ermittelt inwieweit OPNV an Wanderrouten bzw. Ausgangspunkten in den jeweiligen Gebieten vorhanden ist
Wiederum als Grundlage dienen Einschatzungen der Wandervereine und Frau Erdmanns und zusétzlich eine, durch den Autor vorgenommene,
Auswertung von Wanderkarten und eine Internetrecherche.

Tabelle 20: Bewertungsiiberblick OPNV

Teutoburger Wald Eggegebirgsverein Verein Porta Hermannshdhen
Verein Westfalica
1. Bedarfsgerechte OPNV Anbindung + 0
2. Ausreichend Wanderparkplatze + +
Abschnittswertung ++ ++ 0 ++

Quelle: Eigene Darstellung
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Teutoburger Wald Verein
Die Anbindung an Wanderrouten im Gebiet des TWV wird als vorbildlich eingestuft und
wurde deshalb mit sehr gut bewertet. Positive Evaluation aller Kriterien.

Anmerkungen zum Service im Bereich TWV:
1. Viele Haltestellen ein gutes Netz ist vorhanden (TWV).

Eggegebirgsverein

Ebenso wie im Gebiet des TWV liegt hier eine gute Vernetzung fiir Wanderer mit dem OPNV
vor, von daher wurde der Bereich sehr gut bewertet.

Alle Kriterien wurden positiv beurteilt.

Anmerkungen zum Service im Bereich EGV:
2. Gibt es genug, an allen Wegen (EGV).

Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser

Die OPNV Situation fir Wanderer wurde im Bereich des W PWM durchschnittlich bewertet.
Von den beiden Kriterien wurde ,,Bedarfsgerechte OPNV Anbindung“ durchschnittlich und
»Ausreichend Wanderparkplatze* gut beurteilt.

Anmerkungen zum Service im Bereich W PWM:
Keine Anmerkungen.

Hermannshdhen
Auch im Gebiet der HH liegt eine vorbildliche Anbindung durch den OPNV vor, von daher
wurde auch dieser Sektor als sehr gut eingestuft.

Anmerkungen zum Service im Bereich HH:
1. Keine einheitliche OPNV-Anbindung fiir gesamten Hermannshohen, aber sehr gute
Bahnverbindungen zwischen den Anliegerorten (Erdmann).
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8.1.2.7 Bewertung Freizeit und Natur

In diesem Bewertungsabschnitt wurde der fiir Wanderer relevante Freizeit- und Naturbereich von den Wandervereinen und Frau Erdmann beurteilt.
Punkte die hier bewertet wurden, sind z.B. inwiefern, in den einzelnen Wandergebieten, Landschaften ohne gréReren Anteil von Industriegebieten

(oder &hnlichen) liegen oder ob in einem gewissen Mindestabstand bewirtschaftete Gaststatten vorliegen.

Zusétzlich zu den Einschatzungen der Wanderexperten wurden noch Wanderkarten und Internetseiten ausgewertet.

Tabelle 21: Bewertungsuberblick Freizeit und Natur

Kreise | Teutoburger Wald Eggegebirgsverein Verein Porta Hermannshdhen
Kriterien Verein Westfalica
1. Abwechselungsreiche Landschaft — o] + + +
keine Industriegebiete etc.
2. Bewirtschafter Gaststatte alle 20km
3. Natur- u. Kultur Sehenswirdigkeiten
4. Berucksichtigung + +
Naturschutzaspekte
5. Gefallige Ortszenen (Altstadte...)
6. Nationale Baudenkmaler
(Schlosser...)
Abschnittswertung + ++ ++ +

Quelle: Eigene Darstellung
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Teutoburger Wald Verein

Die im Gebiet des TWV liegenden Freizeit- und Naturaspekte wurden gut bewertet. Von
sechs hier vorliegenden Kriterien wurde als einziges ,,Abwechselungsreiche Landschaft —
keine Industriegebiete etc.“ schlecht benotet.

Anmerkungen zur Freizeit und Natur im Bereich TWV:
1. Lasst sich nicht immer vermeiden (TWV).
4. Baumpflanzaktionen (TWV).

Eggegebirgsverein

Die Freizeit- und Naturstrukturen die sich im Bereich des EGV befinden, wurden als gut
gewertet. Alle hier vorliegenden Kriterien wurden durchweg gut beurteilt, bis auf das
durchschnittlich bewertete Kriterium ,,Bewirtschaftete Gaststéatte alle 20km*.

Anmerkungen zur Freizeit und Natur im Bereich EGV:

2. Nicht so viele Gaststatten wie TWV (EGV).

4. Haben einen Naturschutzwart — wollen aber noch einen zweiten haben, aus jedem Kreis
dann einen (EGV).

Wanderverein Porta Westfalica-Mittelweser
Wie auch im Gebiet des EGV liegen hier im Einzugsgebiet des W PWM sehr gut gewertete
Freizeit- und Naturstrukturen vor. Alle Kriterien wurden ausnahmslos als gut eingestuft

Anmerkungen zur Freizeit und Natur im Bereich W PWM:
Keine Anmerkungen

Hermannshéhen

Im Bereich der Hermannshohen wurden die hier anzufinden Freizeit- und Naturstrukturen als
gut bewertet. VVon sechs Kriterien wurde lediglich das Kriterium ,,Bewirtschaftete Gaststatte
alle 20km* durchschnittlich beurteilt.

Anmerkungen zur Freizeit und Natur im Bereich HH:
2. Auf Hermannsweg ja, auf Eggeweg nein.
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Tabelle 22: Endwertung Wanderstrukturen

Teutoburger Wald Eggegebirgsverein Verein Porta Hermannshdhen
Verein Westfalica
Gesamtbewertung der Gebiete + + + +

Quelle: Eigene Darstellung

8.1.2.8 Endergebnis Wanderstrukturen

Wie sich in der Endbewertung gezeigt hat, kdnnen alle Wandervereine und die Hermannshdhen eine gute Note in Bezug auf ihre Gesamt

Wanderstrukturen vorweisen.

Jedoch kann auch hier bei einer, auf den ersten Blick, scheinbar gleichen Bewertung eine Abstufung vorgenommen werden. Grundlage dieser
Abstufung sind die in den einzelnen Bewertungsabschnitten gebildeten Zwischenbewertungen.
Aufgrund dessen, findet sich der TWV auf dem letzten Platz wieder, da hier in zwei Wertungsbereichen (Internetportal und Service)

eine schlechte Abschnittsbewertung vergeben wurde. Auf dem dritten Platz liegt der W PWM, hier wurde insgesamt (Service) eine schlechte

Abschnittsbewertung erteilt.

Die HH und der EGV belegen gemeinsam den ersten Platz, beide haben jeweils eine durchschnittliche Zwischenwertung (Bereich Service) und

dreimal eine sehr gute Abschnittsnote.

Aufgrund der Platzverteilungen ergibt sich folgendes Ranking:
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Tabelle 23: Ranking Wanderstrukturen

Platzierung Gebiete in OWL
1 Eggegebirgsverein
2 Hermannshdhen
3 Wanderverein Porta Westfalica
4 Teutoburger Wald Verein

Quelle: Eigene Darstellung

8.2  Mystery - Check

Im Allgemeinen handelt es sich bei einem so genannten ,,Mystery - Check” um eine Methode
zur Ermittelung der Kundenzufriedenheit. Am gel&ufigsten sind die Verfahren des ,,Mystery -
Shopping“ und des ,,Mystery - Guest - Test“, hierbei handelt es sich um Testkaufe bzw.
Testbesuche. Diese decken ein groRes Anwendungsfeld von Dienstleistungsanbietern ab und
konnen dabei sehr differenziert eingesetzt werden (vgl. Bock/Wend, 2004, S.116).

In den meisten Fallen dienen diese Verfahren zur Errichtung einer Informationsgrundlage,
welche dann den Ausgangspunkt fiir eine Verbesserung der Qualitatsstandards und des
Mitarbeiterverhaltens bilden. (vgl. Bock/Wend, 2004, S.116)

Im Gegensatz zu der in Punkt 9.1 durchgefiihrten Bewertung der Rad- und Wanderstrukturen,
welche in erster Linie zur Ermittlung der Streckennetz Qualitat und spezieller Angebote fiir
Radler und Wanderer diente, soll der hier angewendete ,,Mystery - Check* einen Einblick in
die Betreuung potentieller Gaste, durch in der Region ansassige Tourist Informationen geben.
Beide Faktoren, sowohl die Qualitat der Rad- und Wanderstrukturen als auch die direkte
Betreuung der Kunden, wirken entscheidend auf die EinflussgroRRe der Géstezufriedenheit.

Das vom Autor angewendete Verfahren beruht dabei nicht auf Testkdufen oder Testbesuchen,
sondern auf der Zusendung einer E-Mail mit der Bitte um allgemeine, und speziell auf den
Tourismusschwerpunkt des Ortes abgestimmte, Informationen.

Eine Anfrage per E-Mail wurde gewahlt, weil zum Einen der Grad der ,,Vernetzung“ immer
weiter voranschreitet **und zum Anderen direkte Antworten noch vor dem Anschreiben
mdglich sind. Dieses kann als Vorteil gesehen und genutzt werden, ermdglicht es doch den
Aufbau einer personlicheren Kommunikationsebene zwischen Destination und interessierten
Gast.

38 Jaut TNS Infratest nutzen mittlerweile 58% aller Deutschen iber 14Jahre das Internet, bei den 50 — 59
Jahrigen liegt der Anteil bei 56,8% und bei den 60 — 69 Jahrigen liegt bei 32,7 (vgl. Nonliner Atlas, 2006, S.10-
12
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Insgesamt wurden pro Kreis drei Stadte per E-Mail angeschrieben. Miteinbezogen wurden der
Kreissitz, eine Rad- und eine Wanderkommune. Im Falle der Kreissitze und der Stadt
Bielefeld wurde um Informationen zu beiden Bereichen im gesamten Kreisgebiet gebeten. Im
Fall von Gemeinden bzw. St&dten wurde die Anfrage auf das ndhere Umfeld beschrénkt.
Entgegen der drei Zusendungen pro Kreis erhielt die Stadt Bielefeld nur eine Anfrage, da hier
nicht zwischen einzelnen Stadtteilen differenziert wurde.

Inhalt der Mail war die Anfrage eines alteren Ehepaares, welches sich je nach
Ansprechpartner entweder Uber Rad- oder Wanderangebote und Wegenetzstrukturen des
jeweiligen Gebietes erkundigte. Neben der Bitte um allgemeine Informationen, wie eine
Ortsuibersicht, Pauschalangebote und Kartenmaterial wurden auch spezielle Anfragen nach
Ausleihmoglichkeiten von Fahrradern, Zustand der Wege bzw. altersgerechten Wegen/Touren,
maoglichen GPS Touren, Ausleihe von entsprechenden Geréten und Einflihrung in diese
gestellt.

Durch den ,,Mystery-Check* wurden verschiedene Punkte bewertet:

Antwort: ja oder nein?

Lange der Bearbeitungszeit
Zusendung/Beantwortung genereller Informationen
Zusendung/Beantwortung spezieller Informationen

M w e

1. Von den 19 angeschriebenen Kreisen, Gemeinden und Stadten haben sieben Destinationen
die Mdglichkeit einer direkten Antwort E-Mail nicht genutzt.

Diese sieben Ansprechpartner teilen sich wie folgt auf:

Kreise - Herford, Minden-Liibbecke und Paderborn,

Gemeinden u. St&dte - Beverungen, Horn Bad Meinberg, Hovelhof, , und Lemgo

Weder per E-Mail noch auf postalischem Wege haben sich der Kreis Herford und die Stadt
Beverungen gemeldet.

2. Hier wird unterschieden in Antworten per E-Mail und Sendedatum der Infomaterialien. Im
Allgemeinen ist es als positiv zu werten, dass von allen angeschriebenen Kreisen sich zwolf
mittels E-Mail direkten Kontakt zu dem potentiellen Gast aufgenommen haben.

Einen Tag oder weniger haben folgende Ansprechpartner fur eine Antwort per Mail gebraucht:
Kreise - Gtersloh, Hoxter und Lippe

Gemeinden u. Stadte - Bad Driburg, Bad Lippspringe, Borgholzhausen, Porta Westfalica und
Rddinghausen
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Zwei Tage oder mehr haben folgende Ansprechpartner gebraucht:
Kreise — Bielefeld
Gemeinden u. St&dte — Bad Oeynhausen, Biinde und Rheda-Wiedenbriick

Einen Tag oder weniger haben folgende Ansprechpartner fir die Absendung von Infomaterial
benotigt:

Kreise — Gutersloh, Hoxter, Lippe, Minden-Lubbecke,

Gemeinden und Stadte - Keine

Zwei Tage oder mehr haben folgende Ansprechpartner fiir die Absendung von Infomaterial
gebraucht:

Kreise — Paderborn

Gemeinden und Stédte — Bad Driburg, Bad Lippspringe, Bad Oeynhausen, Borgholzhausen,
Biinde, Horn-Bad Meinberg, Hovelhof, Lemgo, Porta Westfalica und Rédinghausen

3. Alle Ansprechpartner haben allgemeine touristische Informationen zu ihren Gebieten
geschickt. In diesen ,,Informationspaketen waren Gastgeberverzeichnisse, kostenloses
Kartenmaterial, Beschreibungen von Sehenswiirdigkeiten usw. Allen Zusendungen, bis auf
den Kreis Gutersloh, lag ein personliches Anschreiben bei, wobei diese nur zum Teil auf
spezielle Details der Anfrage eingingen und handschriftlich unterschrieben waren.

4. Auf die gebetenen speziellen Informationen gingen nur sehr wenige Ansprechpartner ein.
Der Grofteil dieser Anfragen wurde mittels der beantworteten E-Mails geklart und nur ein
kleiner Teil ging in den personlichen Anschreiben darauf ein.

Folgende Ansprechpartner gingen durch beantwortete E-Mails auf die speziellen Anfragen ein:
Kreise —, Zum Teil Bielefeld, Gltersloh und Lippe

Gemeinden und Stadte — Bad Driburg, Bad Lippspringe, Borgholzhausen und Rédinghausen
—zum Teil erfullt von Porta Westfalica und Rheda-Wiedenbriick

Folgende Ansprechpartner gingen in den personlichen Anschreiben auf die speziellen
Auskiinfte ein:

Kreise — Zum Teil Hoxter

Gemeinden und Stadte — Biinde, Hévelhof und zum Teil Lemgo

Als Ergebnis kann festgehalten werden, dass fast alle Ansprechpartner auf die Bitte nach
allgemeinen Informationen eingegangen sind. Weiterhin positiv fallt auf, dass ein Grof3teil der
angesprochenen Destinationen tber eine Antwortmail Kontakt zu den potentiellen Gésten
gesucht haben und auf diesem Wege auf die speziellen Anfragen eingegangen sind. Fast allen
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Zusendungen lag auch ein, an den Gast gerichtetes, Anschreiben bei, dieses ist positiv zu
werten, da es eine personliche Ebene zum Gast herstellt. Auf3erdem wurden in den
Anschreiben zum Teil auch auf die speziellen Anfragen eingegangen.

Als verbesserungswiurdig werden die Bearbeitungszeit und das noch genauere Eingehen auf
die speziellen Bedurfnisse der potentiellen Gaste gesehen. Nach Dreyer wird ,,ein potenzieller
Gast, der in seiner Anfrage um ausfiihrliche Informationen bittet, [...] bei seiner
Urlaubsentscheidung eher zu dem Ort tendieren, der seinem Wunsch nachkommt, und tber
den er sich aufgrund vorliegender Informationen ein besseres Bild machen kann* (vgl.
Dreyer, 2004, S.98).

Insgesamt l&sst sich jedoch sagen, dass ein Grofteil aller angeschriebenen Orte in der Region
OWL relativ direkt, personlich und ausfuhrlich geantwortet haben. Der durchgefiihrte
»Mystery - Check® kann, den schon vorher gewonnen guten Gesamteindruck der Rad- und
Wanderstrukturen, auch fur den Bereich der Gastebetreuung, nur bestéatigen. Allein der Kreis
Herford schneidet sowohl im ,,Mystery - Check* als auch bei der vorherigen Bewertung der
Strukturen schlecht ab, im Bereich der Kundenbetreuung sollte umgehend Abhilfe geschaffen
werden.

Im ndchsten Kapitel wird der Fokus auf eine ,,nachhaltige* Tourismusstruktur gelegt und eine

maogliche Positionierung der Region OWL veranschaulicht. Hierdurch soll ein mogliches
Alleinstellungspotential und Profilierung fiir das gesamte Gebiet herausgearbeitet werden.
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9  Wander- und Radtourismus als Grundlage fir eine
nachhaltige Tourismus- Entwicklung

In diesem Kapitel erfolgt anféanglich eine Definition daruber, was nachhaltiger Tourismus
eigentlich bedeutet. Darauf aufbauend wird auf die momentane Klimawechsel Diskussion und
hier speziell auf den Bereich des umweltfreundlichen Urlaubes eingegangen.

Daran anschlieBend wird erldutert, warum die Fortbewegungsarten Radeln und Wandern die
perfekte Grundlage fir einen ,,nachhaltigen* oder besser gesagt, eine umweltfreundliche,
gesunde und auch genussvolle Art des Tourismus bilden.

Im ndchsten Punkt wird Uber eine mogliche nachhaltige touristische Ausrichtung der Region
OWL im Rad- und Wanderbereich diskutiert. Hierbei werden Expertengespréche
herangezogen, um so einen Einblick in die Beurteilungen der in der Region aktiven Akteure
zu erlangen. Des Weiteren werden Geschaftsberichte, Untersuchungen und Prospektmaterial
von Naturparken und anderen Organisationen hinzugezogen, wodurch ein vollstéandiges Bild
entstehen soll.

Schlussendlich soll an einigen in der Region stattfindenden Initiativen gezeigt werden, dass
zum Einen ein auf Umwelt- und Gesundheitsbelange ausgerichteter Tourismus bereits in
OWL stattfindet und zum Anderen auch dargelegt werden, dass ein derartiger Tourismus auch
nachgefragt wird und 6konomisch sinnvoll sein kann.

9.1 Wasist eigentlich nachhaltiger Tourismus — eine Definition

Tourismus ist nicht nur ein rein wirtschaftlicher Faktor der die Entwicklung einer Region
voranbringt. Starke touristische Aktivitaten oder entsprechende Infrastruktur kénnen zu einem
enormen Druck auf das Okosystem fiihren. Im schlimmsten Fall sogar dazu, dass
Lebensrdume irreversibel zerstort werden und so letztendlich die Lebensgrundlage von
ganzen Regionen vernichtet wird.

Umweltschutz und Tourismus schlief3en sich nicht aus, sondern erganzen sich gegenseitig, da
eines der groRten Tourismuspotentiale die Natirlichkeit einer Landschaft ist.

Initiativen und Projekte die auf einen umweltfreundlichen, Tourismus aufgebaut worden, sind
wie z.B. ,,Wanderbares Deutschland“* zeigen, dass Umweltschutz auch ein reale
wirtschaftliche und Imagefordernde Kraft darstellt. Einerseits bewahrt sie die Einmaligkeit
einer Landschaft, andererseits fiihrt sie auch zu einer 6konomischen Entwicklung dieser.

% Schliisselbegriffe der Initiative sind Qualitat und Naturvertraglichkeit. Kernziel ist die Férderung eines
nachhaltigen Wandertourismus in Deutschland. Erfolge sind bis zum Friihjahr 2007, 20 zertifizierte Wege und
46.000 Besucher monatlich auf der Internetseite und eine Million Besucher seit Start der Seite.
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Schon seit den 80er Jahren gibt es Diskussionen tber Tourismusethik und wie ein
Tourismusgestaltung, um negative Effekte zu reduzieren und positive zu maximieren.
Verschiedene Konzepte wurden daraufhin entwickelt, von der Forderung das ,,sanften
Reisens* durch Robert Junck im Jahre 1980, tiber den auf Junck’s Forderung basierenden
Begriff des ,,Sanfter Tourismus* von Jost Krippendorf im Jahre 1982. Diese Forderungen
miindeten 1987 in dem Zusammenschluss verschiedener Initiativen zur ,,Arbeitsgemeinschaft
Tourismus mit Einsicht“. Darauf folgend erschien im Jahr 1989 zum ersten Mal ein Magazin,
unter dem Titel ,,Vertragliches Reisen®, in dem Umwelt und Reisen thematisch verbunden
wurden (Dietsch 2003, S.74).

Es gibt noch eine ganze Reihe anderer Begriffe die aber auch die gleichen Ziele wie die oben
genannte Initiative verfolgen, Anfang der 90er Jahre fand zunehmend eine Verbindung
zwischen dem Nachhaltigkeitsprinzip und Tourismus statt. Diese Verbindung vereinigt alle
Stréange der 20-jahrigen Diskussion- und Kritik am Tourismus und wird als Endpunkt dieser
Entwicklung gesehen. Der nachhaltige Ansatz im Tourismussektor beinhaltet gleichermalen
soziale-, 6kologische- und 6konomische- Aspekte (Dietsch 2003, S.74).

Die Wahrung der Tragféhigkeit des Raumes, in dem sich der Tourismus abspielt, zeigt die
eine deutliche Zukunftsausrichtung dieser Tourismusart und steht damit im Gegensatz zu
anderen vorherigen Ansétzen.

Nachhaltiger Tourismus besitzt wie viele andere Ansétze keine einheitliche und allgemein
anerkannte Definition. Die hier verwendete Definition basiert auf der vom ,,Forum Umwelt
und Entwicklung* (1999), demnach:

"Nachhaltiger Tourismus ist von den Grundsatzen der Erklarung von Rio tiber Umwelt und
Entwicklung und den Empfehlungen der Agenda 21 geleitet. Er muss soziale, kulturelle,
Okologische und wirtschaftliche Vertraglichkeitskriterien erfiillen. Nachhaltiger Tourismus ist
langfristig, d.h. in Bezug auf heutige wie auf zukinftige Generationen, ethisch und sozial
gerecht und kulturell angepasst, 6kologisch tragfahig sowie wirtschaftlich sinnvoll und
ergiebig"

9.2 Klimawandel Diskussion und umweltfreundlicher Tourismus

Klimawandel ist seit einiger Zeit in aller Munde bzw. in allen Zeitungen,
Nachrichtensendungen und Fernsehdebatten. Allen Diskussionen und guten Absichten zum
Trotz schreitet, dieser durch den Menschen verursachte Klima — GAU, Namens
Erderwarmung, ungebremst voran. Nach einer durch ein internationales Forscherteam, in den
»Proceedings* (Online) der US-Akademie der Wissenschaften, verdffentlichten Studie,

169



9. Wander- und Radtourismus als Grundlage flr eine nachhaltige
Tourismusentwicklung

kletterte der Ausstol3 von Co? im Zeitraum von 2000 bis 2004 pro Jahr drei Mal so schnell wie
in den 1990er Jahren (Klepper et al., 2007, S.2).

Der AusstoR wuchs damit stérker, als in den schlimmsten Szenarien des UN-Klimarats, Ende
der 1990er Jahre vorausgesagt wurde. Fortschritte bei der Verringerung von Co? Emissionen
waren nicht zu erkennen, es ist wahrscheinlich, dass die dramatischeren Szenarien des
Weltklimarates zum Klimawandel eintreten kdnnten.

Einen wesentlichen Beitrag zur Co? AusstoR leistet auch der Flugreiseverkehr*® und so
indirekt die gesamte Reisebranche. Gerade in Zeiten der Low Cost Carrier steigt der Anteil
der deutschen Flugreisenden kontinuierlich, nach Daten des F.U.R. wurden im Jahr 2007
37,2 % aller Reisen per Flugzeug zuriickgelegt, im Jahr 1995 lag der Anteil noch bei 28%.
Heutige in Deutschland sichtbare Auswirkungen des Klimawandels reichen von
Mittelmeerfischen in der Nordsee (vgl. Titus Arnu, 2006), langen Dirreperioden im Friihling
bis hin zu schmelzenden Skigebieten in den Alpen (vgl. Focus, 2006).

Die anhaltende Diskussion in den Medien und die sichtbaren Auswirkungen fiihren zu einer
immer starkeren Sensibilisierung der Bevoélkerung. Dieses zeigt sich vermehrt in den immer
haufiger gefuhrten Debatten iber umweltfreundliche Reisemittel und Urlaubsziele. Nach dem
Tourismusexperten des Potsdam- Instituts fir Klimafolgenforschung, Manfred Stock, ist ein
Urlaub in Deutschland mit entsprechender Nutzung des OPNV, eine Mdglichkeit etwas fiir
den Klimaschutz zu tun (vgl. Die Zeit, 2007).

Eine sinnvolle Erganzung zum OPNV als Anreisemittel konnten die Fortbewegungsmittel
Radeln und Wandern in der Urlaubsregion bilden. Hier bel&uft sich der Ausstof3
klimarelevanter Gase im Vergleich zu anderen Fortbewegungsmitteln auf ein g Co?-
Aquivalent pro Personenkilometer und stellt damit die geringste aller Co? Belastungen dar(vgl.
Litschaur, 2006). Des Weiteren kann eine Fortbewegung zu Ful} oder per Rad die Benutzung
motorisierter Verkehrsmitteln verhindern, was eine weitere Einsparung von Co? Emissionen
bedeutet.

Radeln und Wandern stellen jedoch nicht nur die umweltfreundlichsten Fortbewegungsmittel
dar, sondern besitzen auch ein groRes Gesundheitspotential, sowohl was den préventiven- als
auch gesundheitsfordernden- Bereich betrifft. Eine ganze Liste von Zivilisationskrankheiten
wie Diabetes, Bluthochdruck, Herzinfarkte oder Cholesterin kénnen durch Bewegungsmangel
hervorgerufen werden. Regelmé&Rige Bewegung d.h. mindestens eine halbe Stunde an den
meisten Tagen der Woche reduziert das Risiko fir Herz- Kreislaufkrankheiten. Dazu am
besten geeignet sind Ausdauersportarten wie Radfahren, Joggen oder Wandern. (vgl.
Nationaler Radverkehrsplan 2002-2012, 2002, S.18). Ein weiterer Indikator fir ein

“0: Wer mit dem Flugzeug nach Siidostasien reist, sollte wissen, dass dabei mehr als sechs Tonnen Kohlendioxid
pro Kopf entstehen. Ein Bahn-Reisender, der von Berlin an die Ostsee und zuriick fahrt, verursache hingegen nur
35 Kilogramm CO2. (Andreas Troge, Prasident des Umweltbundesamtes)
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vorhandenes Gesundheitspotential ist das Programm ,,3000 Schritte Extra“, des
Bundesministeriums fur Gesundheit (vgl. Bundesministerium fiir Gesundheit, 2007).

Neben den umweltfreundlichen- und gesundheitlichen- Aspekten von Radeln und Wandern,
bilden beide auch einen enormen Wirtschaftsfaktor.

Im Sektor des Fahrradtourismus gaben im Jahr 2006, 44,7% (=21,72 Millionen) der deutschen
Uber 14 Jahre an, dass sie das Fahrrad im Urlaub nutzen (vgl. ADFC, 2007). AuRerdem
planen 2,2 Millionen aller Bundesbiirger, laut ADFC Radreiseanalyse, in den nachsten Jahren
»Ziemlich sicher” eine Radreise (vgl. ADFC, 2007). Das Bundesministerium fir Wirtschaft
und Technologie geht davon aus, dass der Fahrradtourismus mit jahrlich insgesamt rund 5
Mrd. € zum touristischen Umsatz Deutschlands beitrégt. (vgl. Nationaler Radverkehrsplan
2002-2012, 2002, S.23).

Wandern im Urlaub tiben 70% aller Deutschland- und Osterreich- Gaste aus, dazu kommen
noch Ausgaben im Jahr von 12 Mrd. fur das ,,Hobby* Wandern (vgl. Bramer, 1998, S.255).
Nach einer Reiseanalyse der Forschungsgesellschaft Urlaub und Reisen aus dem Jahr 2001,
gaben 36% der Deutschen an, in den Jahren 1998-2000 die Aktivitat Wandern h&ufig oder
sehr haufig ausgeuibt zu haben (vgl. F.U.R., 2001, S.188).

Der groRRe Anteil von Radeln und Wandern an den Urlaubsaktivitaten bzw. geplanten Reisen
und der beachtliche Umsatz unterstreichen die wirtschaftliche Bedeutung der beiden
Tourismusformen. Die hohe Bedeutung von Umweltaspekten im Tourismus zeigt auch, dass
79% der Bundesbdurger das Erleben von Natur im Urlaub als ,,wichtig* oder sogar ,,sehr
wichtig* ansehen. Dabei steht nicht nur die Natur im Vordergrund (Natur erleben 37 %),
sondern auch Reisemotive wie z. B. Entspannen (53 %), gesundes Klima (41 %) und Kraft
sammeln (51 %) haben groRe Bedeutung (vgl. RA; F.U.R 2005).

Natdrlicher Tourismus ist auf Grund der hier aufgezeigten Daten, im Gesamten, als ein
ernstzunehmendes Potential anzusehen.

All die genannten Aspekte passen in das Bild eines auf Nachhaltigkeit beruhenden,
Ressourcen schonenden Tourismus und werden im Folgenden auf den Raum OWL bezogen.

9.3 Nachhaltiger Rad- und Wandertourismus in der Region

Die Region OWL scheint aus umweltschonender bzw. nachhaltiger Perspektive wie
geschaffen, fir einen auf Nachhaltigkeit basierenden Rad- und Wandertourismus.
Vorraussetzungen hierfiir sind die vorhandenen Naturlandschaften®!, die gute Anbindung an

* 7.B. Teutoburger Wald, Senne, Weser und Wiehengebirge
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das Uberregionale Bahnnetz, das gut vernetzte OPNV System und die qualitativ hochwertigen
Rad- und Wanderstrukturen.

Auch die beiden folgenden Zitate zeigen, dass Umweltbereiche als nutzbares und
umweltfreundliches Potential fir die Region eingeschatzt werden.

Der Strategische Rahmenplan EFRE* fiir die Modellregion OWL formuliert im
Handlungsfeld Tourismus in den Handlungsansétzen: ,,Potential liegt auch an den
Schnittstellen vom Tourismus zu den Bereichen >Landlicher Raum< und >Umwelt<. Dies
gilt insbesondere in den stark landlich gepragten Teilen der Region** (vgl. Strategischer
Rahmenplan EFRE, 2007, S.70).

Auch im Geschéftsbericht des Wittekindslandes Herford bezieht man sich, im Bereich
Selbstverstandnis, Aufgaben, Ziele und Perspektiven, auf das nattrliche Potential der Region:
,,.Die Touristikgemeinschaft Wittekindsland e.V. bezweckt [...] neben Tourismusférderung
nach umwelt- und sozialvertraglichen Kriterien gehdren hier auch Manahmen zur Erhaltung
der Natur, zu Forderung des Wirtschaftswachstums [...] und der allgemeinen Verbesserung
des Images|...]* (vgl. Touristikgemeinschaft Wittekindsland Geschéftsbericht, 2005, S.3).

Beide Aussagen stimmen mit Ansatzen des nachhaltigen Tourismus tberein, gehen aber nicht
auf die als Ausgangspunkt fur einen umweltfreundlichen Tourismus gesehenen Rad- und
Wanderpotentiale OWL ein.

Eine Verkniipfung der beiden Bereiche mit einer umweltfreundlichen Thematik bietet sich
aufgrund der im vorherigen Punkt aufgefiihrten Eigenschaften an und wird als Moglichkeit
zur Schaffung eines unverkennbaren Aullenimage fur die Region wahrgenommen.

9.3.1 Beurteilung der Experten

Im Bereich der Expertenbefragung bildete die ,,Bitte* um Stellungnahme zu einem auf
.Nachhaltigkeit“** basierenden Rad- und Wandertourismus einen der zentralen Punkte.
Hierauf aufbauend wird im Folgenden die Einstellung gegendiber einer derartigen
Tourismusausrichtung in der Region dargestellt.

Insgesamt zeigen die Zwischenergebnisse der Touristikeranalyse**, dass Radeln und Wandern
in Verbindung mit Nachhaltigkeit durchaus als mégliches Potential fir OWL gesehen wird.
Gerade wenn es um die Vernetzung der einzelnen Tourismusaspekte, Natur, Kultur und

“2 Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung (EFRE) 2007 — 2013 Strategischer Rahmenplan der Region
OstwestfalenLippe

** In den Expertengespréchen teilweise definiert als einen Tourismus der auf den Bereichen Umwelt, Gesundheit
(und Kultur) basiert.

® Kapitel 8.1.6
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Gesundheit geht, wird ein nachhaltiger Rad- und Wandertourismus als mégliche Grundlage
betrachtet, wobei der Genussaspekt nicht auRer Acht gelassen werden sollte.
Alle Touristiker auRRerten sich dahingehend, einige Aussagen sollen dieses verdeutlichen:

- Natur ,,im Tourismus generell groRe Beachtung** (Ruhrup).

- ,,Weserbereich als Ressource, angehalten auch vom Gesetzgeber damit vorsichtig
umzugehen** (Ruhrup).

- ,,HH[...] unter nachhaltigen Aspekten vermarkten** (Sténner).

- ,,Nachhaltigkeit wird im Zuge der Klimadebatte in den Vordergrund
racken* (Sténner).

- ,,Imagegewinn flr die Region durch eine nachhaltige Vermarktung* (Hoffmann).

- ,,Radfahren und Wandern als Tourismusarten die einen umweltfreundlichen,
nattirlichen (Natur erleben) und gesunden Tourismus erméglichen, [...] zusatzlich
gute Verbindung mit kulturellen Punkten, Sehenswiirdigkeiten** (Hoffmann).

- ,,Radeln und Wandern mit Umweltaspekten, Umweltfreundlichkeit verbinden*‘(Hundt).

- ,,Radeln und Wandern hat fiir GFW in Hoxter nachhaltiges Potential* (Krajewski).

- ,,WELL als Verbindung von Wellness und Natur*“ (Bollhorst), hier wird auch schon
,.Nachhaltigkeit in Verbindung mit Radeln [...] vermarktet* (Bollhorst).

Radexperten betrachten Radfahren, als Grundlage fur einen nachhaltigen Tourismus in der
Region®. Die Region hat fiir sie ein groRes nachhaltiges Potential, aufgrund der grofen
natlrlichen Vielfalt. Der Genuss wird auch hier als Faktor fiir ein ausgewogenes Angebot
angefuhrt.

Aussagen, die dieses widerspiegeln sollen sind unter anderem:

- ,,[...] darauf setzen sie, in einer schonen intakten Natur, Thema Senne. Ist flr sie auch
nachhaltiger Tourismus* (Westhof).

- ,.[...] die Region sehr abwechselungsreich ist, natiirliches Potential besitzt* (Schafer)

- ,,Eine Vermarktung mit den Begriffen Umwelt, Nachhaltigkeit, Radeln und Wandern
konnte die gesamte Region reprasentieren* (Schafer).

- ,,Radfahren als eine Mdglichkeit zur Férderung und Grundlage eines nachhaltigen,
naturlichen Tourismus* (Schmeding).

- ,,Fahrradfahren kann man mit den Bereichen Gesundheit, Natur und Kultur
kombinieren gerade in Bezug auf die Region** (Neugebauer).

- ,,Eine Verbindung zwischen Radfahren und Nachhaltigkeit. Naturraume, Kultur eine
Verknupfung ist offensichtlich** (Schroder).

* Kapitel 8.1.6
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Die befragten Wanderexperten schétzen eine Verbindung von Nachhaltigkeit und Wandern
als sinnvoll ein*. Sie sehen ebenso wie Radexperten ein vorhandenes Potential in der Region
Sie betrachten Nachhaltigkeit als Wirtschaftskraft fiir einige Teile in der Region, da
Naturtourismus sich in diesen geradezu anbietet. Ebenfalls schatzen die Marke Viabono als
gutes auf Nachhaltigkeit bezogenes Marketingmittel ein.

Folgende Zitate sollen beispielhaft einen Einblick der Meinungen darlegen:

- ,,Wandern als Grundlage fur einen nachhaltigen, gesunden Tourismus* (Meier.)

- ,,Nachhaltigkeit und Wandern gehéren zusammen** (Kappe).

- ,,Briickenschlag zu schaffen zwischen Wandel der Landschaft und der Natur* (Fller).

- ,,Wirtschaftsstandort, und wenn man irgendwo eine ,nachhaltige’ Geldquelle
erschlielen will, kann es [...] nur der Tourismus sein, und da bietet sich eher der
Naturtourismus vor dem Stadtetourismus an, Region Lippe hat viel Natur anzubieten
[...]* (Scholz).

- ,,Viabono eines der besten Siegel, Leute wollen raus in die Natur aus den
Ballungszentren, wollen qualitativ hochwertigen Tourismus, ohne dabei ein schlechtes
Gewissen zu haben [...]* (Scholz).

Je nach Gespréchspartner, wurden verschiedene Faktoren eines nachhaltigen Rad- und
Wandertourismus hervorgehoben und beurteilt. Das Touristiker eine andere Sichtweise der
Dinge pflegen als Rad- oder Wanderexperten, liegt dabei in der Natur der Sache.

Interessant ist allerdings, das im Gesamten eine Vernetzung des Rad- und Wanderpotentials
mit nachhaltigen Aspekten wie Kultur, Gesundheit und Umwelt, auf die Region OWL
bezogen als positiv betrachtet wird. Zusétzliche Komponenten die bedeutend erscheinen sind
die Themenfelder ,,Genuss* und die Qualitdtsmarke Viabono. Beide werden von einigen
Akteuren als ergadnzende bzw. bedingende Punkte flr einen nachhaltigen Tourismus
wahrgenommen

9.4 ,,Nachhaltige“Initiativen in OWL

Unter diesem Titel sollen ein in der Region liegendes Konzept flir einen Tourismus mit
nachhaltigem Ansatz vorgestellt werden. Dabei soll aufgezeigt werden, dass ein derartiger
Tourismus wirtschaftlich sein kann, regionale Eigenschaften pflegt und die zur Verfiigung
stehenden Ressourcen optimal nutzt.

Das hier im Mittelpunkt stehende Projekte ist das Tourismuskonzept der Gemeinde Hdvelhof,
die Bahn Rad Routen und die von Terra Vita durchgefiihrte Radtouren.

*® Kapitel 8.1.6
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Grundlage fir die Darstellung des Beispieles bildet ein Experteninterview mit Herrn
Westhof*’, und Prospektmaterialien der Gemeinde Hovelhof.

1. Tourismuskonzept der Gemeinde Hovelhof

Tourismus wird in der Hovelhof als zusétzliches wirtschaftliches Standbein gesehen.
Tourismus wird laut Herrn Westhof als weicher Standortfaktor gesehen, der fiir die Gemeinde
ein wichtiger Aspekt ist, durch den ein wirksames Aufienmarketing erméglicht wird. Das hier
entwickelte Konzept basiert auf naturlichen Potentialen, dem Naturraum Senne und den
Emsquellen (vgl. Prospekt Hovelhof, S.2). Dieses wird schon an dem Informationsprospekt
Hovelhofs deutlich, welches intensiv mit lokalen Naturmotiven und den in dem Naturraum
Senne und Ems liegenden Rad- und Wanderwegen wirbt (vgl. Prospekt Hovelhof, S.2-4).
Nachhaltiger Tourismus ist fur sie in erster Linie Radfahren in einer intakten Naturlandschatft.
Sie wollen fur die Gemeinde einen héherwertigen Rad- und Wandertourismus etablieren, da
sie in beiden Bereichen eine vorhandene und nutzbare Wirtschaftskraft erkennen (Westhof).
Eine Etablierung eines hochwertigen nachhaltigen Tourismus in dem Gebiet soll durch die
Konsequente Einbeziehung der Sennebahn erreicht werden. Sie investierten bewusst in den
OPNV, um so ihr Einzugsgebiet zu erweitern. Der Bahnhof in Hovelhof, welcher auch
plakativ als ,, Tor zur Senne* vermarktet wird, nimmt in ihrem auf OPNV basierenden
Konzept eine Schlisselfunktion ein. Durch Investitionen in das Bahnhofsumfeld konnte zum
Einen die Attraktivitat gesteigert werden und zum Anderen verlaufen und beginnen hier alle
wichtigen Fahrradrouten. N&chster angedachter Schritt ist die Auslagerung des
Verkehrsvereins in ein altes Bahnhofsstellwerk. Dadurch soll langfristig ein hochwertiger und
umweltschonender Tourismus geschaffen werden (Westhof).

Dem umweltschonenden Tourismus wird hier gerade in Zeiten des Klimawandels ein grof3es
Potential eingerdumt, sie haben das heutige Konzept Schritt fur Schritt aufgebaut, wurde in
Grundzugen vor 10-15 Jahren entwickelt. Die breite Unterstiitzung in den politischen
Strukturen wird als enormer Vorteil fur ein solches Unterfangen gesehen (Westhof).

Wichtig ist auch, dass die Gemeinde direkt davon profitiert und regionale Betriebe einen
Vorteil daraus ziehen kénnen, ein Beispiel ist die erfolgreiche Etablierung der Marke ,,Senne
Originale*, die eng mit dem Tourismuskonzept verknipft ist.

Ein weiterer wichtiger Baustein ihres Konzeptes ist die enge Zusammenarbeit mit der BSS
Mit dieser haben sie unter anderem den Senneradweg entwickelt. Ein weiteres Konzept
welches sie mit der BSS vorhaben ist ein Emsradweg Infozentrum an den Quellen der Ems.
Hier sollen umweltrelevante Informationen vermittelt werden, aber auch Sanitare und
Gastronomische Einrichtungen entstehen. Das Projekt befindet sich allerdings noch in der
Planungsphase (Westhof).

47 Geschaftsfiihrer des Verkehrsvereins
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Das hier vorgestellte Konzept erfillt alle Vorraussetzungen fir einen nachhaltigen Tourismus
und zeigt, dass durchaus auch auf lokaler Ebene innovativ, erfolgreich und gleichzeitig
bodenstandig gearbeitet wird. Gerade die Zusammenarbeit mit der BSS Senne, die intensive
Betonung des OPNV bzw. des ,, Tor zur Senne* und allgemein die Ausrichtung auf einen den
Umweltaspekt betonenden Rad- und Wandertourismus, zeugen von einem vernetzten und
umfassenden Konzeptgedanken.

Die Gemeinde wird zwar auch durch das Paderborner Land vermarktet, aber die Gestaltung
des durchgehenden, einheitlichen Logos und die gesamte Konzeptplanung sind hier lokal
verankert. Uberhaupt wird hier ein sehr groRer Schwerpunkt auf eine positive lokale
Vermarktung gelegt. Dieses zeigt sich auch an dem durchaus erfolgreichen Zusammenschluss
von lokalen Betrieben unter der Marke ,,Senne Original“, wobei Produkte mittlerweile sogar
in Bielefelder Supermarkten Verbreitung finden.

Das Konzept besticht im Grolien und Ganzen durch seinen langfristigen Ansatz und der
durchdachten, schrittweise erfolgten Erweiterung.

Die Gemeinde Hovelhof kann fur andere Regionen und Gemeinden als Vorbild fir einen
zukunftsféahigen Tourismus dienen. An dieser Stelle kdnnten noch weitere vorbildliche
Projekte stehen, wie z.B. die “BRR” aber aus Platzgrinden wiirde sich auf ein Projekt
konzentriert
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10. Fazit — Handlungsempfehlungen und abschliel3ender
Ausblick

Im letzten Kapitel werden nach einem einleitenden Fazit, Handlungsempfehlungen
definiert und ein abschlieBender Ausblick auf zu erwartende Prozesse in der Region gegeben.

10.1 Fazit

Der touristische Sektor ist ein bedeutender Einkommens- und Beschéftigfaktor in dem
vorliegenden Untersuchungsgebiet. Ein wesentlicher Vorteil der Region ist dabei, dass sie
eine hervorragende Anbindung an nahe gelegene Ballungsraume aufweist.

Einen Optimierung der vorliegenden Tourismusstrukturen muss daher in Interesse aller in der
Region handelnden Akteure, sei es auf Tourismus-, Verwaltung- oder Politischer Ebene,
liegen.

Rad- und Wandertourismus sind zwei den regionalen Tourismus bestimmende Schwerpunkte,
bedingt durch die vorhandene Infrastruktur und die vielfaltige und besondere naturraumliche
Ausstattung. Die beiden Tourismusausrichtungen sind, neben Wellness, auch von der
Dachorganisation erkannt und als Hauptaufgabenfelder bestimmt.

Durch die vorliegende Untersuchung konnte die grundsatzliche Ausrichtung bestatigt und
unterstrichen werden. Beide Tourismusarten bieten weiterhin eine perfekte Grundlage fir
einen auf nachhaltigen Aspekten basierenden Tourismus im Raum OWL, auch hierzu konnte
eine vorliegende Praferenz der Region nachgewiesen werden.

Die hier getroffenen Handlungsempfehlungen basieren auf der Analyse nachfolgender
Untersuchungsbereiche:

a Die Region OWL

a Expertengesprache

a Bewertung der Rad- und Wanderstrukturen

a Wander- und Radtourismus als Grundlage fur eine nachhaltige Tourismus Entwicklung

Die Ergebnisse aus diesen Gebieten werden in Form einer vernetzten Betrachtungsweise in
Bezug zu den einzelnen Handlungsfeldern gesetzt. Als solche wurden die Rad- und
Wanderstrukturen der Kreise und eine nachhaltige Ausrichtung des Untersuchungsraumes
identifiziert.

177



10 Fazit — Handlungsempfehlungen und abschliel3ender Ausblick

10.2 Handlungsempfehlungen

Grundlegendes Ziel:

Sollte die Schaffung einer einheitlichen qualitativen Rad- und Wanderstruktur in allen
Gebieten OWLSs sein.

Handlungsansatze konnten: Die Orientierung an ein als vorbildlich identifiziertes
Strukturgebiet und Austausch tber deren Strategien und Anlehnung an diese scheinen
angebracht fir die Region.

Im Radbereich sind wie im Bewertungsteil aufgezeigt gute Strukturen vorhanden bzw. im
Aufbau. Am besten wurde der Kreis Paderborn bewertet. Dieser konnte in fast allen
Bereichen als Leuchtturmbeispiel dienen. Besonderheiten hier sind, die bereits stattfindende
GPS Einbindung und ein insgesamt durch die hiesige Tourismusorganisation speziell auf den
Bereich ausgerichtete Vermarktung. Auch die unter anderem auf Radler ausgerichtete
Internetprésenz der Organisation unterstreicht die guten Ambitionen.

Weitere qualitative MaRnahmen liegen in fahrradfreundlichen Unterkiinften, je nach
Kreisgebiet schwankt deren Anzahl erheblich, Bett und Bike waére hier ein geeigneter
Ansprechpartner bzw. sollte ansassigen Unterkiinften als mogliches, profitables Zertifikat
propagiert werden. Die touristische Infrastruktur der Wege ist zuallererst bedingt durch das
Engagement von Routenbetreibern, zustandigen Verwaltungen und Tourismusverbénden.
Dabei geht es sich nicht um blindwutigen Einssatz, sondern hier geht es darum langfristige,
gleich bleibende Strukturen zu schaffen. Ein Vorbild in Bezug auf die Streckenpflege stellen
die Bahn Rad Routen dar. Bei diesen werden Pflege und kleinere Wartungsarbeiten in einer
Firma gebiindelt. GrolRere Veranderungen oder Beschadigungen werden sofort den
zustandigen Verwaltungen mitgeteilt und daran anschlief’end bearbeitet. Die Bahn Rad
Routen werden auch als perfektes Beispiel fiir eine auf den OPNV ausgerichtete Route
gesehen. Dieses schldgt sich auch in den kontinuierlich steigenden Benutzungszahlen der
Bahnrouten und der Streckennutzung nieder.

Kommunikationsplattformen und Zertifikate fir einen allgemeinen Austausch, Vernetzung
und Umsetzung von koordinierten Malinahmen stellen die AG Fahrradfreundliche Stédte und
Gemeinden und der AK Radtourismus dar. Die AG FFSG ist zugleich ein Siegel und eine
Kommunikationsebene fir alle am Radverkehr Beteiligten, in einer Stadt, Gemeinde oder
Kreis. Sinnvoll wird eine Ausdehnung der Arbeitsgemeinschaft auf das ganze Gebiet
angesehen, was neben den genannten Vorteilen als Mdglichkeit zur Profilierung und
Hervorhebung der Region gesehen wird. Der AK Radtourismus ist kein direktes Siegel,
sondern eine reine Kommunikationsebene. Diese hat jedoch im Gegensatz zur AG FFSG
einen starkeren touristischen Bezug, wobei jedoch bei den ersten Treffen auch ,,Nicht-
touristische,, Themen im Fokus standen und von daher eine Teilnahme aller Personen des
Radspektrums folgerichtig ist.
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GPS wurde bereits angesprochen, sollte aber als Qualitatssteigernde MalRnahme starker
hervorgehoben werden. Das Beispiel Paderborns zeigt, dass eine GPS Ausrichtung eine breite
Palette von Vorteilen beinhaltet. Diese reichen von der mdglichen gezielten Besucherlenkung,
der Gewinnung neuer Nutzer bis hin zur mdglichen Profilierung des Gebietes durch ein
innovatives und gleichzeitig den Besuchern aus dem Autobereich bekanntes System. Mit
neueren, noch kostspieligen Geréaten ist eine fremdenflhrerartige Beschreibung von Natur-
und Kultursehenswirdigkeiten moglich und verdeutlicht noch vorhandenes Potential der GPS
Technik. In der Region OWL herrscht ein reges Interesse in Bezug auf GPS und es bleibt zu
hoffen, dass eine groRere flichendeckende Abdeckung erreicht wird.

Die in der Region vorliegenden Wanderstrukturen sind laut Bewertung als gut einzuschétzen.
Eine Qualitétssteigerung und Wahrung der derzeitigen Qualitét sollte oberste Prioritédt haben.
In besonderem Male eignen sich hierzu die Kriterien von ,,Wanderbares Deutschland*, wobei
eine vollstandige Umsetzung aus Kostengriinden nicht mdglich ist und eine Anlehnung an
diese das Ziel aller sein sollte. Was jedoch kurzfristig angestrebt werden soll, sind eine
grolRere Anzahl an wanderfreundlich gekennzeichneten Unterkinften, hierzu bietet
»~Wanderfreundliches Deutschland® Informationsmaterial und einen Anforderungskatalog.
Eine solche Bestrebung sollte aktiv nach aulen kommuniziert und Vorteile einer solchen
Qualifizierung betont werden. In der nachsten Zeit sollten auch vermehrte
Einkehrmaglichkeiten geschaffen werden, inwieweit dieses durch Vereine oder touristischen
verb&nden moglich ist, sei dahingestellt.

Im Bereich der Hermannshdéhen ist dieses Ziel fast vollstédndig erreicht und von daher kénnte
das gesamte Gebiet, aber im speziellen der Eggeweg eine Vorbildfunktion einnehmen.
Weitere Qualitatssteigernde MalRnahmen liegen im verstarkten schon fir den Radbereich
diskutierten Einsatz des technischen Mittels GPS. Hierdurch konnte ein ,,Geo

Catching™ Angebot, gerade in Bezug der Nachwuchsgewinnung von Wandervereinen,
geschaffen werden. Ein auf touristische Belange ausgerichtetes ,,Geo Catching* Angebot
konnte auch neue Zielgruppen fir das Wandern begeistern.

Ein auf Wanderbelange fokussierte Arbeitsgemeinschaft, ahnlich der AG FFSG, in der
Gebiete die Wanderqualitat im Sinne von ,,Wanderbares Deutschland® fordern wollen
enthalten sind konnte zu einer weiteren Verbesserung der Strukturen fiihren. Auch die
Einrichtung eines AK Wandertourismus mit allen Beteiligten auf regionaler Ebene wiirde den
Austausch und das gegenseitige Verstandnis erhdhen und kdnnte damit zu einer gemeinsam
abgestimmten und einheitlichen VVorgehensweise fuhren.

Ein groRes Potential liegt in der Optimierung der Internetprasenzen der Wandervereine.
Vorbildliche Aktionen wéren diesbezuglich die Optimierung des Designs und eine noch
breitere Servicepalette fiir Wanderer wie z.B. ausgearbeitete Routen oder GPS Daten zum
runterladen. In eine solche Richtung geht die Internetseite des Eggegebirgsvereins und kann
somit als VVorbild fur andere dienen.
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Langfristige Ziele:
Liegen in der Schaffung von einheitlichen die Region umspannenden Routenetzes, sowohl im

Rad- als auch im Wanderbereich. VVorraussetzungen hierfir existieren in beiden Sektoren.
Eine Verbindung der Rad- und Wanderstrukturen ist eine logische Konsequenz auf dem Weg
zu einer vorbildlichen Region.

Eine Vernetzung mit Kultur- und Gesundheitsaspekten bietet sich hierbei an.

Fir den Radsektor bieten sich Kommunikationsmechanismen wie der bereits dargestellte AK
Radtourismus, die AG FFSG und BYPAD an. Wobei letztgenanntes ein europaweit erprobtes
und in Biinde immer noch zum Einsatz kommendes Vernetzung- und Moderationsmodul
darstellt. Im Besonderen kdnnte die AG FFSG auf regionaler Ebene dazu beitragen eine
Vernetzung der Akteure, bei gleichzeitiger Schaffung einheitlicher Normen, zu erreichen.
Begrundet ist dieses in dem verpflichtenden Charakter und den regelméfig stattfindenden
Strukturtberpriifungen der AG.

Als mdgliche die Region umspannende Routen wurden die Wellness Radroute und die Bahn
Rad Routen eingestuft. Die WELL bietet schon jetzt ein nahezu das gesamte Gebiet
umfassende Wegenetz. Eine intensiverer Bezug und Verkniipfung mit Gesundheitsthemen
musste Ziel der Routenbetreiber sein. Gerade in Zeiten einer verstérkten durch die Kassen
gefdrderten, Gesundheitsvorsorge wird eine derartige Ausrichtung als zukunftsweisend
eingestuft. AuRerdem sollte eine Unkonzipierung der Route bezuglich der derzeitigen
Finanzierungsstrukturen erfolgen. Als Beispiel fir ein geglucktes Finanzierungskonzept sind
die “BRR” einzustufen. Im Fall der “BRR” liegt ebenso eine gute Vernetzung der Region vor,
wobei eine vorbildliche Einbeziehung des OPNV Systems erfolgt. Damit besteht eine gute
Ausgangslage fur eine weitere Verbindung der Region und Erweiterung des Einzugsgebietes.
Des Weiteren schafft die durch die “BRR” betriebene Vermarktung von lokalen Potentialen,
wie z.B. dem Bockhorster Spargelmarkt eine breite Unterstiitzung und Bekanntheitsgrad in
der ortlichen Bevolkerung. Dadurch werden auch kulturelle Schnittpunkte zwischen Radroute
und kulturellen Angeboten geschaffen. Diesbeziiglich bietet sich auch eine verstarkte
Einbindung der facettenreichen OWL weiten Museumslandschaft an.

Im Fall des Wandersektors muss eine starkere Einbindung der Wandervereine in touristische
Strukturen erfolgen. Mdglichkeiten bieten ein oben angesprochener AK Wandertourismus.
Dadurch soll ein einheitliches Auftreten und VVorgehensweise gefordert werden.

Eine weitere grundlegende Strukturanderung bildet der kontinuierliche Ausbau der
Hermannshéhen hin zu einer Basis fur ein die Region vernetzendes Wandernetz.

Erforderlich ist dafur eine starkere Einbindung der bisher nur peripher an den HH liegenden
Gebiete. Ein AK Wandertourismus wird auch hier als adaquates Mittel betrachtet.

Auch bis jetzt noch ,,schlecht* an Uberregionale Wanderwege angebundene Naturlandschaften
sollten aktiv in ein umspannendes Konzept eingebunden werden, zu nennen waren hier z.B.
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die Gtersloher Parklandschaften. Zu erreichen ware dies, durch eine verstarkte OPNV
Anbindung, wobei auf den “BRR” basierende Wanderungen eine Vorbildfunktion besitzen.
Aullerdem bietet sich eine weitere Verknlpfung mit Kultur- und Gesundheitsaspekten an.
Vor allem im vorbeugenden Gesundheitsbereich bietet sich die Schaffung eines neunen
Wanderangebotes an.

Angestrebtes Ergbenis:

Ziel beider Bestrebungen sollten umfassende, hochwertige qualitative Rad- und
Wanderstrukturen sein, die durch Schnittpunkte miteinander in Beziehung treten und sich
gegenseitig ergénzen. Als Schnittpunkt kommen Themenbereiche oder geographische
Faktoren in Betracht.

Ein anderes Ziel ist die Schaffung eines Alleinstellungsmerkmals des Raumes OWL durch
einen auf Rad- und Wandern basierten Tourismus. Eine, schon erlduterte, Verbindung mit
nachhaltigen Bereichen kénnte dieses bewirken. Wobei fiir den Untersuchungsraum
nachhaltige Aspekte auf Gesundheit, Kultur und Natur bestehen und somit durch gegebene
Handlungsempfehlungen schon in die Strukturen integriert sind.

Eine Initiative, die eine solche Entwicklung vorantreiben wirde, wére eine regionale
Qualifizierung als Viabono Region, daflir mussten aber auch ein umfangreicher
Aufgabenkatalog erfillt werden. Der Marke Viabono wird im Tourismusbereich ein hoher
Stellenwert beigemessen, in der Region schlégt sich dieses in der Bewertung durch die
Naturparke und der LTM AG wieder.

Ein zusatzliches Vorbild kdnnte die Gemeinde Hovelhof mit der konsequenten und
erfolgreichen, auf dem OPNV basierenden, Naturausrichtung bilden. Es sollten zusatzlich
verstarkt an Terra Vita oder der Biologischen Station Lippe angelehnte Tourenangebote
entwickelt werden.

Die strikte Zentrierung auf einen auf Umweltaspekten basierenden Tourismus kann auch
durch eine passende Umschreibung der Region zum Ausdruck gebracht werden.

Beispiele hierflir wéren: ,,Natdrlich aktiv im TW/OWL" oder ,,Naturregion
Hermannsland/TW/OWL*

10.3 Kurzer Ausblick

Einheitliche Rad- und Wanderstrukturen werden in der Region OWL nur mdglich sein, wenn
eine verstarkte Zusammenarbeit zwischen allen Ebenen stattfindet und die dafiir schon
vorliegenden Instrumentarien auch genutzt werden. Im der momentanen Situation ist es eher
unwabhrscheinlich, dass zu einem die Region umspannenden auf ,,Nachhaltigkeit* basierenden
Rad- und Wandertourismus kommt.
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Die Ursachen hierfur liegen neben der schwachen Zusammenarbeit, in dem

»Schlecht” aufgestellten Dachverband und in der fehlenden regionalen Verbundenheit der
einzelnen Akteure in der Region. Wenn diese Knackpunkte nicht ausgeraumt werden, wird es
eine weitere Zersplitterung des Raumes geben und ein einheitliches Konzept ruckt damit in
weite Ferne. Insbesondere die mangelhafte Finanzierung des Dachverbandes muss umgehend
behoben werden, um ein Minimum an Handlungsfahigkeit zu gewahrleisten. Solange nicht
alle Akteure einsehen, dass sie gemeinsam mehr erreichen und sich optimal ergédnzen kdnnen,
wird es kein ,,Fortschritt* auf touristischem Gebiet stattfinden.
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Anhang

Kreisvertreter — Touristiker der Kreise fiir Radtourismus und Kommunen die in

Wandergebieten liegen fiir Wandertourismus

Person: Ort:

Dauer: Datum:

1. Fragen zum Tourismusverband

1.1  Seit wann zum Verband zugehorig?

1.2 Was waren die Erwartungen - Motive fir den Beitritt?

1.3  Wo liegen ihrer Meinung nach die Schwerpunkte des Verbandes?

1.4  Zufrieden mit der derzeitigen Gewichtung der Schwerpunkte?
1.4.1 Wenn ja, weiter

1.4.2 Wenn nein, wo sollte die Gewichtung liegen?

2. Zusammenarbeit in der Region — Regionale Identitat
Fuhlen Sie sich als Teil von OWL?

2.1.1 Wenn ja, was halten Sie davon, dass viele Kreise sich von der
Region OWL distanzieren, sich zu anderen Regionen zugehorig

fuhlen etc.

2.1.2 Wenn nein, wie wirden Sie ihren Kreis definieren (Zugehorigkeit,

Teil von etc.)

2.2 Glauben Sie, dass eine Vermarktung unter einem generellen Konzept und
Alleinstellungsmerkmal die Region auf dem nationalen Markt starken

kénnte?



2.3 Sehen Sie die Notwendigkeit einer regionalen Vermarktung?

2.3.1 Wenn ja, dann weiter.
2.3.2 Wenn nein, woran liegt das und vermarkten Sie sich selbststandig

oder Uber einen anderen Verband?

2.4 Ware eine solche Vermarktung zum jetzigen Zeitpunkt kreistuibergreifend
gegeben oder moglich?
2.4.1 Wenn ja, wie sieht diese aus und welche Schwerpunkte beinhaltet

diese?

2.4.2 Wenn nein, woran liegt das? Fehlende Zusammengehdrigkeit?

3. Zustandigkeiten des Kreises, Kommune in Bezug auf Wandern und Radeln

Gibt es eigenstandige Abteilungen Personen die fir die Bereiche zustandig sind?

3.1Wenn ja, wie viele, wie lange und Art der Aufgaben (Streckenausweisung,
Qualitatskontrolle, innovative Ideen?) und insgesamt ausreichend oder
grolRerer Bedarf?

3.1.1 Wenn nein, warum nicht? Kosten oder wird Potential nicht erkannt?

4. Radeln und Wandern als Zukunftspotential und Alleinstellungsmerkmal der

Region?
Wie werden diese beiden Bereiche in Bezug auf andere Potentiale in der

Gesamtregion gesehen?

Welche Vorteile — Nachteile entstehen bei Fokussierung auf diese Bereiche?

Wie schétzen Sie die Chancen fir ein die gesamte Region umspannendes Radel-,

Wander- Gesamtkonzept/Leitbild ein?



Besitzen beide Bereiche ihrer Meinung nach Zukunftspotential?
4.4.1 Wenn ja, warum in der Region/Kreis
4.4.2 Wenn nein, warum? Nur einer der Bereiche? Oder keiner fur den

Betreffenden?

5. Fahrradfreundliche Stadte und Gemeinden

Seit wann Mitglied (Kreis Lippe)?

Welche MalRnahmen wurden im Zuge der Mitgliedschaft vorgenommen?

Wurde die Bevolkerung an den Entscheidungsprozessen beteiligt und gab es

eine aktive offentliche Kommunikation?
Welche Ziele werden mit der Mitgliedschaft angestrebt?
Wurden diese erfullt?
5.5.1 Wenn ja, vollstdndig und in welchen Bereichen ist noch

Verbesserungsbedarf?

5.5.2 Wenn nein, woran liegt das und gilt das nur fir Teilbereiche oder fir

alle Ziele?

Sehen Sie die Mdglichkeit den ganzen Kreis in die Arbeitgemeinshcft zu

integrieren?

6. Radel- und Wander- Strukturen in dem jeweiligen Gebiet?

Wie beurteilen sie die Beschaffenheit Ihres Wegenetz — Ausschilderung,
Ubersichtlichkeit des Netzes — v. Themenwegen, Qualitat der Wege, Attraktivitat der

Wege

Gibt es ,vorbildliche* Routen in lhrem Gebiet?



6.1Wenn ja welche?

a Bewertungsraster mit dem jeweiligen Touristiker durchgehen!?
a Dann eventuell Punkt 6 auslassen!

7. Wo sind Ihrer Meinung nach noch Verbesserungsmaglichkeiten — Innovative

Ansétze um R. u. W. noch starker an die Region/Kreis zu binden?

8. Verknipfung von Wandern und Radeln mit Nachhaltigkeit

Gibt es Ansétze Initiativen die Bereiche W. u. R. mit dem Bereich der

Nachhaltigkeit, also Umwelt erleben, Gesundheit und Aktivitat zu verknipfen
Spezielle Angebote in der Region von denen Sie wissen?

Stichwort Viabono, bekannt?
8.1Wenn ja, denken Sie dass Ihr Wander- und Radel- Netz nachhaltigen

(Viabono) Qualifizierungsansprichen gerecht wird?

Wenn nein, kurze Erklarung und zurtick zu 7.3.1

Denken Sie, dass Radeln nachhaltiges Potential besitzt?

8.4.1 Wenn ja, warum und lasst sich dieses ihrer Meinung nach
touristisch nutzen?

8.4.2 Wenn nein, warum besser Wege?

Glauben Sie, dass Nachhaltigkeit in Verbindung mit Radeln
Vermarktungspotential fir den Kreis/Region hat?



Radexperten

Person: Ort:

Dauer: Datum:

1. Beurteilung der OWL Marketing — Teutoburger Wald

Wie beurteilen Sie die Arbeit des Verbandes in Bezug auf die Forderung des
Radtourismus — Radstrukturen ( je nach Gesprachspartner)?
Wenn positiv, dann weiter

Wenn negativ, warum und wo liegen Ihrer Meinung nach die Ursachen?

Sehen Sie die Vermarktung tber die OWL-Mals Chance fir die alle Beteiligten in
der Region?

Wenn ja, dann weiter.

Wenn nein, woran liegt das und vermarkten Sie sich selbststandig oder tGber

einen anderen Verband?

Glauben Sie, dass eine Vermarktung unter einem generellen Konzept und

Alleinstellungsmerkmal die Region auf dem nationalen Markt starken kdnnte?

2. Beurteilung des Kreises/Kommune

Sind Sie zufrieden mit der von Ihrer Kommune geleisteten Arbeit beziglich des
Ausbaus des Radverkehrsnetzes?

Wenn ja, dann weiter

Wenn nein, warum wo liegen die Griinde, was musste verstarkt angegangen

werden?
Gibt es bei Problemen einen direkten behordlichen Ansprechpartner?
Klappt die Kommunikation?

Wenn ja, haben Sie trotz dessen noch Verbesserungsvorschlage?

Wenn nein, woran liegt es — Ursachen — Lésungsmadglichkeiten?



3. Beurteilung des allgemeinen Zustandes der Radstruktur in der Region und

dem Kreis & Bewertungstabelle benutzen

Wie sehen Sie den Zustand der Radstruktur des gesamten Gebietes (nur wenn
maglich), also Wegefiihrung, Oberflachenbeschaffenheit, Serviceangebote
(Anbindung an OPNV etc.), Anzahl an Routen, Ubersichtlichkeit und Verknuipfung der
einzelnen Gebiete?

Wie wirden Sie in Hinblick auf die Gesamtstruktur ihren Kreis/Gebiet beurteilen?
Vorbildcharakter fiir die Region oder Verbesserungswirdig?
Wenn Vorbildcharakter, in welchen Bereichen (und wie kdnnte man das fur

andere Kreise umsetzen?)

Wenn Verbesserungswurdig, wo am dringendsten und gibt es lhrer Meinung nach

Vorbilder an denen man sich orientieren sollte?

4. Fahrradfreundliche Stddte und Gemeinden

Seit wann Mitglied (Kreis Lippe)?

Welche MalRnahmen wurden im Zuge der Mitgliedschaft vorgenommen?

Wourde die Bevoélkerung an den Entscheidungsprozessen beteiligt und gab es

eine aktive offentliche Kommunikation?

Welche Ziele werden mit der Mitgliedschaft angestrebt?

Wourden diese erfullt?
4.5.1 Wenn ja, vollstandig und in welchen Bereichen ist noch
Verbesserungsbedarf?
4.5.2 Wenn nein, woran liegt das und gilt das nur fur Teilbereiche oder fur
alle Ziele?



Sehen Sie die Mdglichkeit den ganzen Kreis in die Arbeitgemeinshcft zu

integrieren?

5. Radeln und Nachhaltigkeit als Zukunftschance fiir die Region?

Wiirden sie folgender Aussage zustimmen: Radfahren ist eine Grundlage fur
einen nachhaltigen Tourismus in der Region? & Nachhaltigkeit hier gleichbedeutend

mit Gesundheit, Umweltwahrnehmung und Aktivitat
Sehen Sie die Verbindung von Radeln und Nachhaltigkeit als sinnvoll an?
Wie schétzen Sie das Potential fir die Region ein?
Viabono bekannt?
Wenn ja, Positives Potential in Bezug auf Zertifizierung, Vermarktung,

Glaubwirdigkeit und Herausstellung von Nachhaltigkeit als Alleinstellungsmerkmal ?

Wenn nein, kurze Einfihrung und erneute Frage?



Wanderexperten — Deutscher Wanderverband, AUBE

1. Beurteilung der OWL Marketing — Teutoburger Wald

1.1 Wie beurteilen Sie die Arbeit des Verbandes in Bezug auf die Forderung des
Wandertourismus — Wanderstrukturen ( je nach Gesprachspartner)?

Wenn positiv, dann weiter

Wenn negativ, warum und wo liegen Ihrer Meinung nach die Ursachen?

1.2 Sollte der Verband die Beteiligten am Wandertourismus starker fordern?

Wenn ja, wie sollte das aussehen und wie realistisch ist dieses bei den zur
Verfigung stehenden Finanzmitteln?

Wenn nein, ausreichende Forderung?

1.3 Denken Sie, dass eine Abstimmung der einzelnen Gebiete und des
Verbandes in Bezug auf den Ausbau und Forderung der Wanderstrecken bzw. —

tourismus besteht?

2 Beurteilung des Kreises/Kommune — Zustandigkeit fir die Wege?

2.1 Sind Sie zufrieden mit der von ihrer Kommune geleisteten Arbeit beziiglich
des Ausbaus des Wandernetzes?
2.1.1 Wenn ja, dann weiter
2.1.2 Wenn nein, warum wo liegen die Griinde, was musste verstarkt

angegangen werden?

2.2 Gibt es bei Problemen einen direkten behérdlichen Ansprechpartner?

2.3 Klappt die Kommunikation?

2.3.1 Wenn ja, haben Sie trotz dessen noch Verbesserungsvorschlage?

2.3.2 Wenn nein, woran liegt es — Ursachen — Losungsmoglichkeiten?



3 Beurteilung des allgemeinen Zustandes der Wanderstruktur in der Region und

dem Kreis

3.1 Wie sehen Sie denn Zustand der Wanderstruktur des gesamten Gebietes
(nur wenn maoglich), also Wegefuhrung, Oberflachenbeschaffenheit,
Serviceangebote (Anbindung an OPNV etc.), Anzahl an Routen,

Ubersichtlichkeit und Verkniipfung der einzelnen Gebiete?

3.2 Wie wirden Sie in Hinblick auf die Gesamtstruktur ihren Kreis/Gebiet

beurteilen?

3.3 Vorbildcharakter fur die Region oder Verbesserungswirdig?
3.3.1 Wenn Vorbildcharakter, in welchen Bereichen (und wie kdnnte

man das fur andere kreise umsetzen?)
3.3.2 Wenn Verbesserungswurdig, wo am dringendsten und gibt es
Ihrer Meinung nach Vorbilder an denen man sich orientieren

sollte?

4 Wandern und Nachhaltigkeit als Zukunftschance fiir die Reqgion?

4.1 Wirden sie folgender Aussage zustimmen: Wandern ist eine Grundlage fur
einen nachhaltigen Tourismus in der Region? & Nachhaltigkeit hier

gleichbedeutend mit Gesundheit, Umweltwahrnehmung und Aktivitat
4.2 Sehen Sie die Verbindung von Wandern und Nachhaltigkeit als sinnvoll an?
4.3 Wie schatzen Sie das Potential fir die Region ein?
4.4 Denken Sie, dass es ein die gesamte Region umspannendes Leitbild
Vorgehensweise geben kbnnte oder gibt es zu grol3e Differenzen zwischen

den einzelnen Beteiligten und dem Verband?

4.5 Wie beurteilen Sie das Alleinstellungspotential von Nachhaltigkeit im

deutschen Vergleich, andere Beispiele bekannt?



4.6 Viabono bekannt?

4.6.1 Wenn ja, Positives Potential in Bezug auf Zertifizierung,
Vermarktung, Glaubwirdigkeit und Herausstellung von
Nachhaltigkeit als Alleinstellungsmerkmal ?

4.6.2 Wenn nein, kurze Einfuhrung und erneute Frage?
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